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1. UVOD

1.1. Problem, predmet i objekt istraZivanja

Uloga prometa u turizmu je od izuzetne vaznosti. Samim time, u procesu pruzanja
turistickih usluga, parkiranje vozila, odnosno smjestaj vozila turista, vazna je karika u
ukupnoj kvaliteti ponude destinacije. Problem ovog istrazivanja koji ¢e biti elaboriran u
nastavku je odnos prometa, turizma i parkiraliSnih kapaciteta u funkcioniranju gradskih
turistickih sredina. Treba obratiti pozornost na spoznaje o problemima parkiranja vozila s
ciljem ostvarenja uspjesnijeg oblikovanja i razvoja urbanih sredina. Drugim rije¢ima, ako
se zeli povecati atraktivnost gradske turistiCke destinacije, potrebno je rijesiti probleme
parkiranja vozila. Predmet istrazivanja je utvrditi sve znacajke i ¢imbenike parkiraliSnog
prostora, njegov utjecaj na turisticku ponudu urbanih sredina, moguca rjesenja problema
parkiranja gradskih destinacija, kao i analiza stanja postoje¢ih parkirali$nih kapaciteta u
Sibeniku s posebnim osvrtom na izgradnju podzemne garaze u centru grada. Medusobni
odnos problematike parkiranja i turisticke ponude urbanih sredina su dva medusobno

povezana objekta istraZivanja ovog diplomskog rada.

1.2. Svrhai cilj istraZivanja

Svrha ovog istrazivanja je prikazati vrste parkirali$ta, njihove najvaznije znacajke,
utjecaj na formiranje turisticke ponude gradova kao i1 pokuSaj rjeSavanja problema
parkiranja u urbanim destinacijama. Takoder, kroz projekt izgradnje podzemne garaze
Poljana prikazat ¢e se jedno od moguéih rjesenja problema parkiranja u gradu Sibeniku.
Cilj ovog rada je istraziti povezanost turizma i ponude parkiranja u gradovima, kao i
detaljno analizirati elemente parkiranja u turistickim destinacijama. 1z gore navedenog,
proizlazi Citav niz specifiénih ciljeva, tj. pitanja na koje ¢e ovo istrazivanje ponuditi
odgovor. Ta pitanja su sljedeca:

e koji su karakteristicni problemi odvijanja prometa u urbanim destinacijama?

e kakav je meduodnos turizma u gradovima i ponude parkiranja?



e koje su temeljne karakteristike parkiranja i parkiralista?

e koje su znacajke i vrste parkiralista?

e koji sumoguéi nacini rjeSavanja problema parkiranja?

e kako se vrsi proces rjeSavanja problema parkiranja na stvarnom primjeru u gradu
Sibeniku?

e koji su najvazniji uvjeti i rezultati za izgradnju podzemne garaze u Sibeniku?

1.3. Znanstvene metode

Pri istrazivanju i formuliranju rezultata istrazivanja u vezi s parkiranjem u urbanim
sredinama kao elementom turisticke ponude, u odgovarajucoj kombinaciji koriStene su
sljede¢e znanstvene metode: metoda deskripcije, metoda komparacije, metoda analize i
metoda sinteze te metoda kompilacije. Primjenom navedenih metoda postignuta je
relevantnost dobivenih rezultata istrazivanja i njihova primjenjivost u praksi. Podaci za
izradu ovog zavrSnog rada prikupljeni su iz razlicitih znanstvenih izvora, knjiga, stru¢nih

Casopisa, studija 1 Interneta.

1.4. Struktura rada

Rad je podijeljen u 9 medusobno povezanih dijelova. U uvodu su navedeni problem
1 predmet istrazivanja, svrha i cilj istrazivanja, znanstvene metode te je obrazloZena
struktura rada. Nakon uvodnog upoznavanja terminologije i svrhe ovog rada slijedi
poglavlje 0 prometu kao temeljnom ¢imbeniku razvitka turizma u urbanim sredinama. U
tom dijelu prvenstveno su dane glavne Kkarakteristike povezanosti turizma gradskih
destinacija i prometa, kao i kvaliteta istog. Potom slijedi poglavlje o temeljnim
odrednicama turizma u urbanim sredinama s prikazanim glavnim znacajkama 1 razvojem
turizma u gradovima. Cetvrti dio rada obuhvacda utjecaj parkiranja na razvoj gradskih
turistickih destinacija, izlazu se temeljne karakteristike parkiranja te njegov utjecaj na
razvoj turizma u urbanim sredinama. U petom dijelu rada naslova Parkirali$ne povrSine —

temeljni ¢imbenik racionalnog organiziranja parkiranja u gradovima govorit ¢e se o



dimenzioniranju optimalne veliCine parkiralista, vrstama parkiralisnih prostora; otvorenim,
zatvorenim parkiraliStima kao 1 o znaCajkama garazno-parkirnih objekata. Suvremene
tehnologije rjeSavanja problema parkiranja biti ¢e elaborirane u sljede¢em poglavlju ovog
rada. Prikazat ¢e se osnovne karakteristike inteligentnih transportnih sustava, javnog
gradskog putnickog prijevoza, ,,Park & Ride* sustava te dijeljenja i zajednickog koriStenja
automobila, kao moguca rjeSenja problema parkiranja. U sedmom poglavlju biti ¢e dana
analiza parkiranja u funkciji odrzivog prometa u gradovima. Izlozit ¢e se moguce strategije
u rjeSavanju problema parkiranja te ekoloski aspekti parkiranja. Osmo poglavlje pod
nazivom Parkiranje u gradu Sibeniku predstavlja primjer organizacije parkirali$nih
prostora u jednoj urbanoj sredini. Ovdje ¢e biti navedene osnovne zone parkiralista u
Sibeniku, ciljevi i rad Gradskog parkinga d.o.o. Sibenik te poseban osvrt na izgradnju
podzemne garaZze Poljana u centru grada. Takoder, prema podacima iz Predinvesticijske
studije izgradnje podzemne garaze Poljana u Sibeniku i Studije izvedivosti iste, biti ¢e
izneseni glavni tehnicko-tehnoloski koncept izgradnje garaze, ekonomsko-financijski
rezultati izgradnje, mjere zaStite od negativnih ucinaka na okolinu, kao i1 ocjena
investicijskog projekta i informacije o projektu proteklih godina i razliite mogucnosti
izgradnje koje su bile predvidene. U posljednjem dijelu ovoga rada, zakljucku, sadrzana je

sinteza cijeloga rada, odnosno ostvarenje prvobitne svrhe ovog rada.



Gantogram izrade diplomskog rada
Pomocu tablice i grafickog prikaza, odnosno gantograma, prikazan je opis izrade
diplomskog rada i njegov vremenski tijek, od samog pocetka, odnosno prikupljanja

podataka i literature pa do kona¢no pisano formuliranog rada.

Tablica 1. Aktivnost izrade diplomskog rada

Opis aktivnosti Datum podetka | Trajanje (dani) | Datum zavrSetka
Prikupljanje literature i znanstvenih
) B 15.03.2014. 103 26.06.2014.
informacija
Proucavanje literature i znanstvenih
. 3 20.04.2014. 101 30.07.2014.
informacija
Selekcija, analiza i sinteza relevantnih
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¢injenica i spoznaja
Pismeno formuliranje rezultata istrazivanja 01.06.2014. 81 20.08.2014.
Pisanje teksta, graficka i tehnicka obrada
d 01.06.2014. 96 04.09.2014.
raga

lzvor: izradila studentica
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2. PROMET KAO TEMELJNI CIMBENIK RAZVITKA TURIZMA U
URBANIM SREDINAMA

Razvijeni promet postao je uvjet za uspjesan gospodarski razvitak jedne drzave, a
istovremeno i faktor povezivanja s drugim drzavama. Takoder, on sam za sebe postaje
jedna od vaznijih grana gospodarstva te pokretacka snaga medunarodne trgovine i turizma.
Njime se oblikuje prostor i nain zivota, odrazava kultura naroda te uvelike pridonosi
gospodarskom razvitku. Sve brzi tehnicko tehnoloski i organizacijsko ekonomski razvitak
unose duboke promjene u strukturu prometnog sustava. Isto tako, konstantni zahtjevi
gospodarstva za Sto djelotvornijim prometnim sustavom dovode do znatnih promjena u
prometnim aktivnostima, prometnoj potraznji te kvaliteti prometne ponude. Kao preduvjet
razvoja turizma, promet ima znacajnu ulogu. On utjeCe na turizam savladavanjem
udaljenosti i omoguéavanjem putovanja u turisticke svrhe. Promet svojim prekretnickim
Znacenjem uvelike pridonosi razvoju Covjecanstva, njime priblizavamo i povezujemo ljude
te se razvija razmjena znanja, iskustva i dobara. Prometnim povezivanjem u funkciji
turizma, prostori dobivaju veéu vaznost, odnosno pozitivno se preobrazavaju. Sto su
prometni kapaciteti veéi 1 suvremeniji te brojnije relacije s organiziranim prometnim
vezama, to su mogucénosti razvitka turizma vece. Porast turistickog prometa izravno utjece
na porast prometnog opterecenja. Dakako, 1 turizam utjece na promet i to na viSe nacina od
kojih su najznacajniji:* intenziviranje izgradnje i modernizacije prometne infrastrukture,
porast 1 modernizacija kapaciteta prometnih sredstava, uvodenje novih oblika organizacije
prometa te porast prometa putnika i tereta. Povecanjem turistickih nocenja dolazi do
povecanja cestovnog prometa. Tu govorimo o njihovoj medusobnoj ovisnosti te o potrebi
za uskladivanjem prometne potraznje i ponude glede prometne infrastrukture. Prema
mnogim druStveno ekonomskim analitiCarima, turizam je odigrao presudnu ulogu.
Sukladno tome moZemo reci da je razvoj turizma uvelike bio uvjetovan razvojem razlicitih
oblika transporta.

Meduovisnost prometa 1 turizma veoma je kompleksna jer postoji 1 ograniCavajuce
djelovanje. Promet stvara velike probleme drustvu i gospodarstvu zagadenjem okolisa,
niskom razinom sigurnosti te na taj nafin direktno ugrozava razvitak turizma.

Ogranicavajuci utjecaj prometa na turizam obuhvaca prometnu infrastrukturu i prometna

! Mrnjavac, E.: Promet u turizmu, Fakultet za turisticki i hotelski menadzment, Opatija 2006., str.33.



sredstva. Sve ja¢i prometni tokovi, signalno-sigurnosni uredaji i ostali konstrukcijski
elementi prometne infrastrukture pridonose degradaciji prostora i prirodnih podrucja koja
bi se mogla koristiti na drustveno prihvatljivije nacine. Takoder, kretanje prometnih
sredstava dovodi do stvaranja buke, Stetnih plinova i tvari kao i izgradnji velikih povrSina
namijenjenih prometnoj infrastrukturi. Parkiranje prometnih sredstava iziskuje velike
izgradene povrsine te tako sve viSe doprinosimo devastiranju okoliSa. Ako nailazimo na
smanjenu ili nedovoljnu razinu sigurnosti odvijanja prometa u pojedinim turistiCkim
destinacijama moze do¢i do smanjenja turistickog prometa i odumiranja raznih turistickih
aktivnosti.

Prometni sustav, njegova razvijenost i usluznost, predstavlja uz turisti¢ku ponudu, jedan od
osnovnih preduvjeta razvoja turizma. Povezanost turistickog i prometnog djelovanja
proizlazi iz njihovog preklapanja funkcioniranja u prostoru. Obe djelatnosti su prostorni
procesi, ali s razli¢itim svrhama. Uzajamni meduodnosi se javljaju u fazi potreba
svladavanja prostornih i vremenskih dimenzija u turisticke svrhe.?

Prometni sustav u turizmu mora omoguditi turistima dolazak do turisti¢ke destinacije kao i
mobilnost unutar iste. Kvaliteta prometa u samoj destinaciji i njenoj okolici bitno utje¢e na
dojmove turista i ukupan dozivljaj, pocevsi od stanja cestovne mreZe, organizacije javnog
prijevoza, parkiranja, sigurnosti sudionika u prometu, uredenja pjeSackih povrSina, itd.
Proucavanjem globalnih turistickih trendova koji se konstantno mijenjaju, dolazimo do
saznanja da bi poZeljne turistiCke destinacije trebale zadovoljavati sljedece kriterije: 3
sigurnost za turiste, dobra dostupnost, visoki zdravstveni standardi, razvijena
infrastruktura, ocuvan 1 ¢ist okolis.

Promet smatramo bitnim ¢imbenikom u turistiCkom razvoju kao i povecanju obujma
turisticCke ponude i prihoda. Turisti, odnosno korisnici prijevoza, uvelike utjeCu na
podizanje razine kvalitete prometne usluge. S obzirom da na kvalitetu prometne usluge
utjeCe i prometna infrastruktura, turizam utjee na intenzivniju izgradnju i modernizaciju
prometne infrastrukture, dok je mreza prometnica prilagodena zahtjevima za prometnom
dostupnoscu turistickih destinacija. Kod modernizacije kapaciteta prometnih sredstava,
postize se veéi prometni uéinak u prijevozu putnika i tereta. Istovremeno ulaganje u
prometnu i turisticku djelatnost, kao 1 njihove objekte, postizu se veci efekti nego zasebnim

ulaganjem u iste. Takav naCin zahtijeva sklad prometne 1 turisticke politike.

2 Baricevi¢, H.: Promet u turizmu, Visoka $kola za turizam Sibenik, Sibenik 2003., str.1.
¥ Mar3ani¢, R.: Parkiranje u turistickim destinacijama, Rijeka 2008., str.100.



Turizam utjeCe na povecanje prometa, odnosno funkcionalno je povezan s prometom.
Jedan od osnovnih preduvjeta za formiranje turisticke ponude i razvijenosti jest prometna
dostupnost. Promet turizmu daje osnovni preduvjet za pocetnu mogucnost razvoja te
njegov daljnji ubrzani napredak. VeliCina potraznje i porast turistickog prometa ovise o
kapacitetu prometne mreze, tehnicko tehnoloSkom napretku, brzini putovanja, sigurnosti,
kakvo¢i prometnih usluga i ekologiji. 4

Odnos prometa i turizma potrebno je promatrati u njihovoj medusobnoj interakciji.
Temeljni preduvjet razvoja turizma su prirodni, klimatski, kulturno povijesni i drugi faktori
nekog podruc¢ja. Osim navedenog, bitan preduvjet je i prometno otvaranje tih podrucja, tj.
njihova dostupnost. Drugim rije¢ima, u prvoj fazi razvoja turisticke ponude potrebno je
izgraditi odgovaraju¢u prometnu infrastrukturu te organizirati funkcioniranje prometnog
sustava na zadovoljavaju¢i nacin. Prometna dostupnost nuzna je za razvoj turizma na
nekom podruc¢ju, no nije dovoljna. Ljepota pejzaza, klima, smjestajni kapaciteti, kao i
postojanje komunalne infrastrukture, sljede¢i su nuzni preduvjeti. S obzirom da turizam
zna¢i putovanje izvan mjesta stalnog boravka, mozemo re¢i da su turizam i promet
nedjeljivo povezani. Razvoj turizma i1 njegova uspjesSnost, u velikoj mjeri ovisi o
prometnicama 1 prometnoj infrastrukturi. Stoga, brzim razvojem turizma u buduénosti
moZemo pridonijeti brzem rastu prometa, kao i obrnuto, brzi rast prometa stvara uvjete za
brzi rast turizma.

Jedan od osnovnih preduvjeta za razvoj turisticke destinacije je kvaliteta prometa.
Kvalitetu je potrebno stalno prilagodavati trZiSnim promjenama i zahtjevima turista.
Sukladno razvoju turizma, evoluiralo je i poimanje fenomena kvalitete. Kvaliteta prometa i
njegove infrastrukture uvelike obiljezava kvalitetu turisticke infrastrukture, kao i ukupne
turisticke destinacije. Korisnici prometnih usluga traze sve viSu razinu kvalitete. Kvalitetu
prometne usluge &ine:® udobnost, brzina, to¢nost, redovitost, cijena, sigurnost, dodatne
usluge tijekom prijevoza te mogucnost prijevoza ,,od vrata do vrata®. Kvaliteta prometne
usluge bitno utjeCe na kvalitetu turisticke usluge Sto je izrazeno osjecajem ugode 1
zadovoljstva turista tijekom njihovog putovanja. Utjecaj prometa na turisticki proizvod
izrazito je bitan, a njegovoj kvaliteti najvise pridonose brzina i udobnost.

Osim pozitivnih meduovisnosti turizma 1 prometa, postoje i brojni problemi. Medu

vaznijim problemima koji nastaju u suvremenim gradskim destinacijama, a posebno u

* Ibidem, str. 104.
® Mrnjavac, E.:Promet u turizmu, op.cit.,str.35.



turistickim sredistima, u vezi s kretanjem turista, potrebno je istaknuti: ® poveéanje gustoée
prometa i pogorSanje uvjeta za odvijanje prometa, sve veéi broj raznih vrsta vozila u
potrazi za slobodnim povrSinama za parkiranje te ekoloski problemi. Oni su posebno
izrazeni kroz buku i emisiju Stetnih plinova.

Kvalitetnom organizacijom prometnih tokova u postoje¢oj mrezi prometnica, moze se
znacajno pospjesiti odvijanje prometa uz minimalne troSkove. RjeSenja problema prometa
u gradskim sredinama prvenstveno treba traziti u ogranicenju upotrebe osobnih vozila u
sredistima destinacija, uvodenjem efikasnijeg javnog gradskog prijevoza. Osim toga, za
uspjesan daljnji razvitak turizma, neophodno je stalno rjeSavanje infrastrukturnih problema

i provodenje zastite okoliSa te brizno upravljanje turistickim resursima.

® Ibidem, str. 36.



3. TEMELJNE ODREDNICE TURIZMA U URBANIM SREDINAMA

Razvoj turizma, kao i njegov pocetak, temelji se na razvoju onih mjesta koja su
privlaila posjetitelje vise od drugih, pa se s vremenom i nazivaju turistickim
destinacijama. Pod pojmom destinacija smatramo odrediste, s krajnjim ili usputnim ciljem.
Takoder, destinacija je postala oznaka za turisticki lokalitet, zonu, regiju, drzavu, skupinu
drzava, Cak i kontinent. Tri osnovna elementa destinacije:7 dostupnost, privlacnost i
organiziranost, utjecu na njeno trzi$no pozicioniranje.

Turizam, kao i znacajke turisticke potraznje, pod utjecajem je razli¢itih gospodarskih,
tehnoloskih, sociodemografskih ili socijalnih Cinitelja, pa se tijekom vremena mijenja. Iz
tog razloga, destinacije sa svojom ponudom moraju biti u toku s tim promjenama i pratiti
takve zahtjeve. Kako bi kvaliteta boravka turista bila $to bolja, turisticke destinacije trebaju
teziti boljem koriStenju prostora, kompleksnijoj i sadrzajnijoj ponudi za potencijalne
turiste, mogucnosti za stvaranjem prepoznatljivosti na turistickom trzistu te prezentaciji i
plasmanu na istom. Turisticke aktivnosti utje€u na socijalni, kulturni, ekoloski 1
gospodarski aspekt destinacije. Motivi dolazaka turista u odredenu turisticku destinaciju su
razli¢iti. Kvalitetna i raznovrsna ponuda svakako je temeljna pretpostavka zadovoljstva
turista te pridonosi privlacnosti destinacije. Mozemo reci da turisticka destinacija obuhvaca
sve staticke i dinamicke elemente ponude, elemente atraktivnosti turistiCkog proizvoda,
dojmove posjetitelja, kao 1 veli€inu turistickog prometa i1 prihoda koji joj potvrduju
odredeni identitet ovisno o zadovoljstvu posjetitelja. Veoma je vazno dobro oblikovati
ponudu turisticke destinacije. Sto su uvjeti Zivota u turistickim destinacijama bolji,
potencijalni turisti lakSe donose odluku o izboru destinacije u kojoj zele provesti odmor.

Turisticka destinacija mora raspolagati ponudom koja udovoljava zahtjevima gostiju pa je
stoga potrebno analizirati stupanj atraktivnosti, zadovoljstvo gostiju, upravljanje tokovima
posjetitelja kao 1 menadzment destinacije. Razvoj svjetskog turizma ocituje se u sve boljoj
organizaciji i struc¢nosti kojom se provodi turisticka promocija mnogih drzava. Dobro
formiran imidZ turisti¢ke destinacije poti¢e i1 zadrzava paznju turista. Nase spoznaje i
misljenja o nekoj destinaciji utjeCu na ponasanje pri odabiru turistic¢ke destinacije, odnosno
ljudsko ponaSanje zasniva se na koncepciji imidza. Jedna od glavnih znacajki imidza je

njegova posebnost jer svaka osoba stvara svoj vlastiti imidz, koji se razlikuje od percepcije

" Ibidem, str.33.



bilo kojeg drugog pojedinca. JoS jedna od bitnih karakteristika imidza je i njegova
kompleksnost. Razli¢iti imidzi su medusobno povezani na razli¢ite nacine i u razli¢itim
mjerama pa tu govorimo o meduovisnosti kao bitnoj znacajki. Sve turisticke destinacije
pruzaju brojne i u principu slicne usluge; smjestaj, zabava i sli¢no. No, samo neke od njih
dosezu trazenu inventivnost, originalnost i razli¢itost u odnosu na konkurenciju. UspjeSna
promocija turisticke ponude stvara utisak i zelje, vrijednosti i ocekivanja u svijesti
potencijalnih turista. Na taj nacin turisti identificiraju neku destinaciju kao jedinstvenu i

drugacdiju, odnosno kao destinaciju s prepoznatljivim imidZzom.

Slika 1. Dubrovnik - turisti¢ka destinacija

Izvor: http://www.dugirat.com/turizam/, 10.08.2014.
3.1. Znacenje i razvoj turizma u gradovima

Razvojem turizma, gradovi se otvaraju prema svijetu koji na taj naCin upoznaje
njihove obicaje, specificnosti, strukturu 1 dostignu¢a po kojima postaju prepoznatljivi i po
¢emu drZava u cjelini ostvaruje svoj identitet. Brojni svjetski gradovi sve vise prepoznaju
turizam kao instrument urbanog razvoja pa stoga teze gospodarski produktivnom,
drustveno odgovornom i ekoloski svjesnom turizmu, odnosno uskladenosti turisticke 1
kulturne politike u njima. Grad kao turisticka destinacija sloZzene je strukture, razlikujemo
njegov idejni, stvarni, povijesni ili razvojni, strukturni, funkcionalni i zbiljski identitet.

Kako bi se S§to uspjesSnije rjeSavali suvremeni gradski problemi potrebno je poblize
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upoznati grad, njegovu bit i strukturu. Grad je najceS¢e nastao razvojem seoskih naselja
koja su se s vremenom transformirala u gradove. Jedan od primarnih ¢imbenika razvoja
grada je promet. Promet priblizava ljude, omoguéuje medusobnu razmjenu te tako stvara
uvjete za povecanje proizvodnje Sto pridonosi znatnom razvoju proizvodnih snaga i
strukturnim promjenama u gradu. Razvoj grada ovisi o njegovom polozaju i funkciji u
urbanom sustavu Kkoji ¢ine veci broj gradova i drugih naselja u medusobnoj interakciji.
Drugim rijeCima, grad se ne razvija sam za sebe, bez utjecaja drugih gradova.

Turizam u gradovima podrazumijeva i odredene probleme i procese. Neke promjene koje
su uzrokovane turizmom mogu se predvidjeti, no neke neée biti moguce. Glavni zadatak
turistickih djelatnika koji planiraju turisticku buduénost gradskih destinacija je prilagodba
nastalim promjenama, njen utjecaj na ljude te ocjena koji put vodi do ostvarenja najveéeg
profita, kao i kako imati zadovoljnog gosta i domicilnog stanovnika. Gradski turizam
veéinom je orijentiran na srediSta gradova te tako nastaju mnogi problemi. Vezano za
promet, gradske vlasti nastoje smanjiti optere¢enje na klju¢ne znamenitosti posebnim
regulacijama prometa, pjeSackim zonama, obveznim ostavljanjem vozila u prigradski
dijelovima, i sl.

Brzi rast i razvoj gradova dovodi do toga da promet sve manje zadovoljava osnovne
zahtjeve u urbanim sredinama kao §to su brz, siguran, udoban i ekonomican prijevoz ljudi i
robe. Za uspjeSan razvoj gradskog turizma osobito je vaZan atraktivan imidzZ grada. Turisti
dolaze u gradove zbog razli¢itih motiva, a najvazniji su kulturne znamenitosti 1 dogadaji.
Prilikom izbora turisticke destinacije, potencijalni turisti navode neke od najvaznijih
kriterija, a to su:® lijep krajolik, Cisto¢a, dovoljan broj suncanih dana, ugodna atmosfera,
zdrava klima, mir 1 tiS§ina (smanjena gustoa prometa), tipican ambijent/atrakcije,
mogucénost kupanja, komforan smjestaj, visoka ekoloSka svijest u naselju, cijena smjestaja,
dobra ponuda ugostiteljstva, razumijevanje jezika gosta, raznolika zabava, moguénost
bavljenja sportom, laka dostupnost od kuce, mogucnost Setnji (dobro razradena mreza

staza) te mogucnost kupovanja.

¥ Marsani¢, R.: Parkiranje u turistickim destinacijama, op.cit., str.65.
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Slika 2. Stari dio grada Splita - turisti¢ka atrakcija
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Izvor: http://lidija-photo.com/Portfolio/split/fotografije-splita-panorama-peristil-3.jpg, 10.08.2014.

Turizam u gradovima postaje sve znacajniji aspekt privlaenja turista te ¢e se i u
buduénosti sve vise razvijati. Kulturna dobra kao turisticka atrakcija naj¢es¢e su saCuvana
u staroj gradskoj jezgri koja odolijeva promjenama. Osim kulturnih dobara postoji i
zabavna funkcija grada; organiziraju se priredbe, karnevali, koncerti zabavni parkovi i sl.
Gradovi pokuSavaju izgraditi prepoznatljiv imidz na turistiCkom trziStu. Turizam smatraju
prilikom za $to snaZniji gospodarski razvoj. Pomoc¢u planova i strategija razvoja pojedinih
gradova nastoji se ne ugroziti prirodni okoli$ 1 kulturna bastina te se tezi odrZzivom razvoju.
U mnogim gradovima turizam je vrlo dugo prisutan, a da se nije posebno planski razvijao.
Poceci razvoja turizma u gradovima temeljili su se na razvoju malog ugostiteljstva, s
manjim hotelima, gostionicama, pansionima. Industrijskim razvitkom i prometnim
povezivanjem, gradili su se ekskluzivni restorani, hoteli, kavane te Sirila trgovina.
Znamenitost gradova, osobito onih svjetski poznatih po bogatom kulturnom naslijedu,
dobroj zabavi 1 ekskluzivnosti veoma su privla¢ne turistima. Za gradski turizam cesto
koristimo pojam 1 urbani turizam, premda ga ne moZemo smatrati sinonimom jer sva
urbana naselja nisu gradovi. Stoga mozemo re¢i da urbani turizam oznacava turizam
velikih gradova, a gradski turizam manjih gradova.

Gradovi sa svojim prirodnim, kulturnim i drugim turistickim resursima poput muzeja,
galerija, koncertnih dvorana, sportskih igraliSta, kazaliSta, parkova, sluze svrsi
zadovoljenja potreba kako turista, tako i domicilnog stanovnistva. Cesto gradovi imaju svu
potrebnu infrastrukturu (promet, smjestaj, restorane, zabavu) koja se mora ukljuciti u
razvoj turisticke ponude prema razli¢itim potrebama i1 zahtjevima turista, a postize se
razvojem menadZmenta grada. Iz tog razloga je potrebno poticati partnerske odnose

izmedu javnog i privatnog sektora. Javni sektor moze biti glavni investitor u turisticke
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privlacnosti i1 siguran partner privatnom sektoru koji moze ulagati u manje pogodnosti i
privlacnosti ¢ime se postize Siroka i konkurentna ponuda.

Turizam u gradovima nema izrazite sezonske oscilacije, pa povoljno utjeCe na
zaposljavanje 1 pla¢e zaposlenih u turizmu. Gradovi su privlacni razliitim trziStima;
mladima, starijima, poslovnim ljudima, veée i manje kupovne snage i drugima koji teze
zadovoljenju turisti¢kih ponuda. Veliki gradovi nude razlicite privlacnosti i pogodnosti
turistima.

U kvaliteti gradske turisticke destinacije veliku ulogu ima prometna povezanost te moze
presudno utjecati na veliinu turistickog prometa i strukturu posjetitelja. Pomocu
medunarodnih i drzavnih prometnih koridora te organizacije prometa na svom podrucju,
gradska turisticka destinacija utjece na dobru prometnu povezanost i osigurava dostupnost
svih turisti¢kih sadrZaja. Promet, koji je sastavni dio infrastrukture, svojom kvalitetom
bitno poboljsava kvalitetu ukupne infrastrukture, kao i same turisticke destinacije. Promet
do i unutar destinacije veoma je vazan za turiste te oni stalno moraju dobivati informacije o
stanju na prometnicama. Kvalitetu prometa s aspekta turista ¢ine elementi koje mozemo
razvrstati u sljedece skupine:? vrsta prometnog sredstva, udobnost (smjestaj, prehrana,
suveniri, servis), sigurnost (signalizacija, reguliranje prometa), brzina, atraktivnost
prometnog sredstva, odnos kvalitete i cijene prijevoza, atraktivnost prometnica i postaja,
vozni red prilagoden potrebama turista, prometna sredstva manjih kapaciteta —
ekskluzivnost; garaze, parkiraliSta, odmoriSta, pristanista, zracne luke, heliodromi i drugi
elementi koji ¢ine kvalitetu prometa. Siroko poimanje turisti¢ke industrije pokazuje nam
kako je definicija kvalitete turistickog proizvoda kompleksan pojam. Turisticki proizvod za
svakog pojedinog turista predstavlja jedinstven dogadaj te se nudi u turistickoj destinaciji u

odredenom vremenu. O njegovoj kvaliteti ovisi povratak turista u destinaciju.

3.2. Meduodnos turizma u gradovima i turisti¢ke privla¢nosti

Grad moze postati marketinski ,,brand*“ poput nekog proizvoda Sto se postize
osmisljavanjem kampanje kojom odredeno podru¢je dobiva prepoznatljiv imidz koji se
zatim Koristi u turistickim, financijskim gospodarskim i drugim promocijama. Kako bi §to

bolje promovirali neki grad, prije svega je bitno jasno odrediti Sto grad Zeli prodati svijetu.

% Avelini Holjevac, L.: Promet kao element kvalitete turistitke destinacije, Suvremeni promet, Hrvatsko
znanstveno drustvo za promet, Zagreb, Vol.21,2002.,1-2, str.13.
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Nakon toga je potrebno ukljuciti stanovnike grada u taj projekt i oni moraju znati §to nude
na globalnom trzistu. Kvaliteta je jedna od bitnih karakteristika kojom se privlace turisti pa
je izrazito vazno obratiti paznju 1 na to. Prije svega se tu misli na kvalitetan gradski
prijevoz, udobne klimatizirane i komforne autobuse ili tramvaje, taksi sluzbu, parkirali$ne
kapacitete, Cistocu grada i sli¢no. Sigurnost je takoder bitan ¢imbenik prilikom odabira
neke destinacije. Privlacnosti turisticke destinacije doprinose dva ¢imbenika; primarni i
sekundarni. Primarni ¢imbenik ukljuéuje klimu, ekologiju, kulturnu tradiciju, tradicionalnu
arhitekturu 1 krajolik. Sekundarni ¢imbenik ukljucuje razvoj koji je iniciran posebno za
turiste (hoteli, ugostiteljske usluge, prijevoz, aktivnosti i zabava). Turisti obi¢no uzivaju u
primarnim ¢imbenicima destinacije bez da ih direktno placaju. No, medutim, razvoj
turisticke industrije nekog podrucja ovisi o sekundarnim pogodnostima dostupnim u tom

podrudju, &ija je cijena izuzetno visoka zbog pruzanja komercijalnih usluga. *°

Slika 3. Zadar - turisti¢ka destinacija s kulturnom tradicijom

o CUSEESSERRRS S SRS

Izvor: http://www.indware.net/category/travel-advisory/, 10.08.2014.

Stvaranje privlacnosti grada kao turisticke destinacije proizlazi iz planiranja i strategije
razvoja turizma. Korist grada od turizma je visestruka. Tu moZemo izdvojiti gospodarsku
korist (zaposljavanje, razvoj drugih sektora), drustvenu korist (interkulturalna razmjena) i
razvojnu Korist (infrastruktura, modernizacija), kao i isticanje nacionalnog identiteta i
ponosa, odrzavanje tradicionalne kulture te zaStitu i odrzavanje okoliSa. Svaka turisticka
destinacija razlikuje se od druge prema kvaliteti, raznolikosti, obimu aktivnosti te
pogodnostima koje nude posjetiteljima.

% Margani¢, R.: Parkiranje u turistiCkim destinacijama, op.cit., str.84.
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U strategiju razvoja grada potrebno je ukljuciti i razvoj turizma, kao dio cjelokupne
razvojne strategije iz koje proizlaze srednjoro¢ni i dugoro¢ni planovi i programi. Iz tog
razloga potrebna su istrazivanja resursa, primjena marketinSke i upravljacke koncepcije
koja obuhvaca viziju, odredivanje ciljnih trziSta, promotivnih aktivnosti i kanala

distribucije.
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4. UTJECAJ PARKIRANJA NA RAZVOJ GRADSKIH TURISTICKIH
DESTINACIJA

Budu¢i da je najve¢i dio sadrzaja koncentriran u srediStu grada te je od velike
privla¢nosti, razumljivo je da se tu pojavljuju i najveci problemi. Veliki broj turista, ali i
domicilnog stanovnistva, zeli do¢i osobnim vozilima Sto blize gradskoj jezgri pa dolazi do
problema parkiranja u gradskim turistickim destinacijama, Sto ¢e biti obradeno i
elaborirano u nastavku ovog rada.

SloZenost rjeSavanja problema parkiranja vozila u gradskim destinacijama uvjetovana je
nekontroliranom upotrebom osobnih automobila na gradskom podrucju, ogranic¢enjima u
parkiraliSnim kapacitetima, kao i1 kapacitetima ukupnog prometnog sustava. Navedeni
problemi prisutni su tijekom cijele godine, no u turistickoj sezoni dolazi do povecanja
problema parkiranja u vozila u gradskim destinacijama. Centar grada optere¢en je
intenzivnim prometnim tokovima osobnih vozila, javnog gradskog prometa i pjeSaka.
Istovremeno tu se nalazi i podrucje najvece koncentracije javnih sadrzaja, prodajni objekti,
spomenicke vrijednosti te ostali atraktivni objekti. Planiranje potreba za parkiraliSnim
prostorom sloZen je i odgovoran posao. Osnovni zadatak stru¢njaka je optimalno planiranje
raspolozivog prostora. Prostor u kojem je potrebno odrediti i1 provesti reZim parkiranja je
podrucje cijele gradske destinacije. Na cjelokupnom teritoriju trebaju se provesti mjere
sankcioniranja neregularnog parkiranja. Na Sirim rubnim dijelovima grada potrebno je
omoguciti slobodno parkiranje po stimulativnim cijenama, dok u srediStu gradskih
destinacija treba uvesti ograni¢enje dugotrajnog parkiranja i mjere kaZnjavanja te
povlastene kartice za stanovnike istih.

Kada potraznja premasuje ponudu, treba organizirati naplatu parkiranja, a rezim parkiranja
direktno ovisi o odnosu ponude i potraznje polazeci od osnovnog cilja da se popunjenost
parkiraliSta u vrSnim razdobljima zadrZzava na razini od 80 do 85% popunjenosti
kapaciteta.'! Kod skugenog prometnog prostora u uzim gradskim jezgrama potrebno je
planirati izgradnju garaznih ili podzemnih objekata, s obzirom da je potraznja za

parkiraliSnim mjestima veca od ponude.

™ 1bidem, str.130.
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Slika 4. Primjer parkinga u Zadru
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Izvor: http://www.narodni-list.hr/posts/2791500, 10.08.2014.

Ubrzanim razvojem stupnja motorizacije javljaju se poteskoée u pogledu kretanja vozila po
prometnim povrSinama kao i pronalazenju mjesta za njihovo parkiranje. To dovodi do
odredenih posljedica koje se oCituju u smanjenju propusne moc¢i prometnica, ogranicenju
brzine kretanja, pove¢anom broju prometnih nesreéa, zastojima i smanjenom proto¢noscu
prometnica.’? Navedeni prometni problemi najvec¢i su u srediSnjim dijelovima gradskih
destinacija. Iz toga proizlazi da $to se vise priblizavamo sredistu broj putnika i vozila raste,
raspolozivi prostor opada,a prometna optereéenja i guzva se povecavaju. Takve prometne
prilike nemoguce je u potpunosti ukloniti, no da bi se izbjegle, potrebno je ograniciti
parkiranje na kolnicima i duzinu trajanja parkiranja te stvoriti posebne prostore za
parkiranje izvan kolnika.

Posebnu paznju potrebno je posvetiti problemu postojecih povrSina za parkiranje koje ne
zadovoljavaju ni sadaSnje a ni buduce potrebe parkiranja vozila,kako po kapacitetu, tako ni
po lokaciji. Jedno od rjeSenja je pronalazak pogodnih slobodnih povr§ina za nova
parkiraliSta, smjeStenih tako da ne smanjuju propusnu mo¢ prometnica i raskrizja.
ParkiraliSta i garazno-parkirne objekte treba smjestiti tamo gdje postoji jak promet vozila.
Brojni su elementi koji utjecu na potrebe za parkiralisnim povrSinama. Vazno je utvrditi da
li je destinacija centralizirano izgradena ili ne, Sirinu ulice i moguénost rubnog parkiranja,
koncentraciju poslovnih podrucja, objekata, hotela, kazali$ta, trgovina i sl., stupanj
motorizacije, razvijenost turizma i javnih prometnih sredstava, itd. ** Sve su to elementi
koji bitno odreduju i razvoj same destinacije.

UspjeSnog prometa nema bez tri elementa prisutna u svim prometnim granama, a to su

vozilo, put i mjesta za stajanje. Pojedine gradske destinacije problem nedostatka parkirnih

2 1bidem, str.133.
3 \bidem, str.134.
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prostora rjeSavaju na razli¢ite nacine. Kao jedan od nacina rjeSavanja problema
nedovoljnog parkiraliSsnog prostora je taj da se stimulira kra¢e zadrzavanje na pojedinom
podrucju te uvodenje nizih cijena za parkiranje na kra¢e vrijeme, a visSih za parkiranje na
duze vrijeme. Takoder, jedna od moguénosti je i stimuliranje javnog putnickog prometa
stvaranjem efikasnih, brzih i jeftinijih usluga. Tako bi se postiglo destimuliranje koristenja
osobnih automobila. Moguce rjesenje nalazimo i u osiguravanju jeftinih i odgovarajucih
prostora za parkiranje vozila u rubnim dijelovima gradskih destinacija. Problem parkiranja
ne javlja se samo u vremenu i prostoru, ve¢ je nazocan i u ljudskoj psihi. Vecéina vozaca
svoje osobno vozilo Zeli pribliziti cilju svoje voznje koliko god je to moguce, pa ¢e stoga
oni neprekidno kruziti kako bi to i ostvarili. Ako ne parkiraju, ljudi ne mogu ostvariti svoju
voznju automobilom. RjeSenje nedostatka parkirali$nih prostora treba prvenstveno traziti u
ograni¢enju upotrebe individualnih vozila u srediStima gradskih destinacija, zatim
uvodenjem efikasnijeg javnog gradskog putnickog prometa, ali i razumnog pristupa
rekonstrukciji gradskih srediSta u svrhu postizanja potrebne podloge za kvalitetno
organiziranje prometnih tokova. ** Gradovi i turisticke destinacije u Hrvatskoj, a tako i u
inozemstvu, razliCito su organizirani te razli¢ito dozivljavaju probleme nedostatka

parkiraliSnih mjesta.

4.1. Automobili — osnovni uzrok problema parkiranja

Ucestalo koriStenje automobila rezultat je sve veceg standarda 1 dohotka stanovnika
vec¢ine gradova kao i njihove potrebe za automobilom i slobode kretanja koje isti pruZa.
Proporcionalno poboljsavanju standarda stanovniStva, povecava se i broj automobila u
gradovima. To dovodi do sve teZeg pronalaska dostupnih parkirnih mjesta. Kroz povijest
su se snaga i dizajn automobila mijenjali i prilagodavali novom vremenu.

Za vozaca koji posjeduje vlastiti automobil veoma je vaZan osjecaj udobnosti koji mu on
pruza. Vozac dok putuje automobilom sam odreduje rutu, odrediSte te bira vrijeme polaska
1 dolaska. Ne ovisi o rasporedu itinerara kao S§to je u sluCaju s autobusom, vlakom,
avionom, brodom ili taksijem. Osim rasporeda putovanja, voza¢ odabire i ostale putnike u

automobilu te koli¢inu tereta ili prtljage koju ¢e prevoziti. Pri koriStenju automobila, vozac

% \bidem, str.137.
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tezi dobrim i kvalitetnim prometnicama, proto¢nim ulicama, suvremenim autocestama te
postojanju dovoljnog broja parkirnih mjesta.

Ve¢i broj automobila u gradskim sredinama uzrokuje razne poteSkoce te je potrebno
promijeniti prometnu politiku. Na taj nacin moze se doprinijeti barem privremenom
poboljsanju stanja, no i vozaci trebaju prihvatiti nove prijedloge regulacije prometa. Pitanje
koje se Cesto postavi je kako da se svi zele voziti automobilima, ¢ak i tamo gdje im je
manje spretno i onda kada je brzina automobila sporija od brzine hoda pjesaka. Drustvo ne
poduzima gotovo niSta da bi sacuvalo grad od gomile automobila. Kao iznimku mozemo
spomenuti samo zabranu kretanja po pojedinim sredi$njim dijelovima grada te u novije
vrijeme naplatu ulaska vozila u srediSte gradova. Kontrolom individualnog prometa i
njegovom regulacijom doprinijelo bi se drugacijoj slici grada.

Prometni problemi automobilskog prometa najizrazeniji su u sredistu grada, s obzirom da
je tamo smjeStena vecina trgovina, zabavnih sadrzaja, kulturnih i administrativnih
ustanova. Mozemo reéi da je srediSte grada zariSte zbivanja te je veoma privlacno. Stoga,
dolazi do gomilanja automobila i velikih guzvi u vrijeme odlaska ili dolaska na posao,
kupovine 1 sl. Tu se javlja problem parkiranja koji se ocituje u neuskladenosti izmedu
prijevozne 1 parkirne ponude 1 potraznje, zakréenosti prometnih putova, ogromnim
zahtjevima za novim ulaganjima u prometnu, a osobito u parkirnu infrastrukturu. Tesko je
uskladiti Zelje prometnih stru¢njaka da se grad prilagodi prometu s Zeljama ,,obi¢nih ljudi‘
koji teZe ocuvanju i zadrZavanju grada takvim kakav je on doista.

Cinjenica je da sredista gradova nisu gradena za odvijanje suvremenog intenzivnog
prometa te ti prostori zahtijevaju kvalitetno odrZzavanje 1 dodatne sadrZaje, a ne trpe
radikalne rekonstrukcije koje uniStavaju povijesno naslijede. Od ukupnog raspolozivog
prostora u srediStu grada povrSine za potrebe prometa u kretanju i mirovanju su znatno
vece. Sve je teze zadovoljiti osnovne zahtjeve prometa, a to je da pruzi siguran, brz,
udoban 1 ekonomican prijevoz ljudi 1 robe u gradskom podru¢ju. Takoder, u posljednje
vrijeme promet se smatra jednim od glavnih uzro¢nika pogorsanja kvalitete zivota u gradu,
Sto je vidljivo u povecanju buke i zagadenju okoliSa opcenito. Problem koriStenja
automobila u gradskim srediStima je dosta izraZzen. Vecina ljudi koristi automobile
svakodnevno te na taj nacin ugrozava mobilnost i slobodu kretanja. Kapacitet prometne
mreze se vrlo brzo popuni, smanjuje se brzina kretanja i dolazi do zaguSenja. U tim
uvjetima stradava i javni gradski prijevoz koji tada ometaju automobili, brzina mu pada, a
nepouzdanost u odrzavanju voznog reda raste. Zbog velikog broja automobila koji se

nalaze u gradskim srediStima, proSiruju se kolnici, suzavaju pjeSacke staze, parkiraju se
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automobili na zelenim povrSinama i pjeSackim stazama i prilazima, zrak je sve zagadeniji,
buka sve veéa, smanjena je protoCnost i brzina prometovanja javnog gradskog prijevoza, a
izgradnja nove prometne infrastrukture tro$i novac i smanjuje kvalitetu Zivljenja u

gradovima.®®

Slika 5. Kako prona¢i mjesto za parking?

Izvor: http://www.ekapija.com, 13.08.2014.

Automobilski promet u gradu polako gubi svoju ekonomicnu svrhu, a to je siguran i brz
prijevoz robe i1 putnika do odrediSta. Sve se viSe uocava njegova nefunkcionalnost,
neekonomicnost utroska goriva i zauzimanja urbanog zemljista kao i prijevoza putnika.
Prometno automobilsko kretanje stoji grad njegove privlaénosti. Kao posljedica
dominirajuc¢eg automobilskog prometa, gradski se prostor ne dozivljava vise kao drustveni
prostor slobodne komunikacije. Ulice viSe nisu mjesta socijalnog ,,dogadanja“ i zbivanja,
ve¢ proto¢ni kanali kojima protutnje vozila stvarajué¢i buku, dizuci prasinu i ostavljajuci za
sobom smog i zagadenost. Gradski trgovi se naj¢esce pretvaraju u parkiralista.

Danas je nezamislivo bez automobila. Uz sve prijaSnje navedene prednosti, potrebno je
istaknuti da se uporabom automobila povecava stupanj mobilnosti, a time i broj automobila
po stanovniku. Na to povecanje djelovali su mnogobrojni ¢imbenici, od kojih je najvazniji
porast bruto domaceg proizvoda.

Kod parkiralista, garazno-parkirnih objekata i ostalih povrSina namijenjenih za parkiranje
automobila dolazi do pojave da je prometnom ponudom parkirnih mjesta nemoguce

slijediti prometnu potraznju, osobito uz rast motorizacije. S obzirom da se prometni sustavi

!> Margani¢, R.: Kultura parkiranja, Rijeka 2012., str.26.
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gradova ne mogu toliko mijenjati da bi zadovoljili prometnu potraznju, alternativa je

koriStenje javnog gradskog prijevoza.

4.2. Temeljne karakteristike parkiranja i parkiralista

Danasnji intenzivan i ubrzani porast broja automobila stvara potrebu za povecanjem
parkirnog prostora kojeg je nedovoljno. Automobil je nekad bio simbol prestiza, a danas je
potreba koja je dostizna velini. Zaustavljanje automobila na krace ili duze vrijeme,
odnosno njegovo mirovanje, zahtijeva povrSinu za parkiranje automobila.

Prema Zakonu o sigurnosti prometa na cestama, parkiranje vozila podrazumijeva prekid
kretanja vozila u trajanju duljem od tri minute, osim prekida koji se €ini da bi se postupilo
po znaku ili po pravilu kojim se upravlja prometom. Zaustavljanje je gotovo identi¢an
pojam, s tim da ono traje do tri minute. Prema trajanju zaustavljanja razlikuje se
zaustavljanje (krace stajanje) i1 parkiranje (duZe zaustavljanje) te smjeStaj, odnosno
garaZiranje vozila. *°

Prostor koji stvarno zauzima automobil, zajedno sa zaStitnim zonama je mjesto za
parkiranje, a posebno se obiljeZava na prostoru za parkiranje. Prostor za parkiranje sastoji
se od mjesta za parkiranje i povrSine za manevriranje. PovrSina za manevriranje je povrsina
potrebna za kretanje i manevriranje automobila. Parkirno mjesto treba odgovarati
dimenzijama mjerodavnog automobila kojemu je dodan zaStitni razmak do prvih bo¢nih
smetniji.

Svaki prometni sustav sastoji se od tri elementa: vozila, putova 1 kapaciteta smjeStajnih
terminala. Prema tome, automobilski prijevoz ¢ine automobili, prometnice, tj. ceste i
parkirna mjesta. Za razliku od ostalih sustava prijevoza (zZeljeznickog, zratnog, morskog),
automobilski prijevoz zahtijeva mnostvo prostora za izgradnju parkirne infrastrukture zbog
velikog broja automobila. Takoder, veéina vozaca automobila smatra da bi parkiranje
automobila u vecini slucajeva trebalo biti besplatno. Time bi se stvarali uvjeti za pojacano
koriStenje automobila, ali 1 ve¢om potraznjom za parkirnim mjestima.

Razli¢iti su uzroci parkiranja, pa svaka voznja zavrSava parkiranjem vozila na krace ili
duZze vrijeme. Potreba za mirovanjem prometnih sredstava javlja se zbog razli¢itih

okolnosti u prometu. Tijekom prometnog procesa, prometna sredstva miruju zbog ukrcaja,

18 7akon o sigurnosti prometa na cestama, Narodne novine, 2008.,67,¢1.2,st.70.
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iskrcaja, prekrcaja, dostave, regulacije prometnih tokova. Od ukupnog broja vozila koji
prometuje u nekom podrucju, uvijek se jedan dio nalazi u mirujuéem stanju. Razlikujemo
dvije vrste mirujuceg prometa:17
e mirujuéi promet ,,u radu® — odredeni broj vozila koji se s ciljem obavljanja neke
radnje nalaze izvan prometnog strujanja, obi¢no zbog utovara ili istovara neke robe,
ulaza ili izlaza putnika i sl.
e (isti miruju¢i promet — obuhvaca vozila na povrSinama za parkiranje, vozila u

garazama i vozila pri duzem ¢ekanju (taxi vozila).

Veliki dio mirovanja uvjetovan je zastojima u prometu, ¢esto zbog nedovoljne propusne
mo¢i prometne infrastrukture. Kako bi rijeSili problem mirovanja cestovnih vozila
potrebno je krenuti od planske izgradnje gradova koja bi trebala biti uskladena s
planiranjem prometne infrastrukture i prometnih tokova s obzirom na veli¢inu i pravce
kretanja. Parkiranje vozila na kolniku posljedica su neodgovarajuceg rjeSavanja prometnih
tokova u turistickim destinacijama §to izaziva smanjenu propusnu mo¢ prometnica kao i
brzinu kretanja, a istovremeno dolazi do porasta broja prometnih nezgoda i zagadenja.
Nedostatak parkiraliSnog prostora sve viSe ugrozava svakodnevni Zivot domicilnog
stanovniStva ali 1 turista. Dobro organiziran javni putnic¢ki prijevoz doprinosi rasterecenju
prometnica te smanjenju potraznje za koriStenjem osobnih automobila. Time bi se
pridonijelo ublazavanju problema parkiranja cestovnih vozila.

Postojece parkiraliSne povrSine ¢esto ne zadovoljavaju niti sadasnje kapacitete, a kamoli
buduce potrebe. 1z tog razloga je nuzno pronaci pogodne slobodne povrsine za parkiralista.
Parkiralista 1 garaZzne objekte treba smjestiti tamo gdje postoji pojaCan intenzitet i promet
automobila. Ograni¢avanjem, a ponekad 1 potpunom zabranom parkiranja automobila na
ulicama treba osloboditi cestovne povrSine od prometa u mirovanju te ih prepustiti
slobodnom kretanju svih vrsta vozila. PovrSine potrebne za parkiranje automobila nisu
male. Ovise o mnogo elemenata kao Sto su:Sirina ulica 1 moguénost rubnog parkiranja,
koncentracija ustanova, hotela, kina, trgovina i sl., sposobnost javnih prometnih sredstava,
stupanj motorizacije, privla¢nost za turiste i dr.

Utjecaj prometa na brzi rast i razvoj prometa, osim pozitivnih uc€inaka, takoder donosi sa
sobom 1 negativne posljedice. One se posebno oc€ituju u zaguSenosti prometnica, maloj

brzini kretanja, pove¢anim troskovima, nepovoljnim ekoloskim efektima, itd.

Y Margani¢, R.: Parkiranje u turisti¢kim destinacijama, op.cit., str.140.
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Slika 6. Zagusenost prometnica tijekom turisti¢ke sezone

Izvor: http://metro-portal.hr, 13.08.2014.

U sredisnjim dijelovima gradskih destinacija potrebno je osigurati odgovarajuce povrsine
za parkiranje. Zbog neorganiziranog parkiranja dolazi do nervoze 1 agresivnosti vozaca §to
izaziva nesigurno odvijanje prometa te nestrpljivo traZenje parkiraliSnog mjesta, kao 1
smanjenu paznju vozaca. Prije odredivanja prostora za parkiranje potrebno je utvrditi
postojeée stanje brojenjem parkirnih vozila i anketiranjem vozaca. Nakon dobivenih
podataka izraduje se prognoza potrebnog broja mjesta za parkiranje.

DuzZina trajanja parkiranja razli¢ita je na raznim mjestima za parkiranje. MoZemo re¢i da je
najkracéa pri parkiranju uz rub, a najduza pri parkiranju u garaznim objektima. Duzinom
trajanja putovanja pokazuju se obicaji vozaca te ona ovisi 0 namjerama vozaca. Veliku
ulogu u duZzini trajanja parkiranja ima 1 politika cijena parkiranja u gradu. Prosje¢na duZina
trajanja parkiranja raste s veli¢inom gradske destinacije. U malim gradovima parkiranje je
jednostavno, a obavlja se viSe puta na dan. S rastom gradskih destinacija voZnja postaje sve
duza, a parkiranje sve veéi problem. Sto se tiGe parkiranja u sredisnjim dijelovima
destinacija, moZemo rec¢i da se smatra ograni¢enim, odnosno iznosi od jednog do dva sata,
iznimno do Cetiri sata, dok je parkiranje u garaznim objektima neograniceno.

Problem koncentracije vozila u srediStu grada pokuSava se rijeSiti pomocu raspolozivih
selektivnih i restriktivnih mjera pristupa osobnim automobilima, kao i trajanju njihova
zadrzavanja. NajraSirenija restriktivna mjera je primjena zona ograni¢enog trajanja
parkiranja (tzv. nulte zone u srediStima gradova), koja se primjenjuje za zone visokog
stupnja privlacnosti i ogranicenog broja mjesta za parkiranje. Tu je bitno utvrditi optimalni
vremenski limit parkiranja. Na ovaj nacin zeli se sprijeciti koriStenje parkiraliSta u sredistu
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grada za dugotrajno parkiranje i zauzimanje parkirnog mjesta. Restrikcije se veéinom
obavljaju ogranicenjem vremena parkiranja te se na taj nain moze posti¢i pozeljan broj
obrta parkiranja po jednom parkirnom mjestu. Pozeljno je da obrt parkiranja bude Sto veci
kako bi Sto vec¢i broj korisnika dobio priliku za parkiranje. Tako se nastoji pruziti
moguénost koritenja istog parkirnog mjesta tijekom dana $to veéeg broja korisnika.'®
Medu restriktivnim metodama svakako treba izdvojiti i metode cijene parkiranja te
stimulativne tarife u javnom gradskom prijevozu. VeCom cijenom parkiranja u sredistu
grada takoder se pokuSava rijesiti problem parkiranja. Drugim rije¢ima, $to se vise ide
prema periferiji grada cijene su nize.

Prema duzini trajanja parkiranja mozemo podijeliti na:*°
e jako kratka parkiranja (od 15 do 30 minuta)

e kratka (od 30 do 120 minuta)

e srednje duga (od 2 do 6 sati)

e duga (od 6 do 10 sati)

e jako duga (preko 10 sati)

e stalna (24 sata i vise)

ParkiraliSte, kao posebno odreden prostor koji je prometnim znakom ili oznakama na
kolniku oznaen, namijenjen je zaustavljanju 1 mirovanju vozila, osobito automobila.
Postoje razne podjele parkiraliSta. Prema wvrsti parkiraliS§ta, u Republici Hrvatskoj
uglavnom razlikujemo javna i privatna.

Javno parkiraliste moze biti stalno ili privremeno te otvoreno (uli¢no) i zatvoreno (izvan
uli¢no). Sto se ti¢e vremena trajanja parkiranja, parkiranje na javnom parkirali§tu moze biti
u ogranicenom ili neograni¢enom vremenu trajanja. Javna parkiraliSta s naplatom
uglavnom se razvrstavaju u parkirne zone. ParkiraliSte na kojem se parkiranje naplacuje
tijekom cijele godine nazivamo stalnim javnim parkiraliStem, dok je privremeno
parkiraliSte sezonskog tipa.

Otvorena ili uli¢na parkirali$ta su ona koja zbog prometne situacije nije moguce zatvoriti
fizickim preprekama, a zatvorena su ona koja se mogu fizi¢ki zatvoriti, a da se ne poremete
prometni tokovi.

. .. . . . ", 2
Ovisno o namjeni, razlikujemo parkiralista: 0

'8 Margani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.53.
¥ |bidem, str.54.
%% |bidem, str.57.
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za vlastito koriStenje i upotrebu (izgraduju ih gospodarski subjekti za potrebe
parkiranja automobila svojeg poduzeca i zaposlenika)

za potrebe stranaka i/ili kupca (izgradena parkiraliSta uz vece trgovacke centre,
ustanove, agencije i sl. kojima gravitira vec¢i broj korisnika)

za javnu upotrebu (izgradeni u neposrednoj blizini mjesta gdje dolazi do velike

koncentracije mirujuéeg prometa)

Kada se planira izgradnja parkiraliSta vazno je dobro rijeSiti nacin ulaska i izlaska

automobila. Stoga, parkiraliSta moraju biti funkcionalna, kako s aspekta vozaca, tako i s

aspekta pjeSaka. Ona moraju osigurati dobru ulaznu i izlaznu proto¢nost automobila.

Osnovni pokazatelji funkcionalnog i uspje$nog parkiralita su:’

1

da je parkiraliSte na dostupnoj lokaciji, u neposrednoj blizini svih ili veéine
interesnih sadrzaja i atrakcija gradanstva

da parkiraliSte ima estetski prihvatljiv vanjski i unutarnji izgled

da se na zatvorenom parkirali§tu vozi uz dobru prometnu proto¢nost te da postoji
dobra preglednost unutar samog parkiraliSta, bez opasnosti od prometnih nezgoda 1
drugih iznenadenja

da postoji moguénost brzog i jednostavnog pronalaska slobodnog parkirnog mjesta
uz pomoc¢ sustava navodenja

da je prisutan visoki standard osvjetljenja tijekom noc¢i, a koji utje¢e na poboljSanje
povjerenja i sigurnosti korisnika samog parkiralista

da se parkiraliSte redovito odrzava 1 brine o Cisto¢i i sli¢no

U odnosu na voznu, manevarsku traku s koje se ulazi/izlazi na/s parkirnog mjesta, parkirno

mjesto moze biti u sljede¢em poloiaju:22

okomito parkiranje (pod kutom od 90°)
koso parkiranje pod razli¢itim kutovima (pod 45°, ali prema potrebi moguce i pod
60° ili iznimno 30°)

uzduzno parkiranje ili paralelno s voznom trakom

2L 1hidem
22 1hidem, 58.str.
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Slika 7. Vrste parkirnog mjesta u odnosu na manevarsku traku

Izvor: http://ltablice.com, 13.08.2014.

Slika 8. Parkiranje paralelno s voznom trakom
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Izvor: http://www.pancevo.co.rs, 13.08.2014.
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Slika 10. Okomito parkiranje

Izvor: http://www.prometna-zona.com, 13.08.2014.

Najprikladniji nacin parkiranja je koso ili pod pravim kutom jer se time postize
najracionalnije iskoriStenje prostora. ParkiraliSta moraju imati jasno ograni¢ene i oznacene
pristupne putove i trakove za parkiranje. Nakon Sto se osigura prostor za parkiranje,
potrebno je odrediti nacin parkiranja automobila kojim se omoguc¢ava neovisan ulazak 1
izlazak pojedinog automobila na parkiraliStu. S obzirom na informaticka dostignuca i
tehnoloske mogucénosti, pri izgradnji parkiralista trebalo bi se uvelike posvetiti kvaliteti
parkirali$ta. Vanjski izgled i dizajn takoder su od presudnih faktora koji utje¢u na odabir
parkiraliSta, pa stoga svi elementi parkiraliSta moraju biti najviSeg standarda. Osim
estetike, bitno je obratiti paznju i na komercijalnu isplativost parkiralista i odrzivost.
Dimenzije parkirnog mjesta u Hrvatskoj propisuje Hrvatski zavod za norme. Hrvatski
standard za duZinu parkirnog mjesta uglavnom iznosi 4.80 metara, ali moZze biti i 4.50,
4.75 te 5 metara, uz zastitni pojas do vozne trake koje negdje ¢ak ni nema ili je Sirine od
0.25 do 0.50 metara. Sirina parkirnog mjesta je najéesée od 2.30 do 2.50 metara, a kao
najmanja veli¢ina spominje se 2.25 metara $to je danas stvarno rijetkost. Kod garaznih
objekata znacajna je 1 visina koja iznosi 2.10 metara. Navedene dimenzije prostornog
gabarita automobila predstavljaju polazni geometrijski standard u projektiranju
parkiralista.

Sto se ti¢e planerskih i tehnicko — eksploatacijskih Kkarakteristika koje utjeu na

programske uvjete za parkiranje razlikujemo tri osnovne grupe parkimliéta:23

2 http://www.prometna-signalizacija.com/oprema-ceste/parking-oprema/, 18.07.2014.
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parkiraliSta uz mjesto stanovanja, koja danas predstavljaju vazan faktor pri odabiru
i opremanju stana. Njihova izgradnja koja je neposredno uz mjesto stanovanja
izaziva velike prostorne probleme, osobito u stambenim zonama velike gustoce
(preko 300 stanovnika po hektaru). Zbog toga je potrebno istrazivati rjeSenja s vise
tehnickih 1 prostornih moguénosti. Trec€ina potreba za parkirnim mjestima trebala bi
se ostvariti u garaznim objektima, a ostatak na otvorenom prostoru. Kako bi se $to
racionalnije ostvarilo navedeno potrebno je garazne kapacitete izgraditi u sklopu
stambenih naselja, a otvorena parkiraliSta kao samostalne parkirne skupine jednim
dijelom,a drugim kroz uli¢no parkiranje uz pristupne ulice.

parkiraliSta uz mjesta rada — planiraju se uz znacajnije koncentracije radnih mjesta
(industrija, bolnice, administrativni kompleksi,itd). Tu je u pravilu rije¢ o
dugotrajnom parkiranju pa su objekti organizirani sa skromnijim projektnim
elementima i1 veCom udaljenosti od cilja putovanja. Parkiralista velikog kapaciteta
za ove svrhe su neopravdana u srediSnjoj zoni gradova, ako je dobra usluga javnog
gradskog prijevoza.

parkirali§ta opée namjene se najcesc¢e planiraju uz atraktivne urbanisticke sadrzaje
(trgovina, poslovanje, zabava) kao javni objekti. Omoguc¢avaju koriStenje putnickih
automobila u osobne svrhe putovanja. S obzirom da su atraktivni sadrzaji najcesce
koncentrirani u sredi$njoj zoni te nailaze na prostorna ograni¢enja, ovakva vrsta

parkirali$ta se organizira u viSe etaZznim podzemnim ili nadzemnim objektima.

. N v . . o . 24
S obzirom na razli¢ite nacine kretanja, unutar parkiralista razlikujemo:

kretanje s prolazom kroz cijelo parkiraliste

direktni ulaz na parkirno polje na kojem je prvo slobodno mjesto

- . . .. 2
Izbor nacina parkiranja ovisi 0:%

raspolozivoj povrsini i primjeni odredene modularne Sirine na njoj
broju manevara parkiranja

namjeni parkirnih mjesta za stalne ili samo povremene korisnike

Kretanje je od velikog znacaja u zivotu ¢ovjeka. U veéim naseljima, kada su udaljenosti

izmedu mjesta stanovanja i mjesta rada ili mjesta zadovoljavanja potreba vece, Covjek se

koristi prijevoznim sredstvima. Sve to dovodi do razvoja gradskog prometa koji postaje

24 Benigar, M.: Parkiranje i parkiraliita, radni materijal, Rijeka 2010., str.18.
% Benigar, M., Deluka-Tibljas, A.: Garazno-parkirni objekti — temeljni principi planiranja i prometni zahtjevi
planiranja, Suvremeni promet, Zagreb, Vol. 23, 2003., 3-4., str.205.
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jedan od bitnih faktora razvoja i dimenzioniranja prostora. PjeSacenje u funkciji turizma je
od velikog znacenja za razvoj kvalitetnog turizma. Turisti koji su dosli na odmor te imaju
dovoljno slobodnog vremena uzivaju u kretanju te na taj nacin bolje upoznaju destinaciju
koju su posjetili. Idealna kombinacija za turiste je kada oni pri dolasku u destinaciju
parkiraju svoje vozilo na za to predvideno mjesto i ponovno dolazi po vozilo pri odlasku iz

destinacije.

4.3. Problem parkiranja i njegov utjecaj na razvoj turizma urbanih sredina

Znacajnim porastom prometa, te raznim strukturalnim promjenama u poslovnim,
stambenim, turistickim, gospodarskim uvjetima dolazi do promjena u glavnim prometnim
tokovima te do prostornog porasta uzih i Sirih dijelova gradova. Navedene promjene utjecu
na prometne, a time i parkirne probleme. Najbolji nacin rjeSavanja tih problema je od
temelja, odnosno prilagodavanje gradova intenzitetu prometa 1 prometnom
reorganizacijom. Parkiranje vozila vazan je dio uspjeSnog procesa povecavanja kvalitete
zivota u gradovima, a svaki suvremeni grad trebao bi posjedovati dovoljan broj
pristupacnih 1 kvalitetnih parkirnih mjesta koja su uvijek dostupna 1 na razliitim
dijelovima gradskog podrugja.

Problem parkiranja u gradovima generiran je u drugoj polovici 20. stolje¢a naglim
porastom broja automobila, ali 1 porastom gradova. Postoje¢e povrSine nisu mogle
zadovoljiti sve potrebe naraslog prometa, a i kontrolom i naplatom parkiranja na
ograni¢enom prostoru nije se uspio rijesiti problem. To je izazvalo samo prebacivanje
problema parkiranja na susjedna podrucja. Temeljno nacelo koje je usvojeno pri rjesavanju
problema parkiranja je da kratkotrajno parkiranje ima prednost pred dugotrajnim.
U gradovima se parkiranje uglavnom pokusava rijesiti na Cetiri nacina: %

e osiguranjem dostatnog prostora za sve korisnike

e jeftinijom naknadom za kraée parkiranje i skupljom naknadom za dulje parkiranje

e zabranom ulaska osobnih vozila u srediSnji dio grada uz osiguranje jeftinog i

ucestalog javnog gradskog prijevoza

% Mar3ani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.80.
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osiguranjem jeftinog parkiranja na perifernom podrucju i skupljeg parkiranja na

srediSnjem podrucju

Prilikom istrazivanja strukture prometa i problema parkiranja mozemo iznijeti nekoliko

bitnih &injenica vezanih za gradska podrugja kao $to su: %/

nedostatak parkiraliSnog prostora dovodi do raznih prometnih poteskoca u ulicama
turistiCkih destinacija. Takve poteSkoce i1 zastoji nanose Stetu gospodarstvu, turizmu
te svakodnevnom zivotu domicilnog stanovnistva.

U mnogim srediStima gradskih i turistickih destinacija nece biti moguce
nadomjestiti poveCanu potraznju za parkiranjem koje se moze ocekivati u
buduénosti. Stoga, svako povecanje parkiraliSnog prostora u tim podru¢jima ima
odlucujuéi znacaj za razvoj.

raspolozivi prostor za parkiranje i kapaciteti prilaznih ulica glavnih turistickih
dijelova destinacija moraju biti medusobno uskladeni.

mogucénost povecanja novih parkiraliSnih kapaciteta moze se realizirati proSirenjem
javnog uli¢nog prostora, ali samo u ograni¢enom obujmu, stvaranjem mjesta za
parkiranje na gradevinskim terenima za stanare zgrade osobito pri novogradnji ili
rekonstrukciji te izvan javnog ulicnog prostora na posebnim prostorima za
parkiranje, u garaznim objektima ili podzemnim garazama.

za razumno koristenje parkiraliSnog prostora, koji je u srediStima gradskih
destinacija uvijek ograni¢en i pored odgovarajuéeg povecanja, potrebno je

reguliranje 1 uspostava rezima naplate parkiranja.

Osnovni uzrok nezadovoljavajuéeg stanja i problema parkiranja u gradskim srediStima je u

namjeni povrsina i prevelikoj koncentraciji aktivnosti na malom prostoru prepunom

ogranicenja. Navedeni uzroci nastali su prije svega:28

stalnim povecanjem broja radnih mjesta u srediStima gradova
Smanjivanjem broja stanovnika u srediStima gradova
stalnim porastom broja automobila

porastom Koristenja automobila

%" Marganié, R.: Parkiranje u turistickim destinacijama, op.cit.,str.143.
%8 Luburi¢, G.: Model rje$avanja problema parkiranja u gradskim sredistima, doktorska disertacija, Fakultet
prometnih znanosti Zagreb, Zagreb 2005., str.13.
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Osnovni problemi prometa u mirovanju su porast broja automobila u gradovima i
neadekvatno prosirenje parkiraliSnog prostora. Stanje na gradskim prostorima iz dana u
dan je sve teze. Problem parkiranja je jednako prisutan u sadaSnjim, izgradenim
podruc¢jima stanovanja, ali 1 u podru¢jima novogradnje. Stoga, treba razvijati svijest kod
investitora, graditelja i projektanata da parkiranje nije samo servis za automobil, ve¢ je
servis za vozaCa i njegove suputnike, odnosno za ljude, korisnike gradevina i njihovih
sadrzaja.

Bitan element unaprjedenja gradskog prometa je organiziranje i uvodenje naplate
parkiranja. Zbog boljeg Zivotnog standarda stanovniStva i rastu¢eg broja automobila,
mnogi su gradovi uveli naplatu parkiranja smatraju¢i da ¢e na taj nacin smanjiti parkiranje
velikog broja automobila u srediStima gradova. Ako gradski prostor ne mogu svi koristiti
pod jednakim uvjetima, Sto je danas svakodnevna situacija s parkiranjem, znaci da je
potraznja veca od ponude. ParkiraliSte koje nije dobro organizirano stvara troskove za
automobil, vozaca, druStvo i okoli§ koji mogu biti znatno veéi od parkiranja u dobro

organiziranim garaznim objektima ili parkiraliStima.

Slika 11. Oznake za parking i pjesa¢ku zonu

-

Pjesacka zona

e 2
Izvor: http://www.kc-ak.hr, 10.08.2014.

U svakom gradu danas se mogu pronaci razli¢iti na¢ini organiziranja parkiranja, pri c¢emu
razlikujemo:?
e neorganizirano parkiranje — besplatno parkiranje kada automobili uglavnom
parkiraju uz rub ceste ili prometnice. Vecina stambenih ulica u prigradskim
Cetvrtima, u Sirim podrucjima gradova, kao 1 kod vecine ruralnih krajeva takvog su

karaktera. Takve neorganizirane parkirne lokacije u kojima svatko parkira gdje zeli,

29 Marsani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.88,89.
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bez jasnog sustava upravljanja parkiralis§tima, nepovoljne Su za gospodarstvo i ne
omogucavaju koristenje parkiralista svima pod jednakim uvjetima. Informacije koje
korisnik parkiraliSta dobiva od sustava u neorganiziranom parkiraliStu su nejasne,
nesigurne i stvaraju socijalne napetosti i ekoloS8ke probleme. Efekti takvog
parkiranja su: korist za pojedine vlasnike automobila koji ne zele platiti naknadu za
parkiranje, ali visoki trosSkovi za drusStvo, skupa infrastruktura, smanjena sigurnost
pjesaka 1 pojatan promet individualnim vozilima u odnosu na javni gradski
prijevoz.

poluorganizirano parkiranje — parkiranje automobila na javnoj povrsini uglavnom
organizirano u kratkom roku, uz neogranieno vrijeme koriStenja parkiraliSta.
Pla¢anje naknade za parkiranje je osigurano, a cCesto je 1 besplatno uz
subvencioniranje dijela parkirne naknade od strane lokalnih vlasti. Ovaj oblik
parkiranja dominantan je za vecinu europskih, americkih i azijskih gradova. U¢inci
poluorganiziranog parkiranja su sljedeci: trazenje jeftinijeg ili Cak besplatnog
parkiranja utjeCe na protocnost prometa, u odredenoj mjeri utjeCe na oneciséenj
zraka nekontroliranim ispuStanjem plinova iz vozila, neucinkovita provedba uz
smanjenje kvalitete parkiranja, nesigurnost parkiranja i moguénost oStecenja
automobila, problemi s ostalim upraviteljima, koncesionarima parkiranja u blizem
podrucju koji imaju razli€ite rezime pa 1 tarife parkiranja 1 ako se organizira
povremeno, prilikom razli¢itih dogadaja, ¢esto zna biti 1 skupo.

organizirano parkiranje — parkiranje automobila u jasno oznacenim i organiziranim
garaznim objektima ili parkiraliStima. Kontrola pristupa do organiziranih lokacija
popracena je adekvatnom prometnom signalizacijom, a trZiSna cijena koriStenja
parkiraliSta je pravedna i konkurentna. Postoji jasan 1 precizan informaticki sustav
naplate i koriStenja parkiranja. Nepropisno parkiranje nije dopusteno i sankcionira
se novCanim kaznama. Efekti ovakvog nacina parkiranja su: najmanji troSak za
drustvo 1 korisnika, nema potrebe trazenja mjesta za parkiranje, dobra proto¢nost
prometa, manje oneciS¢enje zraka, nema parkiranja na cesti, pa je 1 manja

mogucnost nesreca 1 vise sigurnosti za drustvo 1 vlasnike automobila.

Pruzanje usluga parkiranja uvijek ¢e biti potrebno, kako danas tako i u buduce. Turisti svoj

dozivljaj grada zapocinju parkiranjem. Regulacijom parkiranja rjeSavaju se pet glavnih

izazova s kojima su suoceni mnogi svjetski, pa tako i hrvatski gradovi, a to su prvenstveno:

mobilnost, ekonomija, drustvo, ekologija i infrastrukturni objekti. Parkiranje je usko
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povezano s mobilnos¢u jer vozaci, ali i korisnici parkiraliSta smatraju da imaju pravo na
mobilnost u Sto spada i moguénost parkiranja u njihovoj destinaciji. Relativno brz i
jednostavan pronalazak mjesta za parkiranje, uz koristenje inteligentnih parkirnih sustava
pridonosi mobilnosti u gradskim podru¢jima. Brzim i lakim pronalazenjem slobodnog
parkirnog mjesta smanjuje se broj automobila u prometu koji su u potrazi za parkirnim
mjestom, povecava se dostupnost te unaprjeduje gospodarski rast i odrzivi razvoj, a
smanjuje buka i oneciS¢enje okolisa. Parkiranje je veliki troSak za drustvo, pa tako 1 svakog
pojedinca. Uvodenje naplate parkiranja posljedica je placanja pruzene usluge. Drugim
rije¢ima, poduzeée koje se bavi pruzanjem usluga parkiranja nudi proizvod (parkiranje) za
odredenu cijenu, pri ¢emu nastoji privu¢i dovoljno korisnika parkiralista da bi se djelatnost
isplatila. Usluga parkiranja je trZiSni proizvod koji se na trZiStu nudi na temelju ponude 1
potraznje. Ispravna cijena parkiranja trebala bi obuhvacati sljedece troskove: ¥
o troskove ukupne prometne infrastrukture koja osigurava dostupnost i mobilnost u
gradskom podrucju
o troskove izgradnje i1 operativne troSkove parkirnog objekta, lokaciju i1 raspolozivost
prostora
e troSkove odvracanja od koriStenja automobila te troSkove smanjenja, odnosno

sprjeCavanja negativnih utjecaja na okolis.

Postojanje kvalitetnog parkirnog objekta predstavlja dodatnu vrijednost drustva u cjelini.
Problem uklanjanja zelenih povrSina u gradovima 1 asfaltiranje istih kako bi se prilagodilo
parkiranju automobila dehumanizira urbani okoli$. Danas sve vise ¢ovjek postaje svjestan
potrebe za zaStitom okoliSa. Uz poboljSanu tehnologiju i znacajno smanjenje emisije
ugljikova dioksida iz automobila te alternativna goriva, vazne uStede se mogu posti¢i
ucinkovitijom protocnos¢u prometa u velikim gradovima navodenjem na slobodne
parkirne lokacije, ¢ime se izbjegava dugotrajno kruzenje i traZzenje slobodnih mjesta. Na
promet u gradovima otpada 40% emisije ugljikova dioksida i 70% drugih emisija.
Naplac¢ivanjem parkiranja, destimulira se rast prometa, smanjuje broj automobila koji
kruze trazec¢i parkirno mjesto 1 utjeCe na smireno 1 protocno odvijanje prometa. Ekoloski
utjecaj naplate parkiranja ukljuéuje:31

e Kkombinirane nacine prijevoza, uz alternativne oblike prijevoza (autobus, taksi,

pjesacenje...)

% 1hidem, 97.str.
%! 1bidem, 100.str.
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e politiku parkirnih cijena koja ukljucuje kompenzaciju za troSkove parkiranja u
podrucju zasti¢enog okolisa

e oOgraniavanje duzine putovanja usmjeravanjem preostalog prometa najkracom
rutom

e brigu o okoliSu pri ¢emu se parkirni objekti mogu graditi biranim ekoloSkim

materijalima, opremom i dizajnom.

Parkirni objekti sastavni su dio infrastrukturnih objekata neke gradske sredine te su u
funkciji zadovoljenja razli¢itih gospodarskih i drustvenih aktivnosti. Izgradnja, odrzavanje
I upravljanje parkirnim objektima kosta gradove, kao i njihov nadzor i regulacija prometa i
parkiranja.

Parkiranje automobila u gradovima moze biti namjensko, kada se automobili parkiraju na
povr§inama namijenjenim uz stambene, poslovne, industrijske objekte i sl. S druge strane
tu je 1 parkiranje automobila na javnim povrSinama i u javnim objektima za parkiranje,
odnosno komunalno parkiranje.

Gradska prometna politika treba imati jasno opredjeljenje 1 strateski pristup sveukupnom
problemu prometa. VaZzno je istaknuti da politiku parkiranja treba provoditi po sljede¢im
etapama: ¥

¢ identifikacija stanja (evidentiranje prostora i strukture motiva putovanja)

e definiranje, izbor kriterija po redoslijedu znacenja za gradsku zonu, donoSenje
odluke tko smije parkirati te se u skladu s tim kriterijima odreduje i primjerena
cijena parkiranja

e priprema i kvalitetno organiziranje kontrole postavljene politike parkiranja s
primjerenom politikom sankcioniranja onih koji ne plac¢aju uslugu parkiranja

e politika prometa u gradu, u dijelu koji se odnosi na parkiranje automobila, mora
definirati standarde 1 normative, kako za postoje¢u gradsku strukturu tako i za
izgradnju 1 uvodenje novih dijelova

e treba jasno dati do znanja da gradska prometna politika mora u sebi sadrzavati

jasno odredenje da parkiranje uz stan vlasnika nema alternativu

Upravljanje parkiranjem jedan je od nacina kojim se moZe u€inkovito utjecati na opseg
koriStenja automobila, posebno u sredistima gradova. Novi koncepti 1 ideje u razvoju

parkirnih sustava kao Sto je primjerice sustav navodenja na slobodno parkirno mjesto,

%2 |bidem, 103.str.
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omogucuju znatne usStede u prostornom rasporedu te direktno utjeCu na povecanje
isplativosti cijele parkirne gradevine. Problematika parkiranja automobila u gradovima
nastala je kao posljedica svih elemenata porasta gradskih struktura i ljudi u njima, a
posebno se mogu izdvojiti dva bitna &imbenika:*
e neusuglasenost prostornih potreba i mogucénosti u povijesno formiranim gradskim
strukturama koje i dalje ostaju i postaju najatraktivniji prostori grada
e nedostatak ili svjesni propusti u planiranju, programiranju i realizaciji pojedinih
novih ili rekonstrukciji sadasnjih gradskih objekata ili struktura, bilo da je to
posljedica nekorektnog sagledavanja buducnosti ili nedostatka potrebnih

financijskih sredstava da se planirani i programirani objekti i sadrzaji grade.

% |bidem, 105.str.
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5. PARKIRALISNE POVRSINE - TEMELJNI CIMBENIK
RACIONALNOG ORGANIZIRANJA PARKIRANJA U GRADOVIMA

Na prometnicama u gradskim turistickim destinacijama nalazi se veliki broj
domacih i stranith motornih vozila tokom sezone. Ona uvelike opterecuju prometnice,
parkiraliSna mjesta, oSte¢uju ih, ali i ugrozavaju sigurnost. Sve to dovodi do najveceg
problema u destinacijama, a to je problem parkiranja vozila. Da bi turisti mogli kvalitetno
uzivati u turistickim sadrzajima, potrebno je izgraditi odgovarajuca parkiralista i garazno-
parkirne objekte. Za to je potrebno investiranje znatnog kapitala, a ako se javlja izostajanje
potraznje za parkiranjem izvan sezone dolazi do gubitka poslovanja.

Prilikom oblikovanja parkiralista u turistickim destinacijama nastoje se uvaziti principi

zaStite okoliSa, ekonomicnosti prostora i atraktivnosti za turiste. Ponuda regularnih

parkirnih mjesta u destinacijama cesto je nedovoljna, tj. potraznja za parkiraliSnim

mjestima veca je od ponude. Zbog nedostatka prostora dolazi do zaguSenosti prometnica,

nastaju guzve, vozila se parkiraju po prometnicama te se bitno ometa funkcioniranje

kretanja vozila i pjeSaka. Napla¢ivanjem parkinga u srediStu destinacija nastoji se smanjiti

dolazak automobila do centra, no ni to nije donijelo o¢ekivane rezultate zasad.

Kada potrebe za parkiranjem znatno premasSuju prostorne mogucnosti, dolazi do poteskoca

koje se o€ituju u:

e neovlaStenom zauzimanju povr§ina namijenjenih pjeSacima ili parkiranju na
zelenim povrSinama

e ometanju pjeSackih tokova

e prometnim zastojima, a osobito teSko¢ama u opskrbljivanju trgovina i odvijanju

hitnog prometa (hitna pomoc¢, vatrogasci, policija)

Navedene teSkoce dovode do nepomirljivih razlika izmedu prometa vozila 1 pjeSaka.
Kvalitetne cestovne prometnice koje vode do turistickih destinacija, kao 1 rjeSavanje
problema parkiranja i pjeSackog prometa osnovna su pretpostavka za razvoj turizma.
Takoder, ublazavanju problema pridonosi i kvalitetna regulacija i organizacija prometnih

tokova i politika parkiranja.

% Mar3ani¢, R.: Parkiranje u turistickim destinacijama, op.cit., str. 162.
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Slozenost rjeSavanja problema parkiranja vozila uvjetovana je stalnim povecanjem broja
stanovnika, ali 1 turista, radnih mjesta u gradskim srediStima i porastom ukupnog broja
individualnih automobila, te ograni¢enjem u parkiraliSnim kapacitetima. Svi navedeni
problemi dogadaju se tijekom cijele godine, a tijekom turisticke sezone problem se znatno
uvecava. Stoga, kao moguca rjeSenja problema parkiranja u nastavku ¢e biti objasnjene
vrste parkiraliSta: uli¢na (otvorena) parkiralista, parkiranje izvan ulica te garazno-parkirni

objekti.

5.1. Dimenzioniranje optimalne veli¢ine parkiralista

Optimiziranje gradskih parkirnih kapaciteta je vazan predmet istrazivanja gradske
ekonomike. S obzirom da je ovaj fenomen nedovoljno istrazen rezultat je potkapacitiranost
ili prekapacitiranost parkiraliSta. Do potkapacitiranosti dolazi kada postoji velika
nezadovoljena potraznja te ona rezultira velikim brojem automobila koji kruze u potrazi za
parkirnim mjestom, a time 1 smanjenom protocnoséu gradskih prometnica.
Prekapacitiranost podrazumijeva ne optimalno iskoriStavanje parkirnih kapaciteta.
Kvalitetnijim iskoriStavanjem postojec¢ih i optimalnim dimenzioniranjem novih parkirnih
kapaciteta moguce je rijesiti ovaj problem. Kako bi se §to bolje rijesio problem parkiranja
u gradovima potrebno je izraditi kompletnu studiju o parkiranju. Cilj studije o parkiranju je
ustanoviti:*

e uzroke zaguSenja prometnog toka, njegove fluktuacije tijekom dana i evidenciju o

guzvi

e utvrdivanje kapaciteta, lokacija, tipova 1 karakteristika postojec¢ih sustava za

parkiranje

e stupanj iskoriStenja postojecih sustava parkiranja

o karakteristike parkiranja mopeda i motocikla te koncentraciju nepropisno parkiranih

automobila

e utjecaj veceg nastanka prometa, deficitarnost raspolozivog prostora

e lociranje i obujam potreba prostora za parkiranje

¢ koliko postojeci zakonski propisi o parkiranju odgovaraju sadaSnjem stanju

% Jelinovi¢, Z.: Promet u mirovanju — tehni¢ko-ekonomski aspekti parkiranja i garaZiranja vozila,
Informator, Zagreb 1973., str. 34.
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e status lokalne administrativne odgovornosti

e moguce izvore financiranja

Jedna od osnovnih dilema u procesu urbanisticko-prometnog planiranja je koliko je
potrebno parkirnih mjesta osigurati za odredene vrste aktivnosti (stanovanje, rad, trgovina 1
dr.) 1 u kojim dijelovima grada (srediSte ili okolno podrucje). Potrebe za parkirnim
povr§inama procjenjuju se ovisno o stupnju atrakcije gradskih sadrzaja, stanja sustava
javnog gradskog prometa, ali uz istovremeno sagledavanje mogucnosti prostora.

Ponuda parkirnih kapaciteta oznacava broj parkirnih mjesta koja se nude ili stoje na
raspolaganju na odredenom geografskom prostoru u odredeno vrijeme. Potraznja za
parkirnim kapacitetima predstavlja ukupnost zahtjeva za odredenim brojem parkirnih
mjesta uz definiranu cijenu parkiranja u odredenom vremenskom razdoblju. Potraznja za
uslugama parkiranja jedna je od temeljnih determinanti formiranja ponude parkirnih
kapaciteta.®

Gradovi koji se zele turisticki razvijati mogu ocekivati mnogostruko veéu potraznju za
parkiranjem automobila u razdoblju turisticke sezone nego tokom izvansezonskog dijela
godine. 1z toga proizlazi da se problematika parkiranja automobila u turistiCkim
destinacijama odvija u raskoraku izmedu potrebe da se za vrijeme turisticke sezone
korisnicima osigura dovoljan broj parkirnth mjesta i ¢injenice da ¢e u razdoblju izvan
sezone ti parkirni prostori biti neiskoriSteni. Potraznja za parkirnim uslugama nije
konstantna. Zbog toga pri izgradnji parkirnih lokacija treba uzeti u obzir i dugorocnu
prognozu parkirnih potreba i potraznje, prognozu ciklicnih oscilacija te mogucnost
nadoknadivanja parkirnih mjesta ako je potrebno. Turisticki promet u velikim turistickim
gradovima znatno se razlikuje od onog u manjim. Veliki gradovi se tokom cijele godine
susrecu s intenzivnim turistickim prometom, a time i nedostatkom parkirnih mjesta. S
druge strane manji turisticki gradovi ove probleme imaju samo tijekom turisticke sezone.
RjeSenje problema parkiranja u velikim turistickim sredinama je u izgradnji garaZno-
parkirnih objekata. Izgradnja tih objekata ima ekonomsku isplativost, a potraznja za
navedenim objektom postize opravdanost izgradnje i povrat investicije u razumnom roku.
Dimenzioniranje optimalne veli¢ine parkiraliSta ovisi prvenstveno o veli¢ini grada jer
stanje nije jednako u velikim 1 malim turisti€kim gradovima. Turisticki promet je takoder

znacajan ¢imbenik pomocu kojeg se utvrduje optimalni parkirni kapacitet u turistickim

% pupavac, D., Margani¢, R.: Osnovne postavke optimizacije gradskih parkirali$nih kapaciteta, Ekonomski
pregled: mjesecnik Hrvatskog drustva ekonomista Zagreb, 61, 2010, 7-8, str. 477.
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sredinama. Potreba turista za parkiranjem automobila u gradu jedna je od temeljnih
odrednica prometno turisticke potraznje. 1z toga proizlazi za svaki turist koji se uvjeri u taj
problem ili ima saznanja o nedostatku parkirnih kapaciteta ¢e zaobié¢i tu destinaciju, ne
zele¢i gubiti vrijeme u potrazi za parkirnim mjestom. Razni prometni i turisticki strucnjaci
trebali bi svojim radom dimenzionirati pozeljni rast turizma i prometa u skladu s nacelom
odrzivog razvoja. Jedino dovoljnim kapacitetom i pravilnom lociranoscu parkirnih prostora

moze se povecati zadovoljstvo turista, a time 1 kvaliteta turisticke ponude.

5.2. Uli¢na (otvorena) parkiraliSta

U pravilu se u vecini europskih drzava s visokim stupnjem motorizacije dopusta
parkiranje na ulici. Tijekom posljednjih desetak godina, pokuSava se $to je visSe moguce
razmjestiti parkiraliSna mjesta s uli¢nih povr$ina na prikladnije povrSine (garazno-parkirne
objekte), kako bi se smanjio zastoj na prometnicama i povecali kapaciteti.

S obzirom na veliki broj automobila u srediStima gradova i nedostatak prostora za
parkiranje Cesto se koristi parkiranje uz rub ili otvoreno parkiranje. Takav nacin parkiranja
vozila utjece na zaguSenost prometnica, kapacitet ulice, ali 1 sigurnost vozaca i pjeSaka.
Osnovno je pitanje da li zadrzati ili ne parkiranje uz rub. Odluka ovisi o:*’ tipu ulice,
karakteru namjene zemljiSta uz prometnicu; osnovnim prometnim prilikama: opsegu
prometa, brzini, Sirini ulice 1 njezinog kapaciteta, postojanju parkiraliSta izvan ulice.

. . , .. . 38
Postoje tr1 moguca rjeSenja:

. zadrzavanje parkiranja na ulici
o potpuna zabrana parkiranja
. zabrana parkiranja na ulici samo za najvec¢ih prometnih potreba.

Parkiranje na ulici razlikuje se prema geografskoj povrsini na kojoj se odvija na: sredi$nje
poslovno podrucje, trgovinska srediSta u predgradima i stambeno podrucje izvan grada,
odnosno prema tipu prometnice na glavne prometnice, ulice sakupljacice prometa i

sporedne ulice.*®

% Jelinovié, Z.: Promet u mirovanju — tehni¢ko-ekonomski aspekti parkiranja i garaZiranja vozila, op.cit.,
str.139.

% Ibidem

% Marsani¢, R.: Parkiranje u turistickim destinacijama, op.cit., str. 164.
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Parkiranje uz rub u centru grada osigurava prilaznu funkciju prema sredi$tu destinacije.
Ono je idealno za obavljanje kratkih i brzih poslova, ali za tu privilegiju vozaci placaju 1
znatno vise tarife parkiranja nego u ostalim parkirnim povrSinama. S obzirom na ucestalost
koristenja uli¢nog ili rubnog parkiranja, njegova je uloga velika i1 oCituje se u:®

. obrt parkiranja po jednom parkiraliSnom mjestu uz rub je 3 do 7 puta veci
nego po jednom parkiraliSnom mjestu izvan ulice

. trajanje parkiranja uz rub je znatno krace, nego onog izvan ulice (od 10 do
50% njegove duZzine trajanja)

o duzine pjesSacenja vozaca koji parkiraju uz rub znatno su krace i prosjecno

iznose 35 do 95% duzine pjesacenja vozaca koji parkiraju izvan ulice.

Vozila se uz rub prometnice mogu parkirati na tri na¢ina:**
o uzduzno — podrazumijeva se parkiranje paralelno sa smjerom Kkretanja,
odnosno paralelno s rubom kolnika. Vozilo pri dolasku i odlasku zauzima malen
prostor, ali parkirano vozilo zauzima dosta prostora
o okomito — podrazumijeva se parkiranje pod kutom 90 u odnosu na smjer
kretanja ili rub plo¢nika. Pri okomitom postavljanju potrebna povrSina za jedno
stajaliSte iznosi 12,00 do 12,50 m®. Nedostatak tog nacina je u tome Sto se pri
dolasku 1 odlasku vozila ometa teku¢i promet
o koso — podrazumijeva parkiranje pod kutom u odnosu na smjer kretanja ili
na rub kolnika. Kut parkiranja daje se uvijek u smjeru kretanja i moZe biti
30°,45°,60° u odnosu na pravac ulice i smjer kretanja vozila. Pogodnije je od

okomitog parkiranja jer se manje ometa tekuci promet.

Tablica 2. Nadini parkiranja i dimenzije parkirnih mjesta za automobile pri razli¢itim nac¢inima

parkiranja
. A B C
NACIN PARKIRANJA Metara Metara metara
OKOMITO 4,80 (5,00) 2,40 (2,30) 5,40 (6,00)
300 4.80 2,30 2,80
45° 5,00 2,30 3,00
K b b H
050 60° 5,30 2,30 470
UZDUZNO 5,50 2,00 (2,25) 3,50

Oznake: A-duZina parkirnog mjesta, B-8irina parkirnog mjesta, C-8irina manevarske trake
Izvor: MarSani¢, R.: Kultura parkiranja, Rijeka 2012., str.131

%0 Jelinovi¢, Z.: Promet u mirovanju — tehni¢ko-ekonomski aspekti parkiranja i garaziranja vozila, op.cit.,
str.139.
* Marsani¢, R.: Parkiranje u turistikim destinacijama, op.cit., str. 164.
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Odluka o tome hoce li se usvojiti parkiranje uz rub ili pod kutom, ovisi o Sirini ulice,
volumenu prometa, tipu prometa, odnosno vozila, tipu parkiranja (obrt parkiranja) koji se
ocekuje 1 prirodi okolisa.
Parkiranje uz rub ima veliki ucinak na kapacitet cesta i ulica. Mozemo reci da je takva
vrsta parkiranja i glavni faktor prometnih nesre¢a. Vozila tijekom parkiranja, neregularno
parkirana vozila i osobe koje stupaju na ulicu izmedu parkiranih vozila, ozbiljni su
uzroc¢nici nesreca. Takoder rubno parkiranje ometa vatrogasna vozila jer je tesko do¢i do
hidranta. Porast potreba za parkiranjem i nedovoljan raspolozivi prostor dovode do
neregularnog parkiranja, koje u velikom dijelu ovisi o veli¢ini grada, raspolozivom
prostoru za parkiranje, visini naplate, ali i discipliniranosti vozaca.
U gradovima gdje je smanjen parkirali$ni kapacitet, za parkiranje se koriste ulice s manjim
prometom. U tom slu¢aju se moze parkirati:42
o uz rub kolnika — parkiranje je moguce samo na onim kolnicima koji imaju
vise od dva vozna traka i ako to dopusta tekué¢i promet.
o u sredini kolnika — parkiranje je moguée u sporednim ulicama gdje je
potrebno osigurati slobodan prostor uz rub kolnika radi pristupa kuéama,
trgovinama i sl.
o na pjeSackoj stazi — parkiranje je moguce ako je staza dovoljno Siroka te

postavljeno vozilo nije smetnja i opasnost za pjesacki promet.

Reguliranje prometa te uvodenje novih pristupa prometnom rjeSenju, odnosno
organiziranjem i1 uvodenjem naplate parkiranja predstavlja se bitan element unaprjedenja
gradskog prometa. Cjelokupna organizacija sustava parkiranja treba se maksimalno
automatizirati kako bi se smanjili troSskovi poslovanja 1 povecala efikasnost.
Automatizacija parkiranja treba se vrSiti medusobno uskladenom opremom koja se
funkcionalno moze razvrstati kao:**

. oprema samih parkiraliSta, tzv. terenska oprema — parkomati i pomocna

oprema

o oprema kontrolora 1 posluzitelja — ru¢ni terminali 1 Stampaci ili tzv. mobilna

oprema

. oprema sluzbe nadzora, distribucije i obrade podataka ili tzv. oprema centra

*2 Cerovac, V.: Tehnika i sigurnost prometa, Fakultet prometnih znanosti, Zagreb 2005., str.209.
8 Margani¢, R.: Parkiranje u turistickim destinacijama, op.cit., str. 175.

41



Parkirni automat je uredaj koji je namijenjen kontroli i automatskoj naplati parkiralisnih
usluga na otvorenom (ulicnom) prostoru. Automat treba alfanumerickim prikazom i
ispisom na papirnatoj traci biti lako razumljiv. Karta korisnika parkirali§ta mora sadrzavati
informacije o datumu i vremenu pocetka i kraja parkiranja, oznaku lokacije, naplatne zone,
jediniénu cijenu i1 ukupno vrijednost uplate. Ovim suvremenim nafinom upravljanja
parkirali§tima putem parkirnih automata, obavlja se nadzor i kontrola korisnika pomoc¢u
mobilnih i digitaliziranih uredaja za unoSenje i prijenos podataka. Nadzorne osobe putem
ovih prijenosnih uredaja registriraju sve podatke 1 ispostavljaju odgovarajucu
dokumentaciju (datum, mjesto, vrsta prekr$aja, dokaze o vozilu, potvrdu i drugo). Za
obradu svih podataka koji cirkuliraju sustavom automatiziranog gospodarenja parkirnim
prostorima nekog grada potrebna je racunarska podrska. Skup umreZenih racunala zajedno
s pripadaju¢om programskom podrSkom 1 opremom te sustavom za programiranje

ParkChip kartica nazivamo Parking Centar.*!

Slika 12. Parkirni automat

Izvor: http://www.tvrtke.com/parkirni-automat-56713-3679 _L.jpg, 16.08.2014.

Ovakav nacin organizacije gradskog parkiranja i koriStenje suvremenih parkirnih automata,
znacajno pojednostavljuje, ubrzava 1 sistematizira podatke koji su potrebni. Takoder
dovodi do unaprjedenja kulture parkiranja, povecanju broja parkirnih mjesta 1 unaprjedenju

proto¢nosti grada.

** Ibidem, str.175.-180.
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5.3. Parkiranje izvan ulica (zatvorena parkiraliSta)

Izvan uli¢na mjesta za parkiranje su sva ona mjesta koja su izgradena, uredena ili
razmjeStena na otvorenim povrSinama izvan ulice. U pravilu tu se podrazumijevaju sve
parkirne lokacije koje su zatvorene (ogradene) sa svih strana i koje su opremljene
rampama, gdje vozaé prilikom ulaska uzima parkirnu karticu s ulaznog terminala i ulazi u
parkiraliSte, a prilikom izlaska uslugu pla¢a u naplatnoj kuéici. Parkiranje izvan ulice
znatno rasterecuje uliénu mrezu. ParkiraliSne povrSine trebaju biti locirane uz izvor potrebe
za parkiranjem, kao S$to su trgovinski centri, frekventne prometnice, poslovna sredista,

stambeni prostori, sportski objekti, bolnice, kazaliSta, mjesta turistickih atraktivnosti, itd.

Slika 13. Zatvoreni tip parkirali§ta ograden rampom

Izvor: http://www.novilist.hr/Vijesti/, 16.08.2014.

Grad moze sudjelovati u razvoju izvan uliénih parkirali§ta na &etiri na¢ina:*

e grad daje zemljiSte, izgraduje, ureduje i obavlja djelatnost parkiranja u vlastitoj
reziji

e grad daje zemljiSte 1 izgraduje izvan uli€na parkiraliSta, a nakon toga ih prepusta
tvrtkama (koncesionarima)

e grad samo ustupa zemljiSte za izgradnju izvan uli¢nih parkiraliSta, a zatim
prepustaju poduze¢ima izgradnju parkiralista

e pruzanje tehnicke pomoci

® Marsanic¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit., str. 181.
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S obzirom na ranije navedeno, da parkiraliSne povrSine moraju biti locirane uz izvore
potreba za parkiranjem, uz lokaciju se vrlo ¢esto veZe i namjena parkiraliSta. Iz vlasniStva i
namjene proizlaze uvjeti pod kojima ¢e korisnici upotrebljavati parkirali$ni prostor.
Parkiralista se izvan ulice mogu podijeliti prema razli¢itim kriterijima na vise vrsta:*
1. prema mjestima na kojim se nalaze:
e rubna parkiraliSta
e parkiraliSta na zadnjim stanicama
e parkiraliSta uz trgovinska sredista
e parkiralista na podrucju zra¢nih lika
e parkiralista uz velike stadione
¢ industrijska parkiraliSta
2. prema namjeni:
e parkiralista za vlastite potrebe
o parkiraliSta za potrebe velikih trgovinskih centara, odnosno kupaca
3. prema tipu vlasnistva:
e javno vlasni$tvo i javno upravljanje
e javno vlasni$tvo, a upravljanje privatno
e privatno vlasniStvo i upravljanje sustavima
4. prema nacinu upravljanja:
e grad je vlasnik i on upravljanja
e grad je vlasnik, a upravljane je privatno
e zajednicka ili kooperativna djelatnost
e kooperacija gradana 1 grada
e grad kooperira s trgovinama
5. prema nacinu parkiranja:
e samoparkiranje, vlasnik vozila, vozilo parkira osobno
e parkiranje putem zaposlenog osoblja
¢ kombinacija prethodno spomenutih nacina parkiranja
e mehanizirana parkiraliSta
6. prema topografiji zemljiSta, odnosno pravcu parkiranja:
e prednjim krajem naprijed

e straznjim krajem naprijed

“ Ibidem, str. 178.180.
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Parkiranje moze biti pod naplatom ili besplatno. U mnogim turistickim destinacijama
primjenjuje se zonska konfiguracija parkiraliSta uz koju se veze cijena i ogranicenje
parkiranja vozila. Naplata parkiranja moze biti razliito organizirana. Najskuplji i
najsporiji sustav naplate je onaj koji se bazira na ¢ovjeku, pa se sve viSe koriste razli¢iti
oblici automatizirane naplate. Uvodenjem automatske kontrole parkirnog prostora s
ulaznim 1 izlaznim rampama se omogucéava da se parkirno mjesto i izvan radnog
vremena ucini dostupnim 1 postane dodatni izvor prihoda. Danas se sve vise koriste
sustavi s visoko sofisticiranom kontrolom ulaska i izlaska automobila s izvan uli¢nih
parkiralisSta.

Takvi sustavi su najceS¢e sastavljeni od centralnog nadzornog racunala s programom,
ulaznog i izlaznog terminala s ugradenim sustavom za govornu komunikaciju, sustava
videonadzora te dvije ili viSe kolnih rampi s detektorima vozila. Detektori vozila
sprjeCavaju otvaranje rampe bez prisutnosti vozila. Takoder, senzori na rampi
sprjeavaju da se rampa spusti sve dok je vozilo ili covjek u krugu djelovanja podizne
rampe. ¥

Najcesc¢a naplata parkiranja na izvan uli€nim parkiraliS§tima je putem naplatnih kucica
koje mogu biti pozicionirane na sredini parkiraliSta ili neposredno kod izlaza s
parkiraliSta. Naplata moze biti gotovinska ili temeljem kreditnih kartica, a vr$i ju
djelatnik na parkiraliStu. NajceS¢e je ulaz na parkiraliSte slobodan, a placanje usluge
parkiranja obavlja se na izlazu s parkinga. Kao drugi na¢in naplate parkiranja na izvan
uliénim parkiraliStima potrebno je spomenuti placanje usluge parkiranja koju obavlja
voza¢ putem naplatnog parkirnog automata kao pjeSak na putu gdje je parkirao
automobil. Ulaskom na parkiraliSte, voza¢ uzima parkirnu karticu pri ¢emu se podize
rampa, a na izlazu s parkiralista koristi naplatni parkirni automat koji prepoznaje
parkirnu karticu kao pjeSak. Ovaj sustav funkcionira na izlazu kao i sustav s naplatnom
kuc¢icom.

Na donoSenje odluke da li graditi zatvoreno parkiraliSte ili garazu utjeée:48 raspoloziva
povrsina za gradnju, visina investicije 1 mogucnost financiranja, namjena kapaciteta,
nacin naplate ili nepostojanje naplate, obrt parkiranja. Stoga, nakon kratkog pregleda

vrsta i znacajki zatvorenih parkiralista, slijedi dio o garazno-parkirnim objektima.

" Ibidem, str. 183.
*8 Mrnjavac, E.: Promet u turizmu, op.cit., str.224.
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5.4. Znacajke garazno-parkirnih objekata

Nedostatak parkiraliSnih mjesta u gradskim destinacijama dovodi do izgradnje
garazno-parkirnih objekata. Garazno-parkirni objekti su gradevinski objekti koji su
namijenjeni parkiranju cestovnih vozila. Prema Klai¢u, sam pojam garaza definira se kao
spremiSte za smjeStaj ili popravak automobila. Garaze se najCeS¢e grade u gradskim
destinacijama gdje je povrSina za parkiranje nedovoljna za zadovoljenje svih potreba.
Parkiranje u garazama se viSe naplacuje nego na parkiralistu. To proizlazi iz ¢injenice da je
ulaganje u garazu mnogo vece nego u izgradnju parkiraliSta pa je to jedan od nacdina da
poslovanje bude profitabilno. Temeljna funkcija garazno-parkirnih objekata sadrzana je u
kombiniranim funkcijama garaziranja i parkiranja automobila. GaraZe je potrebno graditi
na katove te one moraju omoguéavati jednostavno parkiranje, minimalno vrijeme za ulaz i
izlaz, zastitu od krade i oStecenja te dobro i korektno postupanje s automobilima.
Vecina garazno-parkirnih objekata uglavnom sadri obavezne i pratece objekte, a to su:*
e parkirne povrSine
e parkirne rampe ili dizala za automobile
e prometne staze 1 manevarske povrSine
e pjeSacke komunikacije (stubiste i dizala)

e kontrolna mjesta ulaza i izlaza

e uzlaznai izlazna stajanka

e naplatno mjesto

e prostori uprave (kontrolna soba) i prostorije za zaposlene
e sanitarije

e vatrogasni prostori i oprema

e spremista za CiS¢enje

e benzinske crpke

e manji prirucni servisi za pranje i popravak automobila

e prateci trgovacki 1 usluzni sadrzaji za korisnike.

Za oblik gradnje jedne garaze mjerodavni su:>° polozaj, veli¢ina i oblik zemljista,

mogucnost uredenja ulaza 1 izlaza kao 1 prostora za ¢ekanje, potreban kapacitet objekta,

* Marsani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit., str. 343.
%0 Margani¢ R.: Parkiranje u turisti¢kim destinacijama, op.cit., str. 193.
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namjena objekta, odnosno njeno funkcioniranje za potrebe kratkotrajnih Kkorisnika,
dugotrajnih korisnika i garaziranja, ekonomi¢nost, posebno proracun rentabilnosti na
osnovi oCekivanih troskova gradenja, odrzavanja, obnove 1 eksploatacije te urbanistickih
uvjeta gradenja.

Polozaj garaznog objekta je od odluCujuceg znaCenja za njeno prometno koriStenje i
ekonomski uspjeh. Lokaciju treba pazljivo odabrati i ispravno postaviti u blizini cestovne
mreze 1 korisnika. Osim lociranja objekta, potrebno je pridodati paznju i na troSkove
garaziranja koji moraju biti Sto manji. Da bi se optimalno odredile lokacije garaznih
objekata treba provesti istrazivanja kojima bi se utvrdile sadaSnja ponuda mjesta za
parkiranje na tom podrucju i buduée potrebe. S obzirom da je najveca potreba za
parkiranjem 1 garazama izrazena u centru grada gdje su razlozi okupljanja najveci
(trgovacki centri, javne ustanove 1 sl.), a prostor ogranicen, upravo je to najprikladnija
lokacija za izgradnju garaze. Nakon odabira mjesta gradnje garaze, potrebno je odluditi tip
garaze, naéin funkcioniranja, broj katova, broj mjesta za parkiranje, financijsku isplativost,
itd.

Garazno-parkirni objekti rjeSenje su za one gradove kojima nedostaje vec¢i broj
parkirali$nih mjesta iz osnovnog razloga jer takvi objekti Stede gradski prostor. S obzirom
na koriStenje prostora, najekonomicnije su podzemne garaze koje su u cijelosti, s jednim ili
viSe katova, smjestene ispod zemlje. Namjena prostora iznad garaZa neovisna je o ¢injenici
da, ispod razine tla postoji parkiraliSni kapacitet. Garazno-parkirne objekte moZemo

klasificirati prema:™

o veli¢ini garaznog objekta: male, srednje i velike

o tipu garaze: u razini, podzemne, nadzemne ili kombinirane

. vezi izmedu katova: s rampama ili liftovima

. metodi parkiranja: samostalno, pomoc¢u osoblja, kombinirano ili mehanicko
o naplati: uz naplatu ili besplatno

o nadinu upravljanja: privatne (komercijalne i rezervirane) ili javne

(komunalne)

o namjeni — za sve korisnike, za stanare ili zaposlenike.

Ekonomska opravdanost ulaganja u garazno-parkirne objekte pretpostavlja zadovoljenje tri

osnovna kriterija:>® potreba, opravdanost i moguénost ulaganja. Njima se ostvaruju

*! Margani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit., str. 345.
%2 Margani¢, R.: Parkiranje u turistickim destinacijama, op.cit., str. 199.
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preduvjeti izgradnje garazno-parkirnih objekata. Cilj svakog investitora je ostvariti Sto veci
profit, uz §to manje rizika, a to se postize dobrom procjenom investitora u Sto i kada
ulagati. Povrat ulaganja u garazne objekte izuzetno je duga, a njihova rentabilnost i
profitabilnost upitna. S obzirom da su takvi objekti izrazito potrebni moraju se promatrati
kroz ukupne prometne, ekoloske i druge efekte koje daju, a ne samo kroz isplativost.
Uspjesno poslovanje garazno-parkirnih objekata, kao i saniranje prometnih guzvi u centru
gradskih turistickih destinacija postize se kvalitetnom prometnom politikom te suradnjom
vlasnika tih objekata s lokalnom vlas¢u i policijom. Time gradske destinacije pridonose

razvoju prometa, a ujedno i poboljSanju turisticke ponude grada.

Slika 14. Ulaz i izgled podzemne garaze
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Izvor: http://lwww.zgh.hr/default.aspx?id=58, 16.08.2014.
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6. SUVREMENE TEHNOLOGIJE RJESAVANJA PROBLEMA
PARKIRANJA

lako je upotreba automobila u gradskim srediStima uglavnom u porastu, raznim
strategijama planiranja prometnog uredenja gradova pokuSava se ograniciti pristup
automobila njihovim srediStima. Gradska sredista 1 trgovi moraju biti pristupacni kako bi
se osigurao odrzivi razvitak i ekonomska privla¢nost. Stoga je potrebno pronaci kvalitetna
rjeSenja kako bi prijevoz ljudi i dobara bio izbalansiran. Bez adekvatne tehnoloske podrske
u gradskim sredinama bi dolazilo do prometnog zagusSenja te bi utjecalo na atraktivnost
gradske ponude. Rjesavanje problema parkiranja u gradovima mozemo objasniti sljede¢im
suvremenim koncepcijama i tehnologijama:®
¢ inteligentni transportni sustavi u funkciji kvalitetnijeg parkiranja
e javni gradski putnicki prijevoz — ¢imbenik rjeSavanja problema parkiranja
e parkiraj i vozi (,,Park & Ride®) sustav u funkciji parkiranja na izvan uli¢nim
parkiraliStima
e dijeljenje automobila — uloga, mogucnosti i perspektive u rjeSavanju problema
parkiranja
e automobil u suvlasni§tvu (,carsharing”) u funkciji zajednickog koriStenja
automobila

e zajedniCko koriStenje automobila (,,carpooling®) kao oblik dijeljenja automobila.

Implementacija inteligentnih transportnih sustava javlja se u gradskim sredinama u kojima
ne postoji moguénost povecanja kapaciteta prometne mreze, kao ni parkirnih kapaciteta.
Planiranje razvitka parkirnog sustava u gradovima i prometnog sustava opc¢enito sastavni je
dio planiranja razvitka suvremenog grada. 1z toga proizlazi da je rast i razvoj gradova
uvjetovan razvojem prometa. No, s druge strane povecan broj automobila doveo je do
zaguSenja prometnica u srediStima urbanih sredina i ne moguénosti pronalaska parkirnih
mjesta. Takve negativne posljedice izazvale su nov pristup u rjeSavanju problema
mobilnosti kroz inteligentne transportne sustave.

Inteligentni transportni sustavi predstavljaju holisticku, upravljatku i informacijsko —

komunikacijsku nadgradnju klasicnog prometnog sustava kojim se postize znatno

> Mar3ani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.515.
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poboljsanje performansi, sigurnije odvijanje prometa, u¢inkovitiji transport, ve¢a udobnost

NS4

i zastita putnika te manja one¢iséenja okolia.’® Drugim rije¢ima, inteligentna prometnica
predstavlja kibernetsku i informacijsko — komunikacijsku nadgradnju klasi¢ne prometnice,
na nacin da se osim primarnih fizickih funkcija omogucuje bolje 1 kvalitetnije informiranje
vozaca, ucinkovitije upravljanje i vodenje prometa te Citavi niz informacijskih i drugih

usluga koje pruzaju inteligentni transportni sustavi.

Slika 15. Inteligentni transportni sustavi u prometu
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Izvor: http://www.cro-ngi.hr/, 10.08.2014.

Ugradnjom inteligentnih transportnih sustava poboljSava se informiranje vozaca i turista,
upravljanje prometnim tokovima, prijevoz tereta, javni prijevoz putnika, elektronicka
placanja vezana za transport, sigurnost osoba u cestovnom prijevozu te nadzor vremenskih
uvjeta i okolisa. Takvi sustavi omogucavaju turistima i voza¢ima navodenje na prometnicu
s manjim optereCenjem, do parkirnog mjesta ili neke turisticke atrakcije. Koristi od
inteligentnih transportnih sustava su velike te su ve¢ dokazane u mnogim projektima, a
prije svega ih odlikuje sigurnost, uc¢inkovitost protoka, produktivnost, reduciranje troskova
1 korist za okoli§. Osim navedenog, razvoj i upotreba inteligentnih transportnih sustava
dovela je i1 do indirektne koristi koja se ocCituje u zaposljavanju, poticanju novih poslova te
podizanju razine tehnoloskog imidza grada i regije. Mnogi strucnjaci smatraju da se
inteligentni transportni sustavi temelje na tri pojma: informaciji, komunikaciji i integraciji.

Njihovom upotrebom pokriva se Siroki spektar transportnih 1 prometnih rjeSenja i pridonosi

>4 http://www.infotrend.hr/, 11.07.2014.
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se kvaliteti u povecanju sigurnosti, proto¢nosti, boljem informiranju putnika i sl. Takoder,
inteligentne transportne sustave mozemo definirati i kao upravljacku i informacijsko-
komunikacijsku nadogradnju klasi¢nog prometnog sustava s raznim vaznim poboljSanjima
za davatelje usluga, korisnike i1 drustvo u cjelini.
U sredistima gradova vecina parkirnih objekata smjeStena je podzemno ili nadzemno.
Potraga za slobodnim parkirnim mjestom oduzima mnogo vremena, pa je nuzno pruZiti
informacije vozaCima o lokacijama 1 stanju ponude parkiranja. Telematicki sustav
upravljanja parkiranja nudi voza¢ima informacije o najblizim slobodnim parkirnim
mjestima, pomazu u snalazenju gradom vozacima, a rezultat su boljeg koristenja parkirnih
kapaciteta. Na taj nacin se smanjuje broj automobila u sredistu grada koji traze slobodno
parkirno mjesto, kao i prometna zaguSenja. Primjenom ovakvih sustava, podaci o
slobodnim mjestima iz garaza i parkiraliSta distribuiraju se u sredi$nje racunalo, a potom i
na uli¢ne displeje. Na taj nacin voza¢ u svakom trenutku ima pregled slobodnih parkirnih
lokacija te koja je najbliza i s koliko mjesta raspolaze. Za ucinkovito funkcioniranje
sustava navodenja na slobodna garazno-parkirna mjesta vazno je:>
e informiranje — uocljiva i razumljiva prometna signalizacija
e Upucivanje — predstavlja komponentu vjerodostojnosti, tj. voza¢ mora biti upucen

prema dostupnom i slobodnom parkirnom mjestu. Da bi se postigla vjerodostojnost,

potrebno je uzeti u obzir dostupnost parkiraliStu i raspoloziv broj slobodnih

parkirnih mjesta u vrijeme dolaska do parkiralista.

e pouzdanost — uspostava veza izmedu elemenata sustava

Slika 16. Sustav navodenja na najbliZe slobodno parkirno mjesto

Garaza Centar

Izvor: http://www.peek.hr/navigo-p.htm, 10.08.2014.

> Benigar, M.: Glavni prometno-tehnoloski projekt za uputni parkirno-garazni sustav (UPGS), Rijeka 2003,
str.8.
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Sve te funkcije telematickog sustava upravljanja parkiranja moraju biti medusobno
integrirane. Sustav parkiranja bi trebao obavljati sljedeée funkcije:

e informiranje vozaca o lokaciji slobodnog prostora za parkiranje

e centralizirani nadzor parkirnog prostora

e Upravljanje ulascima i izlascima na 1 sa parkiraliSta

e naplata parkiranja (automatom, SMS-om, pametnim karticama i sl.)

e prikupljanje i obrada relevantnih statistickih podataka

e Upravljanje potraznjom za parkiranjem

Mozemo reé¢i da je ovakav prometni sustav u funkciji prometne politike grada sa svojim
mnogobrojnim pozitivnim efektima kao $to su:>’ smanjenje broja automobila koji traze
slobodno mjesto za parkiranje, smanjenje prometa u zoni, vodenje gradskog prometa kroz
koordinirane dinamicke znakove, jednostavnije i legalno parkiranje postaje atraktivnije,
smanjenje uli¢nog parkiranja.

Pomoc¢u znakova rasporedenim na lokacijama u gradskoj zoni, informaciju je moguce
vozacima dati na dva nacina; u obliku slobodno/zauzeto/zatvoreno ili u numerickom obliku
koja pokazuje to€an broj slobodnih mjesta.

Doprinosi ovakvog sustava se posebno ocituju 1 tijekom dolaska turista u gradsko srediste;
smanjuje se njihovo nepotrebno kruZenje automobilom pri traZzenju slobodnih mjesta i
lakSe se prilagodavaju na situacije koje poznaju jer se ve¢ susrefu s istim sustavom u
drzavi iz koje dolaze. Navedeni sustavi mogu se nadograditi 1 raznim podsustavima, kao
§to su podsustav usmjeravanja turista prema kulturnim spomenicima, znamenitostima i

ostalim atraktivnim sadrzajima. Oni pridonose jo$ vecoj kvaliteti gradskih sredista.

% Bognjak, 1.: Poboljsanje prometa primjenom inteligentnih prometnih sustava, Ceste i mostovi, Zagreb,
V0l.50,2004.,3-4., str.85.
> Mar3ani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.523.
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Slika 17. Senzori i uredaji u inteligentnim vozilima

Izvor: http://www.sigurno-voziti.net/, 10.06.2014.

Javni gradski putnicki prijevoz veoma je znacajan za funkcioniranje zivota u gradovima te
njegova kvaliteta utjeCe na smanjenje potreba za parkirnim i garaznim sredstvima. Tijekom
svojeg postojanja, javni prijevoz putnika dozivljavao je razli¢ite faze razvoja od ekspanzije
do stagnacije. Poceci organiziranog prijevoza putnika u gradovima javljaju se u drugoj
polovici prosloga stoljeca. Gradovi su se Cesto brze razvijali od javnog gradskog prometa i
infrastrukture pa je u odredenim razdobljima javni promet bio i ko¢nica daljnjeg razvoja
urbanih sredina. Izmedu razvoja gradova i javnog gradskog putni¢ckog prometa postoji
interakcijska povezanost. Javnim gradskim prijevozom omogucena je brza cirkulacija
stanovnika unutar gradova te zadovoljavanje raznolikih potreba stanovniStva.

Mobilnost u javnom gradskom prometu definiramo brojem putovanja javnim gradskim
prijevozom po stanovniku godi$nje. Odnosom izmedu mobilnosti i motorizacije pokazuje

se potreba za kretanjem unutar nekog gradskog sustava.
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Slika 18. Javni gradski prijevoz u Rijeci
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Izvor: http://www.mojarijeka.hr, 14.08.2014.

Povecanom upotrebom automobila smanjuje se protocnost na ulicama te javni promet
postaje sporiji 1 manje atraktivan, a 1 smanjuje se prihod javnog prometa. Sumirajuci
navedeno mozemo re¢i da upotreba javnog prometa postaje obrnuto proporcionalna
stupnju motorizacije. Da bi postao dovoljno atraktivan gradski prijevoz treba biti dostupan,
dovoljno frekventan, brz, pouzdan i udoban. Vrlo je bitno unaprijediti kvalitetu usluge
javnog gradskog prijevoza. Na taj nacin, ljudi bi sve vise upotrebljavali javni prijevoz i
time donekle olaksali postojeée prometne probleme. Analizirajuci svjetska iskustva i
trendove u razvoju gradske strukture, kao i prometnih kretanja, dokazana je nuznost
koriStenja optimalnog javnog gradskog prijevoza putnika kao odgovor intenzivnom rastu
koriStenja automobila i problemima koje donosi. Prioritetni zadatak svakog veceg grada je
rjeSavanje problema prometa koji se javljaju kao posljedica guzve. Jedan od
najuinkovitijih nac¢ina smanjenja guzvi i povecanja proto¢nosti u gradu je povecéanje
kvalitete javnog gradskog prometa. Naime, to bi izravno doprinijelo smanjenju uporabe
automobila u gradskim srediStima. Javnim gradskim prijevozom putnika nastoji se
zadovoljiti prometne zahtjeve uvjetovane razli¢itim gradskim aktivnostima. Stoga se kroz
planove prostornog uredenja uvjetuje omjer koristenja javnog 1 individualnog prometa, koji
iznosi 60% javni : 40% individualni promet. PoboljSanjem kvalitete javnog prijevoza
utjeCe se na smanjenje potreba za parkirnim i garaznim prostorom. Mozemo re¢i da javni
gradski prijevoz ostvaruje vecu korist na podru¢jima vece gustoce stanovanja gdje postoje
sve ve¢i zahtjevi za kretanjem stanovniStva. No, na podru¢jima gdje je relativno mala

gustoca stanovanja, viSe ¢e se Koristiti automobili kao individualna prijevozna sredstva.
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Promatraju¢i mrezu javnog prijevoza, glavni &Gimbenici koji definiraju javni prijevoz su:>®
frekvencija, fleksibilnost, cijena te udaljenost izmedu stajalista.
Zbog nemogucnosti proSirenja prometnica i izgradnje novih parkirnih mjesta na
otvorenom, optimalno rjeSenje problema je u usmjeravanju korisnika na koriStenje javnog
gradskog prijevoza. Jedno od takvih rjesenja je i ,,Park & Ride* sustav (parkiraj i vozi se
javnim prometom).®® Ovaj sustav je zanemaren u Hrvatskoj, no inozemni primjeri
pokazuju uspjeS$nost koriStenja istog. Posebnost sustava je da su parkiraliSta smjeStena u
predgradima ili vanjskim rubovima grada te se na taj nacin dolazi do smanjenja broja
automobila u sredistu gradova i djelomi¢nom rjesenja problema zagusenja prometnica.
»Park & Ride* sustavi ili sustav poticajnog parkiranja, predstavlja efektivan nacin
reduciranja broja individualnih putovanja u uze gradsko podrucje i okolicu, kao i problem
parkiranja u tim podrugjima.®® Primjenom navedenog sustava prvo se koristi osobni
automobil za voznju od mjesta stanovanja do terminala javnog prijevoza. Tamo se
automobil parkira i prelazi se na sredstvo javnog prijevoza kojim se putuje do odredenog
cilja u srediStu grada. Kombinacija ,Park & Ride“ sustava s razli¢itim oblicima
automatizacije poput parkirnog sustava navodenja i informiranja, sigurnosnih sustava,
navigacijskih sustava i sl., pridonosi se osjetnom smanjenju broja automobila u prometu,
osobito u kriticnim zonama gradova.
Najcesce se primjenjuju dvije osnovne varijante ,,Park & Ride* sustava, a to su:®
e uredeni ,,Park & Ride* terminali s prate¢im sadrZajima 1 parkiranjem pod naplatom,
u koju je ukljucena cijena karte javnog gradskog prijevoza
e oOtvorene ili zatvorene parkirne povrSine, uredene uz terminale javnog gradskog

prijevoza, bez naplate parkiranja

»Park & Ride* sustav, odnosno intermodalni sustav prijevoza, nalazi Siroku primjenu i u
turizmu. Na taj nacin turisti bi svoje automobile parkirali u garazno-parkirne objekte ili
zatvorena parkiraliSta u rubnim dijelovima grada te zatim presli na sredstvo javnog
prijevoza kojim bi se vratili u hotel ili otisli do sredista grada.

Cilj ,Park & Ride* sustava je smanjenje prometnih guzvi, tj. broja automobila na
prometnicama i parkiraliStima u centru grada. Bit je da se korisniku ponudi jednostavniji

nacin odlaska u srediste grada pomocu javnog prijevoza umjesto automobila.

% Krpan, Lj., Barigevi¢, H., Mar$ani¢ R.:Kvalitetan javni gradski prijevoz putnika kao odgovor ovisnosti o
automobilu, Automatizacija u prometu, Zbornik radova, Zagreb/istanbul, 2010., str.60.

*Margani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.550.

% Ibidem

*" Ibidem, str.553

55



Dugoro¢no gledano, dobro funkcioniranje ,,Park & Ride* sustava donosi mnogobrojne
prednosti kao §to su:%

e Smanjenje prometnog optere¢enja gradskih srediSta

e skracivanje vremena putovanja

e Smanjenje vremena za pronalazak parkiraliSta u gradskim sredistima

e Smanjenje potroSnje goriva i prijedenog puta automobila

e manje zagadenje zraka i smanjenje buke

e smanjenje broja prometnih nesreca

e smanjenje stresa i bolji komfor javnog gradskog prijevoza

o redovitost dolazaka vozila javnog gradskog prijevoza

e racionalna i efikasna upotreba prometne infrastrukture

e Smanjenje potraznje za parkirnim mjestima u gradovima

e povecanje pjesackih zona i zona za bicikliste

e poticajno i sigurno koristenje alternativnog oblika prijevoza u gradskim srediStima

(prvenstveno bicikla).

Ono $§to ovaj sustav ¢ini posebno privla¢nim je cijena koristenja takvih parkirnih lokacija
koja je viSestruko povoljnija u odnosu na cijenu parkiranja u samom gradskom sredistu. U
vecini sluCaja razlog uvodenja ,Park & Ride* sustava je zaguSenje prometa zbog
nedostatka parkirnih kapaciteta u srediStima gradova, pa se osmiSljavaju alternativna
rjeSenja za dolazni promet.

»Park & Ride* sustav mozemo analizirati s fizi¢ke 1 psihicke tocke gledista vozaca. Fizicka
prakticnost takvih parkirnih lokacija je jednostavan pristup objektu uz dobru
usmjeravajucu signalizaciju, upute na nekoliko svjetskih jezika, dobro oznacena parkirna
mjesta, adekvatna rasvjeta, zadovoljavajuca udaljenost izmedu parkirne lokacije i1 sredstva
javnog gradskog prijevoza i dr. Psihicka prakticnost podrazumijeva siguran parking,
prihvatljiv okoli§, najnovije informacije o prometu i javnom prijevozu.®

Da bi ovakav sustav bio u€inkovit, on mora biti dostupan od ranog jutra do kasno navecer,
odnosno od vremena odlaska prvog sredstva javnog prijevoza do vremena dolaska
posljednjeg sredstva javnog prijevoza. Takvi objekti moraju biti pokriveni videonadzorom

zbog vece sigurnosti.

%2 Horvat, R., Kraljevi¢, M., Tomasi¢, M.: Perspektiva modeliranja prijevozne potraznje u Gradu Zagrebu
uvodenjem ,,Park & Ride* sustava, 33. Stru¢ni seminar o signalizaciji, opremi, obnovi, odrzavanju cesta i
sigurnosti u prometu — CESTE 2010, Porec¢ 2010., str.130.

%% Mar3ani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.556.
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Alternativa ,,Park & Ride* sustavu je tzv. ,Kiss & Ride* sustav u smislu parkiralista
kratkotrajnog parkiranja, koji se organizira na istim mjestima kao i ,,Park & Ride* sustav,
ali ga obiljeZzava manje parkiraliSte na kojem se vozila izmjenjuju svake 2 do 3 minute
(izmedu 5 1 10 minuta).
Jedna od moguénosti u rjesavanju problema parkiranja je i zajednicko koristenje ili
dijeljenje automobila izmedu viSe osoba koji imaju sli¢no ili isto polaziste i odrediste
putovanja. Takav model prijevoza putnika doZivio je potpunu afirmaciju u SAD-u i u
mnogim europskim drzavama, no u Hrvatskoj se joS$ nije realiziralo ni implementiralo.
Pri definiranju pojma dijeljenja automobila s ciljem zadovoljenja prijevozne potraznje u
prijevozu putnika izdvajamo pojmove:®*
e carsharing® koji oznacava dijeljenje automobila izmedu vise korisnika opcenito,
bez obzira na nacin njegove realizacije i na vlasnistvo automobila
e ,carpooling”“ podrazumijeva zajednicko putovanje visSe osoba automobilom,
najcesce na relaciji od kuée do posla
e liftshare“ oznaCava nacionalne mreze poslovnih subjekata koje poticane
odredenim mjerama podupiru odrzive nacine putovanja, prvenstveno u vecim
gradovima
e carborrowing” podrazumijeva javne agencije koje vrlo povoljno posuduju
automobile gradanima, ovisno o njihovim potrebama u razdoblju od pola sata do

cijelog dana

Poceci dijeljenja automobila javili su se jo§ za vrijeme II. svjetskog rata u SAD-u, kada je
Vlada zbog ograni¢ene opskrbe gorivom sugerirala gradanima da ne koriste automobile
pojedina¢no. Nakon rata se gotovo i zaboravilo na projekt, ali je ponovno aktualiziran
krajem osamdesetih godina proslog stolje¢a, prvenstveno zbog ekoloskih razloga. Ovaj
nacin prijevoza u SAD-u je duboko ukorijenjen.

Kada govorimo o dijeljenju automobila, moZzemo spomenuti dva oblika: formalni 1
neformalni oblik. Neformalno dijeljenje automobila podrazumijeva primjer da nekoliko
zaposlenika iste drzavne institucije koji zive u neposrednoj blizini svakodnevno putuju na
posao u istom osobnom automobilu. Od svoga poslodavca svaki dobije naknadu za putne
troskove. S druge strane formalno dijeljenje automobila realizira se automobilima u

vlasniStvu razli¢itih gospodarskih subjekata koji ih iznajmljuju na krac¢e razdoblje zbog

% Solman, S., Presecki, A., Zubi¢, L.: Dijeljenje osobnog automobila — Uloga, perspektive i moguénosti u
hrvatskom prometnom sustavu, Automatizacija u prometu 2010., Zbornik radova, Zagreb/Istanbul, 2010.,
str.40.

57



koriStenja viSe osoba. Neformalni oblik dijeljenja automobila karakteristi¢an je za ruralna

podruc¢ja, dok se formalni oblik najcesce organizira u veéim gradovima. Dijeljenje

automobila Cesto se usporeduje s uslugom rent-a-car. No, za koriStenje na duljim

relacijama i na dulje vrijeme isplativiji je rent-a-car, a usluga dijeljenja automobila na

.- . . s 65
kra¢im relacijama i na krace vrijeme.

U odnosu na druge prijevozne oblike, dijeljenje automobila kao podsustav cjelokupnog

prijevoza putnika ima odredene prednosti 1 nedostatke. Najznacajnije prednosti su:

66

Znatno smanjenje putnih troskova za pojedinca

prestaje potreba za posjedovanjem vlastitog automobila

tijekom putovanja vise osoba postoji drustvo u automobilu, $to razbija monotoniju
individualne voznje

smanjuje se oneciS¢enje okoliSa ispusnim plinovima, bukom i zauzimanjem
prometnih povrSina

smanjuje se optere¢enje prometnih tokova, pojava guzvi i zastoja

smanjuje se stres prilikom putovanja kod putnika koji ne voze

moguca je integracija s drugim prijevoznim oblicima uz uporabu jedne korisnicke

,smart® kartice

S druge strane, dijeljenje automobila ima i odredene nedostatke od kojih su najznagajniji:®’

postoji moguénost da pojedini korisnici nemaju osiguranu povratnu vozZnju u
slucaju vremenske nepodudarnosti obaveza nekih korisnika u odnosu na druge,
posebno kod neformalnog oblika dijeljenja automobila

,carsharing je jeftiniji nego posjedovanje vlastitog automobila samo ako se
vlastitim automobilom godi$nje ne prevaljuju velike udaljenosti. Sto je predena
godisnja kilometraza manja, ,,car sharing® je isplativiji

gubitak potpune slobode u planiranju i realizaciji osobnih putovanja, pa je stoga
sustav moguce koristiti 1 samostalno (formalni oblik dijeljenja), ali je potpuno
financijski isplativ tek kada automobil dijele istovremeno viSe korisnika

nuzno je privikavanje na novi tip automobila kojim korisnik jo$ nije upravljao i na

nove suputnike s kojima korisnik jo$ nije putovao

% Margani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.565.

% Solman, S., Presecki, A., Zubi¢, L.: Dijeljenje osobnog automobila — Uloga, perspektive i moguénosti u
hrvatskom prometnom sustavu, op.cit., str.41.

*7 Ibidem
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Pojam ,,carsharing* oznacava vozni park koji je u zajedni¢kom vlasnistvu skupine gradana
koji se usuglasavaju o koriStenju automobila. Organizator takvog sustava brine o
troSkovima koriStenja, odrzavanja i registracije automobila. Da bi se netko pridruzio
,carsharing® sustavu treba platiti mjesecnu ili godiSnju c¢lanarinu. Navedena usluga
omogucava fleksibilno koriStenje osobnog automobila 24 sata na dan prema potrebi i po
principu ,,plati koliko se vozi§“. Drugim rijeima, svatko moze preuzeti na koristenje vise
tipova automobila prema potrebi u bilo kojem trenutku na bilo kojem mjestu.
Istrazivanja pokazuju da se usluga koriStenja ,,carsharing’ brze §iri u onim gradovima u
kojima je ve¢ postojan dobar sustav javnog prijevoza, a sklonost prema koristenju takve
usluge veca kod onih ljudi koji ve¢ koriste javni prijevoz. Jedan od klju¢nih ¢imbenika
uspjeha je potpuna integracija ,,carsharing® usluge 1 sustava javnog prijevoza. Postoje tri
razlicite razine integracije usluge navedenog sustava u sustav javnog gradskog prometa:®®

e planiranje

e komercijalna razina

e informativna i promotivna razina

,Carsharing* jo§ uvijek predstavlja inovativan proizvod koji djeluje na rizicnom trzistu, ali
sa znaCajnim potencijalom. Unato¢ vaznoj podrSci javnosti, znacajan problem je 1
nedostatak pravnih regulativa vezanih uz navedenu uslugu.

Jedna od moguénosti ublaZzavanja prometnih problema u gradu, a osobito nedostatka
parkirnih mjesta je primjena ,,carpooling™ koncepta kao oblika dijeljenja automobila.
»Carpooling je zajedni¢ki dogovoreni naizmjenicni prijevoz koji proizlazi iz uobicajenih
potreba za prijevozom. Temelji se na dogovoru dvaju ili viSe susjeda, prijatelja ili znanaca
da ¢e se naizmjeni¢no (dnevno, tjedno, mjesecno) prevoziti automobilom na posao ili neko
drugo odrediSte kada su im svrha 1 odrediste isti te svi doprinose plac¢anju troskova goriva i
drugih izdataka za automobil osobi koja vozi.*® Na taj nadin se smanjuje broj automobila u
prometu, kao i na parkiraliStima. Pogodnosti koje ,,carpooling® ostvaruje oc€ituju se u
smanjenju razine zagadenja okoliSa, smanjenju broja automobila u prometu a time i
zagusenosti prometa, proto¢nost postaje veca, a predstavlja 1 alternativni prijevoz javnom
gradskom prijevozu i individualnom.

Kao sustav ima tri poznata modela djelovanja:”

% Krpan, Lj., Frka, D., Marsani¢, R.: Car sharing kao fleksibilan javni prijevoz, Automatizacija u prometu,
Zbornik radova, Zagreb-Copenhagen, 2005., str.172.

% Mar3ani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit.,str.578.

" http://www.sigurno-voziti.net/eko/carpooling.html, 11.07.2014.
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e prvi model je onaj u kojem znanci, prijatelji ili kolege zajednicki dogovaraju
odlazak na posao il do drugog odredista tako Sto se koriste automobilom jednog od
njih

e U drugom modelu poslodavac organizira ,,carpooling” za svoje zaposlenike.
Mnogobrojne su koristi takvog nac¢ina prijevoza: smanjuje se potreba za parkirnim
mjestima, poti¢e se druzenje medu djelatnicima, smanjuje se stres zbog voznje na
posao i poboljsava imidz kompanije

e tre¢i model predstavlja organizaciju i odgovornost vlade ili gradskih uprava neke

drzave koje intenzivno brinu o okolisu 1 kvaliteti Zivota stanovniStva

Uvodenjem prihvatljivih modela i nacina prijevoza u gradovima te odgovaraju¢ih mjera
kako bi prometni sustav bio odrziv, smanjuje se i ukupan negativan utjecaj na okolis,
atmosferu i zrak, smanjuju se rizici za klimatske promjene, ali i troSkovi. Ovim sustavom
osigurava se mobilnost, slobodno kretanje i putovanje sa sve manjim negativnim 1 Stetnim

utjecajem na okolis, zdravlje 1 kvalitetu zivota.
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7. ANALIZA PARKIRANJA U FUNKCIJI ODRZIVOG PROMETA U
GRADOVIMA

Odrzivi razvoj gradova uvjet je razvoja gradova u buducnosti. Pojam odrzivosti
oznacava kvalitetu temeljenu na poStivanju kriterija zastite okoliSa, a odnosi se 1 na sve
imbenike organizacije Zivota i funkcioniranja gradova.”* Primjenjivanjem mjera prometne
politike, poput restrikcije ulaska individualnih automobila u srediste gradova, organizirane
naplate parkiranja, poticanja nemotoriziranog prometa i sli¢no, pokusava se raditi na
razvitku odrzivog prometa i njegovom unaprjedenju.

Politika parkiranja pridonosi mobilnosti u gradskim podru¢jima, no ¢esto je zanemarivana.
Osobito u Hrvatskoj, parkiranje se ve¢ duze vrijeme ignorira na razini ukupne prometne
politike. Mnogi koji se bave problemom parkiranja u gradovima malo znaju o tome, pa
nisu u moguénosti pronaci pravo rjeSenje. Nedostaju im pravovremene i tocne informacije
jer se jedino na taj nacin mogu rijesSiti problemi nepropisnog parkiranja i zaustavljanja
automobila, nedostatka parkirnih mjesta ili proto¢nosti prometa. Dosadasnja iskustva su
pokazala da se ne moze bitno poboljSati prometna situacija u gradovima ako ve¢ postoji
visoki stupanj motorizacije, niti restrikcijama u koriStenju individualnih automobila, niti
kvalitetnim javnim prijevozom.

Temeljna dilema organizacije prometa u gradovima je izbor alternative — regulacija ili
izgradnja. RjeSenja se uglavnom svode na izgradnju novih prometnica ili proSirenje
postojecih te se na taj nacin mijenja gradska sredina i pretvara u prometnu sredinu $to je
pogreSan nacin. RjeSavanje prometnih problema zapocinje sa stajaliSta individualnog
prometa, a ne kompleksnog gradskog zivota u kojem promet ¢ini samo jednu od funkcija
ili podsustava. Mjerama regulacije moze se lako organizirati efikasnije uvodenje zutih
linija u smislu fizickih barijera, programiranje i usavrSavanje semaforskog sustava koji
uvijek javnom prometu daje prednost, povremeno ili stalno zatvaranje pojedinih ulica u
srediStu grada, povecanje frekvencije svih oblika javnog prometa, modernizacija svih
oblika javnog gradskog prometa te smanjenje cijena karata.

Jedan od tezih problema regulacije prometa u gradovima je definitivno problem parkiranja.

Koji nacin je najisplativiji, uklanjanje parkiranih automobila s plo¢nika, izgradnja garaznih

™! Mar3ani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit., str.585.
" |bidem, str.587.
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objekata u centru grada, pitanje je koje se Cesto postavlja. Ispravna gradska politika trebala
bi teziti izgradnji javne garaze na vanjskom obodnom rubu srediSta gradova, a
zaustavljanju planova izgradnje garaznih objekata u srediStu. Takoder treba poraditi na
jacanju prednosti javnog gradskog prijevoza te povecanju stupnja njegove atraktivnosti.
Voznja javnim prometom postat ¢e pozeljnija jedino pridavanjem dovoljne paznje javnom
prijevozu poput njegove udobnosti, tocnosti, redu voznje, a 1 svakako nizoj cijeni.

Problemi s parkiranjem u gradovima nisu vezani samo uz nedostatak parkirnih mjesta ili
zbog skupih 1 neadekvatnih mjesta, ve¢ se mogu odnositi 1 na:”

e neadekvatnu informaciju voza¢ima o dostupnosti parkirnih lokacija ili ¢ak cijenu
kostanja (rjeSenje je implementacija sustava navodenja na parkirno mjesto te
naglaSavanje najpovoljnijih cijena parkiranja)

e neadekvatnu moguénost izbora prilikom odabira parkiraliSta (moguce rjeSenje je
pravovremena informacija o odabiru skupljeg, ali blizeg parkiralista u centru ili
jeftinijeg, ¢ak 1 besplatnog koje je udaljeno od centra grada)

e omogucavanje placanja naknade za uslugu parkiranja na uli¢nim parkiraliStima
(parkirnim automatima) i drugim oblicima pla¢anja (kreditne kartice, novac i sl.)

e neucinkovito koriStenje postojecih parkirnih kapaciteta (rjeSenje je u efikasnijem
koriStenju garaznih objekata ili otvorenih parkiraliSta)

e pretjerano koriStenje automobila (rjeSenje je u smanjivanju ovisnosti o
automobilima stimuliranjem alternativnih vidova prijevoza)

e onemogucavanje nepropisnog parkiranja na prvu sljede¢u zonu bez naplate
(rjeSenje je uvodenje naplate parkiranja na svim ili veéini zona koje imaju
mogucnost oznacavanja parkirnih mjesta)

e ckonomski, ekoloski 1 estetski utjecaj garazno-parkirnih objekata kao ¢imbenika
privlaénosti (moguce rjesenje je postupna analiza ¢imbenika koji pridonose boljoj
prihvacenosti takvih objekata od strane vozaca)

Europska istrazivanja su pokazala da vise od 30%, a negdje ¢ak i 50% automobila koji se
krecu u sredistu grada su u potrazi za parkirnim mjestom. Potrebno je smanjiti tu koli¢inu
nepotrebnog prometa ispravnom politikom parkiranja. Stoga treba imati u ponudi gradova
dobar i kvalitetan parkirni prostor, ispravnu politiku cijena, sustav za navodenje i drugo.

U potrazi za odgovorom na problem parkiranja potrebne su pravovremene i ispravne

informacije. Stoga, ako se politikom parkiranja zeli posti¢i optimalno koriStenje svih

3 1bidem, str.588.
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parkirnih resursa, moraju se dostaviti medusobno uskladeni i dobro strukturirani podaci o
stvarnim problemima i moguéim rjesenjima.

Kao i1 razvojna, turisticka politika je usmjerena na povecanje kapaciteta smjestaja turista u
hotelima, kampovima ili apartmanima. Povecanje broja turista dovodi do povecanja
prometa i potraznje za parkirnim mjestima, a time i prometnih zaguSenja. Za turiste i
posjetitelje veoma je znacajno pronaéi parkirno mjesto u prihvatljivom vremenu i lokaciji.
Potrebu za parkiranjem automobila smatramo jednom od vaznijih odrednica prometno
turisticke potraznje. Dovoljan kapacitet 1 lociranost parkirnih prostora povecava
zadovoljstvo turista i kvalitetu turisticke ponude.

Uzimajuéi u obzir specifi¢nost turistickih gradova, nuzno je organizirati strukturu
parkiraliSta koja se moze klasificirati u Cetiri osnovne skupine:”

e odredeni broj parkirnih lokacija relativno udaljenih od samog sredista, ali izrazito
stimuliranih naplatom S§to pogoduje turistima 1 posjetiteljima (besplatno i
neograniceno parkiranje)

e organizacija pristupnih parkiraliSta na ve¢im povrSinama koje su dovoljno blizu
jezgri grada. Takoder su stimulirane neograni¢enim vremenom parkiranja i niskom
cijenom pa su pogodna za lokalno gradanstvo 1 turiste

e uli¢na parkiraliSta ili parkiraliSta otvorenog karaktera, najeSce u blizini sredista
grada, gdje se predvida kratko zaustavljanje automobila. Tu se upotrebljava
tehnologija naplate koja je destimulativna, ali jo$ uvijek nije iskljuciva.

e u strogom centru grada organizirana je pjeSaCka zona, pa je promet zabranjen za
motorna vozila. I1znimke su vozila stanara i za opskrbu, a toleriraju se bicikli i javni
prijevoz.

Politika parkiranja ne smije biti ograni¢avajuc¢i ¢imbenik turistickog grada, ve¢ razvojni.
Stoga, politika parkiranja ukljucuje nekoliko etapa u razvojnom procesu turistickog grada.
Prva etapa podrazumijeva mali broj posjetitelja u turistickom gradu, netaknute prirodne
ljepote, oskudnu turisticku ponudu, pa prema tome i malu potraznju za parkirnim
kapacitetima. U drugoj etapi razvoja nema velikih problema s parkiranjem automobila jer
se vecina potrebnih parkirnth mjesta moZe osigurati uliénim parkiranjem i uredenim
parkirnim povrSinama. Ve¢ u trecoj etapi pojavljuje se nesklad prometne potraznje i
postojece cestovne infrastrukture. Politika parkiranja u ovoj etapi razvoja se odnosi na

ograniCavanje, kontrolu 1 naplatu parkiranja u srediStima gradova. Gradevinska

™ Ibidem, str.592.
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rekonstrukcija, pretvaranje dvosmjernih ulica u jednosmjerne uz moguénost bocnog
parkiranja te bolja organiziranost prometa jedna su od mogucih rjeSenja problema
parkiranja. Cetvrtu i petu etapu razvoju grada karakterizira potraga za novim slobodnim
parkiraliStem sezonskog tipa te gradenje garazno-parkirnih objekata. U posljednjoj Sestoj
etapi razvoja mogucée su dvije varijante. Prva je da se broj dolazaka turista pocinje
smanjivati zbog nedovoljnog broja parkirnih mjesta Sto izravno utjece i na prihode od
turizma. S druge strane, moguce je 1 da gradovi uoce problem te poduzmu sve potrebne
radnje kako bi se on rijeSio. Druga varijanta dovodi do sedme etape razvoja koja
podrazumijeva primjenu ispravne politike parkiranja i tehnoloski suvremenih rjesenja.
Najéesée koristene mjere za ograni¢avanje motornog prometa u sredistu grada su: "
e klasi¢na regulacija prometa — eliminira se tranzitni promet iz srediSta grada, a
omogucava samo ulazno-izlazni
e uspostava pjesackih zona — povecanje povrSina namijenjenih pjeSacima, zelenilu 1
biciklistima. Time se smanjuje propusnost ulica za automobile, a povecava
sigurnost sudionika u prometu.
e politika upravljanja parkiranjem — djelotvoran ¢imbenik u politici ograni¢avanja
koriStenja automobila, osobito u centru
e naplata za ulazak vozila u srediSte grada, urbanisti¢ki normativi — cilj je smanjenje
automobilskog prometa, skra¢enje vremena putovanja, stvaranje povoljnijih uvjeta
za javni prijevoz, pjeSacenje i biciklizam i drugo.
Prometni sustav u velikoj mjeri ovisi o gradskoj politici koja treba planirati i provoditi
njegov daljnji razvoj. Provodenjem odgovarajuce gradske politike moZe se direktno
utjecati na izmjene karakteristika parkiranja u gradskom sredistu, a istovremeno one utje€u
na provodenje odgovarajuce gradske politike. Prema istraZzivanjima 1 iskustvu europskih
gradova dolazimo do zakljucka da je politika parkiranja od velikog utjecaja na upravljanje
mobilnosti. Provodenjem adekvatne politike parkiranja u gradovima, parkiranje moze biti
bitan ¢imbenik za: "°
e znacajno povecavanje kvalitete Zivljenja u gradovima
e razvoj ucinkovitijeg poslovanja i gospodarstva u gradovima

e domicilno stanovni§tvo omoguc¢avajuci im povlaSteno parkiranje u srediStu grada

7 Kel&ec-Suhovec, S.: Ograni¢avanje motornog prometa u sredidtima gradova, Zbornik izlaganja, Zagreb
2006., str.36-48.
’® Mar3ani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit., str. 599.
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e ucinkovitije koriStenje parkirnih mjesta kroz dobru uravnoteZenost ponude i
potraznje parkiranja

e smanjenje vremena trazenja slobodnog parkiranja

e odrzivu mobilnost

e dostupnost u velikim gradovima
Parkiranje i parkirali$ta potrebno je uklopiti u politiku gradskog i prostornog planiranja i
zaStite okoliSa kako bi se postigao kvalitetan odrzivi razvoj nekog grada. Gradovi
zasnivaju svoje strategije razvoja na principima odrzivog razvoja te donose planove u
skladu s postavljenim ciljevima. Osnovni planski dokument za gradove je generalni
urbanisticki plan grada koji se nadovezuje na plan viSeg reda, odnosno na prostorni plan.
Svaki grad donosi svoju politiku 1 ciljeve razvoja oslanjajuéi se prije svega na svoje
potencijale i realne mogucnosti. Trenutacna politika parkiranja u veéini gradskih sredista je
kombinacija politike parkiranja utvrdivanja razliitih cijena parkiranja i vremena
ograniCenja, gdje se ograni¢ava dugotrajno parkiranje u srediStu grada te kombinacija
politike povlastenog parkiranja u srediStima gradova, ali i stambenih zona gdje stanovnici
parkiraju po povlastenim cijenama parkiranja.”” Jedan od temeljnih ciljeva ukupne
prometne politike je dimenzioniranje prijevozne potraZznje putovanja automobilima na
prihvatljivu i podnosljivu mjeru. Politika parkiranja dio je ukupne prometne politike te
imaju zajednicke ciljeve. Pomocu parkiranja osigurava se temeljna veza izmedu prijevozne
potraznje putovanja automobilom i1 namjene upotrebe zemljiSta u gradovima. Potraznju
parkiranja moZemo modelirati ponudom parkiranja, odnosno cijenom, koli¢inom,
lokacijom i pristupom.
Politika parkiranja predstavlja i skup mjera s ciljem stvaranja optimalnih uvjeta za
parkiranje, pri ¢emu je potrebno postivati potrebe svih korisnika. Takoder, mora biti u
skladu s mjerama potrebnim za odrzivu gradsku mobilnost. Provedbom dobre i ciljane
politike parkiranja mogu se stvoriti pretpostavke za: " jos bolje prometne usluge, znacajno
smanjenje koli¢ine nepoZzeljnog prometa i poboljSanje uvjeta za parkiranje. Problem
gradskog parkiranja 1 protoCnosti prometa u gradovima rjeSava se kratkorocnim
strategijama, ali 1 dugoro¢no kroz ostvarenje ciljeva ukupne prometne politike (sve vece

koriStenje politike parkiranja u rjeSavanju ukupne problematike prometa u gradovima).

" 1bidem, str.603.
"8 1bidem, str.609.
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7.1. Strategije u rjeSavanju problema parkiranja u gradovima

Kod odabira strategije rjeSavanja problema parkiranja u gradovima treba postici
efikasnije koriStenje postojecih parkirnih kapaciteta. Stoga je potrebno omoguditi i
kratkotrajno zadrzavanje Sirokog spektra korisnika usluga gradskih sredista kao kategoriju
parkiranja. Mnoge strategije parkiranja imaju za cilj omoguciti kratkotrajno parkiranje.
Jedna od bitnih stavki je i svesti nepropisno parkiranje na najmanju mogucu mjeru, kao 1
naplata parkiranja.

Prema Luburi¢ G. postoje mnogobrojne strategije kojima se upravlja potraznjom prijevoza,
a nazivaju se TDM (Transportation Demand Management). Strategije TDM dijele se na
osnovne kategorije prema tome na koji na¢in utje€u na putovanje: "

e poboljsanje prijevozne opcije

e poticaji za koriStenje alternativnih oblika i na smanjenje voznje

e parkiranje i upravljanje koriStenjem povrSina

Navedene strategije imaju mnogo razli¢itih razina upotrebe ovisno o ciljevima koje zele
posti¢i 1 uvjetima u kojima se provode. U okviru strategija za tipicno smanjenje potraznje
za parkiranjem moze se izvr$iti podjela na:%
e Strategije koje rezultiraju efikasnijom uporabom parkirnih objekata
o Zajednicko parkiranje
o Reguliranje koriStenja parkiralista
o Tocniji 1 fleksibilniji standardi
o Maksimum parkiranja
o Udaljeno parkiranje
o Bolje informiranje korisnika i bolji marketing
o Inteligentni rast i efikasni lokalni razvoj
o Bolja moguénost kretanja pjesice
o Udruge upravljanja prometom
o Povecanje kapaciteta postojecih parkiralista
e Strategije kojima se smanjuje potraznja za parkiranjem
o Programi upravljanja prijevoznom potraznjom

o Odredivanje cijene parkiranja

" Luburi¢, G.: Model rje$avanja problema parkiranja u gradskim sredistima, op.cit., str. 34.
% |bidem, str.35.
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o Poboljsanje metode odredivanja cijene parkiranja
o Financijski poticaji svakodnevnim putnicima
o Nepovezano (rastavljeno) parkiranje
o Porezi na parkiranje
o Poboljsanje primjene i kontrole
o Pogodnosti za bicikle
e Strategije kojima se smanjuju negativni utjecaji
o Izrada planova kod prekomjerne potraznje parkiranja
o Upucivanje na probleme povecane potraznje

o Projektiranje 1 upravljanje parkiraliStima

Iz priloZzenog mozemo zakljuciti da postoji mnostvo strategija, te da za uspjesno rjeSavanje
problema ne postoji samo jedna strategijska mjera ve¢ je potrebno provesti nekoliko
razli¢itih strategija koje ¢e zajedno utjecati na smanjenje i ublazavanje problema. Svaka od
navedenih strategija doprinosi rjeSavanju problema parkiranja u gradskim srediStima.
Strategijom prometne politike poti¢e se nacinska raspodjela putovanja u korist javnog
prijevoza. S druge strane strategijom ograni¢enja vremena parkiranja, koli¢ine ponude
parkiranja i aktivnom politikom cijena parkiranja poti¢e parkiranje one strukture korisnika
automobila koje su pozeljne i komplementarne s gospodarskim Zivotom srediS$njeg dijela
grada.

Osim kratkoro¢nim strategijama upravljanja prijevoznom potraznjom u gradovima,
dugoro¢no je moguce potraznju modelirati standardima planiranja. Pomocu planskih
dokumenata u gradovima se dimenzionira ponuda parkiranja s namjerom da dugoro¢no
upravljaju prijevoznom potraznjom 1 koriStenjem automobila. Dugorocne strategije
veéinom se nalaze u planskim dokumentima kojima se donose odrednice koje definiraju
buducu prijevoznu potraznju. Stoga mozemo zakljuciti da se dugoronim upravljanjem
prijevoznom potraznjom moze posti¢i osmisljavanje planskih standarda parkiranja s ciljem
rasta gospodarskog Zivota gradova i njihovih srediSta. S ciljem smanjenja opterec¢enja
prometnih tokova i zaguSenja, potrebno je razviti strategiju i nacin modeliranja ponude
mjesta za parkiranje i strukture potraznje za parkiranjem. Dugorocne strategije upravljanja
ponudom parkiranja su:™

e reduciranje minimalnih zahtjeva za parkiranje u uvjetima za gradnju

81 Bréi¢, D.: Modeliranje prijevozne potraznje planerskim standardima u funkciji odrzivog razvitka Grada
Zagreba, Zagreb 2006., str.24.
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e maksimum parkirnih potreba u uvjetima za gradnju

e kontrola ukupne ponude parkiranja

U razvijenim drzavama gradovi su prepoznali potrebu za kontroliranjem i ograni¢avanjem
prijevozne potraznje koriStenja automobila te su modelirali ponudu za parkiranjem pomocu
prostorno-planskih dokumenata. Kratkorocnim strategijama se pokusava reducirati
upotreba automobila u korist javnog prijevoza, reducira potreba za putovanjem u odredena
odredista i sl. Suprotno tome, dugorocne strategije modeliraju buducu prijevoznu potraznju
planiraju¢i ponudu parkiranja sporije, ali snazno i efikasno. Primjenjivanjem strategija na
odgovaraju¢i nacin utjeCe se na znacajno smanjenje broja parkirnih mjesta te se pruzaju

razne ekonomske, socijalne i ekoloske koristi.

7.2. Stru¢na udruZenja za parkiranje

Svako udruZivanje onih koji se bave djelatno$¢u parkiranja u odredenu udrugu ili
organizaciju pridonosi politiCkom i1 gospodarskom jacanju iste, na lokalnoj, nacionalnoj ili
europskoj razini. Takvim povezivanjem se omogucava i1 organiziranje raznih konferencija,
seminara 1 kongresa gdje se stru¢njaci upoznaju sa iskustvima i dostignu¢ima iz djelatnosti
parkiranja. U nastavku ¢e biti navedene karakteristike Europske i Hrvatske parking udruge.
Europska parking udruga smatra se krovnom organizacijom nacionalnih parkirnih udruga i
organizacija u Europi. Punopravni ¢lanovi su nacionalna udruZenja 19 drzava, a 24
europske kompanije su pridruzeni ¢lanovi. Suradnja i razmjena profesionalnih iskustava,
kao 1 medusobna podrska profesionalnih parkirnih organizacija razli€itih europskih drzava
su glavni ciljevi Europske parking udruge. Svake dvije godine navedena udruga organizira
medunarodni kongres, objavljuje tromjesecni Casopis Parking Trend International te
dodjeljuje ,,Europsku parking nagradu* kao dvogodisnju nagradu za kvalitetu i izvrsnost u
parkiranju. Nagrada se dodjeljuje u &etiri kategorije:®

e Kategorija I. — novoizgradeni garazni objekt — svako novoizgradeno parkiraliste ili

garazni objekt pod uvjetom da je javno dostupno

82 Marsani¢, R.: Kultura parkiranja, op.cit., str.633,634.
68



e Kategorija Il. — renoviran parkirni/garazni objekt — renoviranje objekta starosti
najmanje 10 godina gdje se ne ocjenjuje izgled 1 uredenje objekta ve¢ unaprjedenje
funkcionalnosti i tehnologije upravljanja objektom

e Kategorija Ill. — projekt uli¢nog parkiralista — bilo koja inovacija ili projekt u svezi
s uli¢nim parkiranjem

e Kategorija IV. — inovacija u bilo kojem aspektu parkiranja — inovativan proizvod ili
program koji doprinose poboljSanju procesa parkiranja

Cilj dodjeljivanja nagrade je promicanje kvalitativnih pobolj$anja na javnim parkiralistima
te poticanje da se posebna pozornost obrati na kvalitativne i kvantitativhe elemente
prilikom izgradnje, dizajniranja, odrzavanja i sigurnosti, tj. da se cjelokupna kvaliteta
parkiranja podigne na visu razinu. Na taj nacin dolazi do boljeg iskoriStenja parkiralista i
zadovoljnijeg korisnika.

Osim Europske parking udruge, u svijetu postoji mnogo sli¢nih udruga s istim ciljem, a to
je isticanje vaznosti parkiranja u svakodnevnom zivotu ¢ovjeka.

Posljednjih godina se sve viSe posvecuje paznja problemima parkiranja u gotovo svim
industrijski 1 prometno razvijenim drZzavama. Gradovima u Hrvatskoj potrebna su iskustva
drzava, kao §to su Njemacka i Austrija, koje su svojim radom i financijskim sredstvima
rjeSavali problem parkiranja na najpovoljniji nacin.

Hrvatska parking udruga omogucava svojim clanicama sudjelovanje u razvoju 1
implementaciji parkirnih usluga te razmjeni iskustva. Udruga je smjeStena u uredu
Zagrebparkinga d.o.o., poduzeca koje se bavi djelatno$¢u parkiranja u Zagrebu i koje
upravlja s najve¢im brojem parkirnih mjesta u Hrvatskoj. Osnivacka skupstina Hrvatske
parkirne udruge odrzana je 30.03.2001. u Zagrebu, kada je donesen 1 Statut. Ciljevi
Hrvatske parkirne udruge su:®

e zajednickim nastupom poticati 1 pomagati sudjelovanje u provodenju i donoSenju
zakonskih akata iz podrucja prometa

e analizirati dosadaSnju prometnu politiku, u domeni parkiranja te uskladivanje
politike parkiranja na podru¢ju RH

e nastojati izgraditi jedinstveni sustav rada i postupanja te tako utjecati na uskladenje
sudske prakse

Neke od najvaznijih djelatnosti Hrvatske parking udruge su:®*

8 http://www.hpu.hr/ciljevi-udruge.html, 12.07.2014.
8 http://www.hpu.hr/djelatnosti-udruge.html, 12.07.2014.
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e okupljanje stru¢njaka koji se bave prometnim problemima, a osobito problemima
parkiranja

e strucno i profesionalno usavrsavanje ¢lanova

e suradnja sa zakonodavnim tijelima u domeni prometa

e poticanje mladih stru¢njaka bavljenjem proucavanja prometa i parkiranja

e suradnja s drugim udrugama u inozemstvu

e izdavanje strucnih Casopisa, publikacija iz podrucja parkiranja

7.3. Ekoloski aspekti parkiranja

Uz svu korist automobila, bez kojeg je gotovo nemoguce zamisliti suvremen Zivot,
pokazuje se i Stetan utjecaj na Covjeka i okolis, $to utje¢e na smanjenje kvalitete Zivota u
gradovima. Gotovo svi veliki svjetski gradovi susre¢u se s problematikom cestovnog
prometa, kao izvora oneciS¢enja zraka, zaguSenosti prometnica, ugrozavanja sigurnosti
pjeSaka 1 slicno. Aktivnost prometa sve viSe narusava ravnotezu u bioloskim i ekoloskim
sustavima. Promet automobilima smanjuje kvalitetu okolisa otpadnim tvarima koje nastaju
troSenjem automobilskih guma 1 povrSinskih slojeva kolnika. Takoder zagadene vode s
kolni¢kih povrsina odlaze u okolno tlo te moze do¢i do zagadenja podzemnih voda. Motori
automobila proizvode mnostvo otrovnih plinova koji u ljudskom i biljnom organizmu
mogu izazvati razna oSteCenja 1 bolesti. Takvi motori u automobilima 1 danas ostaju
Covjekov glavni izvor zagadivanja zraka. U buducnosti bi se trebao ostvariti napredak
zasnovan na novim motorima s mogucnostima za iskoriStavanje goriva kao Sto su zemni
plin, propan, vodik i sl. Razvojem tehnologije razvijaju se nove generacije postojec¢ih i
novi tipovi automobila s efikasnijim koriStenjem goriva. Jedno od rjeSenja je 1 elektricni
automobil, koji efikasnije iskoriStava energiju 1 ne izaziva zagadivanje. Prekomjerna
uporaba automobila u gradovima stvara ozbiljna oneciS¢enja okoliSa. Stoga je veoma
vazno posvetiti paznju vaznosti povratka pjeSaka, biciklista i javnog prijevoza u srediSte
grada. Smanjenom uporabom automobila ¢ini se mnogo za €istocu zraka i okoliSa u kojem
se zivi, za kvalitetu 1 sigurnost zivota u gradu te za vlastito zdravlje 1 kondiciju. DanaSnja
parkiraliSta su velike asfaltirane povrSine koje su najcesce prije bile zelene povrSine,
odnosno parkovi. Devastacija zelenih povrSina, kao i ispuStanje ulja i goriva na

parkiraliStima koje izazivaju oneciS¢enje tla i okoliSa smatraju se glavnim problemima
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utjecaja parkiranja na okoliS. Problem uklanjanja zelenih povrSina u gradovima te
izgradnja parkiraliSta na tim dijelovima negativno utje¢u na okolis. Jedno od mogucih
rjeSenja je 1 izgradnja atraktivnih parkiraliSta s ugradenim elementima visokog i niskog
zelenila koja pruzaju kvalitetniju parkirnu uslugu, ali i posStuju ekoloske principe. Tako
formirane parkirne lokacije koje mozemo nazvati i ,zelenim parkiraliStima® imaju
mnogobrojne prednosti kao §to su razbijanje monotonije, uvodenje vecih koli¢ina zelenila
u gradski prostor, brzi manevri parkiranja, znatni broj parkirnih mjesta za posebne
namjene, uiteda troskova bojanja i obnavljanja signalizacije.®*® Osim navedenog oblika
parkirali§ta, moguca je i primjena montaznih i ostalih elemenata natkrivanja parkiralista s
pokrovom trstike ili drugih materijala s dodatkom biljaka i suncanim kolektorima kojima
se osigurava i energetski dobitak. S obzirom na prethodno navedeno da je promet jedan od
najve¢ih zagadivaca okoliSa, uzro¢nik buke, promjene klime, krajolika i prostora, kao i
osiromasivanja bioloske raznolikosti, potrebno je rjesavati prometne probleme pomocu
raznih metoda i modela kako bi minimalizirali Stetni utjecaj automobilskog prometa na
covjeka 1 okoli§. Glavni cilj je maksimiziranje pjeSackog 1 biciklistickog prometa 1
minimiziranje automobilskog prometa. Gradovi koji su ulagali u parkirnu infrastrukturu te
tako povecavali parkirne kapacitete i implementirali politiku parkiranja doveli su do
poboljSanja dostupnosti 1 mobilnosti svojih gradova, povecanju financijskih i ekonomskih
aspekata parkiranja i poboljSanju zastite okolisa. U¢inkovito upravljanje prometom, a time
1 parkiranjem, omogucava funkcioniranje mnogih svjetskih gradova, koje je od interesa
kako domicilnog stanovnistva tako 1 turista. Parkiranje danas podrazumijeva kvalitetnu
infrastrukturu gdje se korisnici osje¢aju ugodno uz sigurne i pregledne garazne objekte 1

parkirali$ta.

% Benigar, M.: Zeleno parkiralite: novi oblik parkiralista s respektiranjem ugradivanja elemenata visokog i
niskog zelenila, Suvremeni promet, Hrvatsko znanstveno drustvo za promet, Zagreb, Vol.22, 2002., 3-4,
str.270.
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8. PARKIRANJE U GRADU SIBENIKU

Sibenik je grad nastao u ranom srednjem vijeku, a njegova povijesna jezgra i danas
predstavlja identitet Sibenika, kao i najveéi turisti¢ki potencijal grada. Svojim urbanizmom
mrezastih ulica sa stepenicama, malih ali atraktivnih trgova, vrijednim graditeljskim
fondom fortifikacijske, civilne i sakralne arhitekture, mnostvom arhitektonskih detalja
Sibenik je jedan od najznacajnijih povijesnih jezgri na isto¢noj Jadranskoj obali. Takoder
bogat je pojedinacnim spomenicima kulture, od kojih je najpoznatija katedrala sv. Jakova
koja je i uvritena u UNESCO-ov popis svjetske kulturne bastine.?® Nazalost, u posljednjim
desetlje¢ima u povijesnoj jezgri je sve manje stanovnika, a i sadrZaji centra polako izlaze iz
povijesne jezgre u nove gradske predjele. Bez obzira $to glavne gradske prometnice
prolaze po njenom obodu, povijesna jezgra zbog nemogucnosti parkiranja 1 losih pjeSackih
komunikacija Zivi u svojevrsnoj prometnoj izolaciji. Ta situacija otezava Zivot
stanovnicima povijesne gradske jezgre, te oni ne mogu obavljati ono Sto je u drugim
dijelovima grada moguce, primjerice parkirati vlastiti automobil u relativnoj blizini kuce,
dovesti gradevinski materijal do kuce i sl. Jedan od problema koji se namece je i problem
parkiraliSnog prostora. S podizanjem ponude parkiraliSnog prostora, odnosno rjeSenjem
problema parkiranja povijesna gradska jezgra bi dobila novu Sansu za uzlet. Tim projektom
bi se omogucilo turistu da u neposrednu blizinu jezgre dode vlastitim automobilom, te da
ga kvalitetno parkira. Moguénost parkiranja u Sibeniku odgovara vrlo niskom stupnju
zadovoljstva, turista i stanara. Problem parkiranja je posljedica loSeg planiranja prometnih
povrsina, kao 1 nedostatka parkiraliSnih kapaciteta. U svrhu rjeSavanja problema prometa u
mirovanju Grad Sibenik osniva tvrtku Gradski parking d.o.o. Gradsko vijeée Grada
Sibenika donosi Odluku o koriStenju javnih parkiralista na podru¢ju Grada. Tvrtka
zapocinje s radom i to ru¢nom naplatom parkiranja. Uvodi se postupno i automatizirana
naplata pomoéu PTC terminala, pa se tako i u Sibeniku zapodelo s modernizacijom naplate
1 kontrole parkiranja kao i1 u europskim gradovima. No, usprkos tome pocetak nije bio lak;
parkiraliS§ta nisu bila opremljena neophodnom prometnom signalizacijom, postojao je
znatan otpor gradana placanju parkinga pa se firma morala suceljavati s predrasudama 1i
ukorijenjenim navikama da svatko moZe parkirati svoje vozilo besplatno na javnoj povrSini

I gdje mu se prohtije. Prvi zaposlenici Gradskog parkinga bili su bez iskustva i potrebne

8 http://hr.wikipedia.org/wiki/%C5%A0ibenik, 19.07.2014.
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edukacije, no svojom zeljom i entuzijazmom to su nadoknadivali u svrhu uspjesnosti i

razvitka firme.

Slika 19. Sibenik i njegove znamenitosti

Izvor: http://lwww.aci.hr, 21.08.2014.

Iako su postojale brojne teskoce, u kolovozu 2001. zapoc€inju sustavni radovi na uredivanju
parkirali$nih prostora. Prvi projekt bio uredenje prostora za parkiranje na Starom pazaru,
ispred tadaS$njih prostorija uprave poduzeéa u ulici Kralja Zvonimira. ParkiraliSte je
betonirano i uvedena je nova regulacija prometa. Pocetkom rujna 2001. pusteno je u rad
prvih pet automata za naplatu parkiranja, te su postavljeni prometni znakovi na parkiralista.
Time zapodinje era moderne automatizirane naplate parkiralista u Sibeniku, Koristi se
informacijski sustav IPS-naplata i kontrola parkiranja. Po¢etkom 2002. kre¢u novi projekti
uredenja ulica i parkiralista te se postavlja jo§ 10 parkirnih automata. Iste godine provodi
se i reorganizacija firme i unutarnja preraspodjela poslova, otvaraju se i nova radna mjesta
te se povecava broj zaposlenih. U svibnju 2002. Gradski parking d.o.o pristupa u
Hrvatsku parking udrugu (HPU) — krovnu strukovnu organizaciju za sve firme koje se bave
organizacijom i naplatom parkiranja. Udruga je u suradnji s informatickom firmom RAO
iz Zagreba pokrenula projekt M-parkinga, sustav placanja pomocu mobitela razvijen u
suradnji s hrvatskim mobilnim operaterima u Hrvatskoj $to je bila novost 1 u europskim
razmjerima. Sibenik je bio tre¢i grad u Hrvatskoj, iza Zagreba i Osijeka, u kojem se taj
sustav implementirao prvenstveno zahvaljujuc¢i tome $to je Gradski parking sva zaradena
sredstva ulagao u razvoj i1 unaprjedenje svoje djelatnosti te opremanje parkiralista 1
pristupnih prometnica uspravnom i vodoravnom prometnom signalizacijom. Tako su
Siben&ani, uz prethodno navedene sisteme placanja parkinga kupnjom parkirne karte na
novinskim kioscima, crvene za prvu zonu i zute za drugu zonu ili kod djelatnika GP-a, te

ubacivanjem novca u parkirni automat, dobili jo§ jednu moguénost jednostavnog i
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prakti¢nog pla¢anja naknade slanjem SMS poruka. Jedno od najljepsih novouredenih
parkiralista otvoreno je 2003. pod nazivom Sv. Nediljica te je dodatno obogatilo i
turisti¢ku ponudu Sibenika. Sama lokacija parkiraliita bila je zanemarena i zapustena, a
prostor nije ispunjavao ni minimalne sigurnosne uvijete. No, zahvaljujuéi iskustvu, znanju
i trudu djelatnika Gradskog parkinga ne samo $to je kod crkve sv. Nediljice napravljeno
parkirali§te nego je cijeli prostor oplemenjen, a okoli$ hortikulturno ureden do te mjere da
je stvoren novi urbani prostor s vidikovcem ogradenim kovanom ogradom, javnom
rasvjetom i poploenim nogostupima. Sibenik je dobio lijepo uredeni prostor, pristupa¢nim
je postao sjeverni ulaz u povijesnu gradsku jezgru, te se ovim projektom postavio standard

uredenja javnih prostora u Sibeniku.

Slika 20. Parkirali$te Sv. Nediljica

Izvor: http://www.gradski-parking.hr, 21.08.2014.

Polovicom 2005. uvedeno je novo prometno rjesenje i nacin naplate parkiranja na Obali dr.
Franje Tudmana — obala postaje parkiraliSte zatvorenog tipa regulirano rampom i
naplatnom kué¢icom. U 2006. godini otvorena su nova parkiraliSna mjesta, medu kojima je
potrebno istaknuti parkiraliSte rezervirano isklju¢ivo za invalide u Ulici Slobodana Macure
neposredno uz Gradsku trznicu. Iste godine sektor parkiraliSta i premjeStanja vozila koristi
handheld uredaje za naplatu i kontrolu parkiranja u koji je integrirano dZepno osobno
racunalo s nadzornom kamerom. Svojom vrhunskom kakvocom i dizajnom ovi uredaji
pridonijeli su unaprjedenju kakvocée cjelokupnog rada Sektora i nadzora svega Sto se
dogada na parkiraliS§tima. Gradski parking pokrenuo je 2008. godine projekt uredenja
sezonskog, turistickog parkiraliSta na prostoru bivSe Tvornice elektroda 1 ferolegura s
ciljem da olak8a prometne probleme Sibenika i dolazak turista osobnim automobilima i
autobusima u Sibenik. Uredenju i organizaciji tog parkiralista koje se prostire na vise od 10

000 cetvornih metara prethodilo je potpisivanje ugovora s upravom Tvornice elektroda i
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ferolegura,zatim je cijeli prostor dobio primjerenu rasvjetu te stepenice kojima je povezan
s prostorom ispred bazena u Crnici i novom obalnom Setnicom kojom su spojeni Crnica i

Dolac, najstariji i najljepsi dio povijesne jezgre Sibenika. 8

Slika 21. ParkiraliSte TEF

— e AN
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Izvor:  http://www.gradski-parking.hr, 21.08.2014.

Novi tehnoloski iskorak napravljen je 2008. godine kada su uvedeni novi parkirni automati
Citea visoko sofisticirani uredaji za naplatu i kontrolu parkiranja, a mogu na razne nacine
komunicirati sa srediSnjim upravljackim sustavom te im se moze ugraditi dodatna oprema
kao Sto su ¢itaci kreditnih kartica 1 drugih sredstava bezgotovinskog plac¢anja i sl.

U 2010. otvoreno je niz novih parkiraliSta u ulicama Put Gimnazije, Petra Preradovica,
Ante StarCevica, Solaris, itd. Iste godine je prvi put uporabljen najnoviji informacijski
sustav Parkis, koji automatski suraduje s MIORH-om, serverom Hrvatske parking udruge.
To je Gradskom parkingu donijelo veliki napredak u kakvoéi usluga, prac¢enju novih
zahtjeva korisnika i trziSta te odrzavanje i uspjesnije koristenje ve¢ primijenjenih rjeSenja.
Prema statistiGkim podacima Gradskog parkinga d.o.o. Sibenik u sljede¢im grafikonima bit
¢e navedeni podaci po godinama od 2001. do 2011. vezano za pregled parkirnih mjesta,

zaposlenosti i prihod.

8 prema: Gradski parking d.o.0. Sibenik — Nasih prvih deset godina, Sibenik 2011., str.13.-23.
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BROJ PARKIRNIH MJESTA

PO BROJU

Grafikon 2. Pregled parkirnih mjesta po godinama
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Izvor:  http://lwww.gradski-parking.hr, 30.07.2014.

Grafikon 3. Pregled zaposlenih po godinama
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Izvor:  http://lwww.gradski-parking.hr, 30.07.2014.
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Grafikon 4. Pregled prihoda po godinama

PREGLED PO PRIHODIMA

12000 11748 11736
11135

MIL. KN

2001. 2002. 2003. 2004. 2005. 2006. 2007. 2008. 2009. 2010.
GODINA

Izvor:  http://www.gradski-parking.hr, 30.07.2014.

8.1. Popis parkiraliSta po zonama

Parkiralista Gradskog parkinga d.o.o. su podijeljena u zone i to:

e ZONA 0 gdje spadaju parkiralista:

Obala palih omladinaca

Obala prvoboraca

Obala Hrvatske mornarice
U navedenoj zoni cijena parkiranja iznosi 5,00 kn/satu tijekom godine, dok od 01.06. pa do
30.09. je udvostrucena te iznosi 10,00 kuna/sat.

e ZONA I gdje spadaju parkiralista:

o Ulica Kralja Zvonimira (bivsa Sarina pekara)
o Ulica Petra Grubisic¢a

o Ulica Vladimira Nazora

o Ulica Karla Vipauca

o Ulica Stjepana Radi¢a (do zgrade Suda)
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o Ulica A. Starcevica (sjever)
Cijena parkiranja u navedenoj zoni iznosi 5,00 kn/sat.
e ZONA I+ kojoj pripada parkiraliste u Ulici Ante Starevica gdje se parking
naplacuje 5,00 kn/sat
e ZONA II gdje spadaju parkiralista:

o Ulica Paska Trlaje i Ulica Ive Zaninovica (Sv. Nediljica)
o Put Groblja
o Zagrade
o Tezacka ulica,
o Ulica Ante Supuka (iza Robne kuée "CityLife" i ispred Tehnicke $kole),
o Ulica Vatroslava Lisinskog,
o Kamenarska ulica,
o Ulica Stjepana Radiéa (Sportska dvorana Baldekin),
o Ulica Stjepana Radica (nogostup),
o Ulica Stjepana Radic¢a (oko Robne kuc¢e Vidici),
o Ulica Put Gimnazije,
o Ulica Petra Preradovica,
o Lokalna cesta Solaris
U zoni Il cijena parkiranja iznosi 3,00 kn/sat.

e ZONA A s pripadaju¢im parkiraliStima:

o Parkiraliste ,,Draga”

o Parkiraliste ,,Zeljezni¢ki kolodvor”

o Ulica Stjepana Radi¢a
Cijena parkiranja razlikuje se tijekom godine. U periodu od 01.06. do 20.09. iznosi 6,00
kn/sat dok je ostatak godine 5,00 kn/sat.

e ZONA B kojoj pripada Parkiraliste ,,Poljana”. Cijena parkiranja u razdoblju od
01.06. do 30.09. iznosi 10,00kn/sat s tim da se u vremenu od 24:00 h do 7:00 h
pla¢a samo prvi sat parkiranja, a ostatak godine 5,00 kuna, s tim da se u vremenu
od 21:00 h do 7:00 h pla¢a samo prvi sat parkiranja

e Parkiraliste za invalide u Ulici Slobodana Macure koje je bez naplate

e Sezonska parkiralista gdje spadaju: ParkiraliSte bazena u Crnici i TEF
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Dnevna karta iznosi 20,00 kuna u periodu od 01.06. do 15.09., a ostatak godine parkiralista
ne rade.
Tu pripada 1 parkiraliSte Solaris, koje u periodu od 01.07. do 31.08. naplacuje parking

3,00kn/sat, a ostatak godine ne radi.®®

8.2. Otvorena i zatvorena parkirali§ta grada Sibenika

Otvorena parkiralita u Sibeniku nalaze se najée$ée uz samu prometnicu i tu
pripadaju parkiralista: Obala HRM, Ante StarCevica, Stjepana Radic¢a, Karla Vipauca,
parking kod vatrogasnog doma, Zagrade i Sveta Nediljica, Petra Grubisica, stara pekara i
Petra Preradovica. Tu se parking naplacuje unaprijed, odnosno korisnik dolaskom na
parking odlucuje koliko ¢e se zadrZati na parkingu i za toliko vremena placa parking, tj.
duZan je najkasnije za deset minuta nakon dolaska na parkirno mjesto nabaviti parkirnu
kartu koju mora staviti na vidljivo mjesto s unutra$nje strane vjetrobranskog stakla.
Parkirna karta se moze kupiti na: parkirnom automatu, na uredaju za naplatu i kontrolu kod
kontrolora naplatni¢ara, kiosku ili ovlastenim prodajnim mjestima, mobilnim telefonom i
na blagajni organizatora parkiranja.

Pla¢anje putem parkirnog automata se obavlja tako da korisnik nakon parkiranja ubaci
odredeni iznos kovanica te za taj iznos dobije parkirnu kartu na kojoj je istaknuto do kada
traje parkiranje. Tu kartu je potrebno postaviti s unutarnje strane vjetrobranskog stakla

vozila na vidljivo mjesto.

Slika 22. Plaéanje parkinga na parkirnom automatu

T

JUU VATRE

PLACANJE PARKINGA NA PARKIRNOM AUTOMATU

Izvor: http://lwww.gradski-parking.hr, 30.07.2014.

8 Prema: http://www.gradski-parking.hr/hrv/parkiralista/popis-ulica.asp, 23.07.2014.
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Pla¢anje putem uredaja kod kontrolora naplatnicara vrSi se na nacin da kontrolor
naplatnicar proda parkirnu kartu za 1 sat ili viSe ovisno o zZelji korisnika. Kupnjom parkirne
karte na kiosku ili ovlastenom prodajnom mjestu obveza korisnika je oznaciti mjesec, dan,
sat i minute dolaska na parkiraliSte. Karta vrijedi 1 sat unaprijed.

Plaéanje karte mobilnim telefonom vrsi se tako da se na odgovarajuci broj posalje SMS sa
registarskom oznakom vozila te ¢e korisnik parkiralista dobiti povratni SMS kao dokaz
plac¢anja parkinga. Podsjetnik o isteku placenog parkiranja dolazi 5-10 min prije isteka
vremena u SMS obliku na korisnikov mobilni telefon. Korisnik moze parkiranje produziti
za idu¢i sat ponovnim slanjem SMS-a.

Kontrolor naplatni¢ar kontrolira, odnosno pregledava parkirana vozila. Onim vozilima koja
nemaju satnu kartu ili je satna karta istekla ¢ine povredu obveze iz Ugovora o parkiranju
uz koriStenje dnevne parkiraliSne karte Sto ima za posljedicu placanje dnevne parkiraliSne
karte (DPK-a) propisane Odlukom Gradskog vijeca.

Valjana satna karta je ona parkirali$na karta iz koje je vidljivo da je plaéena za vremensko
razdoblje u kojem se koristi javno parkiraliSno mjesto s naplatom, za parkiraliSnu zonu u
kojoj se koristi javno parkiraliSno mjesto s naplatom i u okviru vremenskog ograni¢enja
trajanja parkiranja.

ParkiraliSta koja se smatraju zatvorenim tipom su ona gdje su ulaz i izlaz regulirani
rampom. Na podru¢ju grada Sibenika to su parkiraliste Poljana, Draga i Zeljezni¢ka
stanica. Dolaskom vozila na ulaz zatvorenog parkiraliSta voza¢ pritiskom na tipkalo
ulaznog terminala uzima parkirnu kartu na kojoj se nalaze osnovni podaci poput: naziva
tvrtke koja gospodari s parkiraliStem, naziva parkiralista, serijskog broja parkirne karte,
vremena dolaska na parkiraliSte, cijena parkiranja, radno vrijeme i sli¢no. Prilikom izlaza s
parkiraliSta korisnik parkiraliSta daje kontroloru naplatni¢aru parkirnu kartu, on je o€ita na
¢itacu bar-coda i naplati boravak na parkiralitu, te izda ra¢un za parkirnu naknadu. Za
vrijeme svoje smjene kontrolor je duzan uredno ispunjavati Dnevnik parkiralista u koji
upisuje sve bitne ¢injenice za vrijeme njegove smjene (podaci o ru¢nim dizanjima rampe,
podatke o izdanim zamjenskim karticama, kvarovima i incidentnim situacijama i
nezgodama).

Postupak u slucaju da korisnik parkiraliSta prilikom izlaza nee platiti naknadu za
parkiranje je: obavijestiti vozaCa da ¢e se pozvati policija, ako 1 dalje ne zeli platiti
potrebno je obavijestiti policiju i ne dozvoliti vozilu da izade sa parkinga. Ako prilikom
izlaza korisnik parkirali§ta nema ili ne predoci parkirnu kartu ovlastenoj osobi Gradskog

parkinga d.o.o. placa kaznu u iznosu 24 puta cijena sata parkiranja.
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Slika 23. Mapa parkirali$ta grada Sibenika
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Izvor: http://www.gradski-parking.hr, 30.07.2014.

8.3. Izgradnja podzemne garaZe Poljana u Sibeniku

Projekt izgradnje podzemne garaZe Poljana u Sibeniku je poprili¢no stara ideja te je
u potpunosti poznata investitoru, Gradskom parkingu d.o.o. Sibenik, kao i iroj javnosti
grada Sibenika. Svakako da poduzeée koje se bavi naplatom i kontrolom parkiranja u bilo
kojem gradu za konacni cilj postavlja izgradnju podzemne garaze kao najsofisticiraniji
nacin rjeSavanja problematike prometa u mirovanju u svakom gradu. Izgradnjom
podzemne garaZe dobiva se veci broj parkirnih mjesta bez utjecaja na postoje¢e nadzemne
sadrzaje okolifa. S obzirom da se u uZoj i §iroj gradskoj jezgri Sibenika veé iskoristio
maksimalno prostor za postavljanje parkirnih mjesta, podzemna garaza je najpovoljnije
rjesenje.
Poljana, kao dio uzeg gradskog srediSta je vrlo atraktivna lokacija i time se pridodaje

dodatna vaznost ovom projektu.
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Slika 24. Parkiralite Poljana

Izvor: http://www.gradski-parking.hr, 30.07.2014.

Cilj izgradnje podzemne garaZe je rjeSavanje problematike parkiranja u gradu Sibeniku i to
povecanjem broja parkiraliSnih mjesta na lokaciji vrlo visokog stupnja potraznje za
parkiralisnim mjestima, kao i osiguranje profitabilne poslovne aktivnosti investitora uz
zadovoljavanje Sireg aspekta druStvenih koristi od izgradnje objekta. Takoder, jedan od
bitnih ciljeva je i uredenje gradskog SetaliSta Poljana Sto doprinosi uredenju prostora u
gradu Sibeniku. Pojednostavljeno re¢eno, moZzemo reéi da su ciljevi projekta rjeSavanje
prometa u mirovanju, ponuda poslovnih prostora te estetika gradskog prostora.

S obzirom na centralni poloZzaj u gradskoj uli¢noj mrezi, Poljana kao lokacija za javnu
garazu zasluZuje punu pozornost. SmjesStena je u najuzem srediStu grada, na kriZzanju
glavne cestovne osi ulice Kralja Zvonimira i jedine cestovne veze prema moru, ulice
Vladimira Nazora. Izgradnjom garaze zaustavio bi se daljnji protok automobila prema
obali i gradskoj jezgri te bi se smanjilo suvi$no cirkuliranje vozila u potrazi za parkirnim
mjestom 1 poboljSali uvjeti za pjeSake i1 javni promet. Trg koji predstavlja parkirali$ni
prostor gubi svoju osnovnu funkciju te je potrebno njegovo adekvatno uredenje nakon Sto
se podzemna garaza izgradi. Ovim projektom se ukida postojece parkiranje na trgu te se

vraca Poljani izgled dostojan reprezentativnog gradskog trga.
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Slika 25. Poljana nakon izgradnje podzemne garaZe

Izvor: Predinvesticijska studija izgradnje podzemne garaZe Poljana u Sibeniku

U dogovoru s &elnim ljudima Grada Sibenika Gradski parking d.o.0. je narugio
Predinvesticijsku studiju izgradnje podzemne garaze Poljana u Sibeniku. Pomocu nje se
dolazi do saznanja $to napraviti da bi investicija bila isplativa. Predinvesticijsku studiju
javne garaze ispod Poljane izradila je zagrebacka tvrtka Optego, prof. dr. Tomislava Gela
koji je sudjelovao u izradi takvih studija za tri podzemne garaze u Zagrebu. Analiziraju¢i
podatke i uzimajuéi u obzir sve pokazatelje, Sibenskom Gradskom parkingu je isplativo
graditi podzemnu garazu ispod Poljane samo s jednom etaZzom 1 130 parkirnih mjesta, kako
je 1 prihvaceno. Prema studiji vijek trajanja projekta iznosi 20 godina, a referentna
investicija 19,2 milijuna kuna. Nadalje, projekt je prihvatljiv samo ako su kapaciteti garaze
prosjecno iskoriSteni oko 42% godisSnje tijekom 24 sata rada dnevno.

S obzirom na analize stupnja iskoriStenja parkiraliSta na Poljani i nedostatak parkiraliSnog
prostora osobito u ljetnim mjesecima, realno je ocekivati da garaza ispod Poljane stvarno
moze postici toliku prosjecnu stopu iskoriStenosti. Nakon izrade Predinvesticijske studije
Grad Sibenik je raspisao natjecaj za arhitektonsko — urbanisti¢ko rjesenje Poljane kojim ée
predloziti sadrzaje koje ¢e imati sredi$nji gradski trg te njegov buduci izgled. Potom slijedi
odabir banke koje su spremne odobriti kredit za izgradnju garaze te prikupljanje sve

potrebne dokumentacije i dozvole za gradnju.®®

% Prema: Predinvesticijska studija izgradnja podzemne garaze Poljana u Sibeniku, Zagreb 2010.
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Prema Predinvesticijskoj studiji, tehnicko-tehnoloski koncept podzemne garaze baziran je
na tri scenarija:*

Scenarij 1 — izgradnja jedne etaze sa 130 parkirnih mjesta, bruto povrsine oko 3900 m?
Scenarij 2 — izgradnja dvije etaze sa 180 parkirnih mjesta sa 90 PM na prvoj etazi i 90 PM
na drugoj etaZi, povriine oko 5400 m?, po 2700 m? na svakoj etaZi,

Scenarij 3 — izgradnja tri etaZe sa 270 PM sa 90 PM na svakoj etazi, povrsine oko 8100 m?,
oko 2700 m? po svakoj etazi.

Visina etaza bi iznosila oko 290 cm.

Slika 26. Konstrukcijska izvedba podzemne garaze Poljana
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Izvor: Studija izvedivosti projekta ,,Podzemna garaza Poljana“, Sibenik

Neto povrSina svake etaZze, ovisno o scenariju, bi imala veca ili manja odstupanja s
obzirom na;*!

e konstrukciju silazne i ulazne rampe od i do parkirnih mjesta,

e konstrukciju silaznih stepenica,

e veli¢inu kontrolne i upravljacke prostorije,

e broj i veli¢inu sanitarnih ¢vorova i dizala,

e broj i veli¢inu parkirnih mjesta za invalide,

¢ veli¢inu spremista, garderobe i strojarnice, 1

e druge sadrzaje koji ¢e biti predvideni idejnim rjeSenjem.

Izgradnja podzemne garaze obuhvaéa:*

% |hidem
°% |bidem
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e arhitektonsko-gradevinski radove (pretpostavka je oko 80% ukupne investicije),
¢ instalaciju vodoopskrbe i odvodnje (pretpostavka je oko 8% ukupne investicije),
o elektroinstalaterski radove (pretpostavka je oko 5% ukupne investicije),

e strojarske radove (pretpostavka je oko 7% ukupne investicije).

Slika 27. Idejno urbanisti¢ko-arhitektonsko rjeSenje uredenja trga Poljana u Sibeniku

IDEJNO URBANISTICKO-ARHITEKTONSKO RJESENJE UREDENJA TRGA POLJANA U SIBENIKU
rrEE 7
]

Izvor: Studija izvedivosti projekta ,,Podzemna garaza Poljana®, Sibenik

Prema podacima iz Studije izvedivosti projekta planirani ulaz u garazu je iz smjera Doma
zdravlja ulicom Kralja Zvonimira, tako da se poslije pjesackog prijelaza kod Kazalista
skre¢e desno, pa pocCinje silazna rampa parkiralista paralelno sa duzom osi Poljane, te se na
sredini ulazi na prvi nivo garaze ili produZuje prema izlaznom klinu. Kako bi se sprijecila
nepotrebna voznja do ulaza u garaZu, biti ¢e postavljen znak popunjenosti parkiraliSta na
semaforu kod Kazali$ta. Garaza se sastoji od 3 podzemne etaze (nivo 1-3). Konstruktivna
visina etaze je 280 — 290 cm, a svijetla visina iznosi 250 cm. Zidovi i stropovi su betonski,
na kolniku je asfalt. Stepenice na vertikalnim komunikacijama su protupozarno odvojene, a
protupozarna zaStita predvidena je hidrantskom mreZom, aparatima za pocetno gasSenje
pozara. Prostor se ventilira pomocu elektroventilatora 1 ventilacionih limenih kanala.

Dovod svjezeg zraka je kroz otvore koji su rasporedeni uz centralne vertikale garaze te se

%2 1hidem
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tako postize dobro provjetravanje prostora. Kroz te otvore ujedno dopire dnevno

osvjetljenje do dna garaze.

8.3.1. Analiza trzi$ta i financijski aspekti projekta

Analiza trziSta temeljena je na potraznji za parkirnim mjestima na parkiraliStu
Poljana ¢iji je kapacitet 95 parkirnih mjesta. Tijekom 2003., 2004. i u prvoj polovini 2005.
godine parkiraliS§te Poljana je radilo kao zatvoreno parkiraliSte, da bi zatim, odlukom
gradskih vlasti, u cijelosti bilo ukinuto parkiranje na Poljani. Ponovno je proradilo krajem
2008. godine, ali kao otvoreno, uli¢no parkiraliSte , a naplata se tijekom 2009. godine
obavljala preko kontrolora/naplatni¢ara, automata i preko M-parking. Pocetkom 2010.
godine, Odlukom Gradskog vijeca, parkiraliSte na Poljani ponovo postaje zatvoreno
parkiraliSte, regulirano rampom, postavljena je naplatna kucica i tako funkcionira od 18.
01. 2010. Analiza popunjenosti Poljane temeljena je na ostvarenim podacima od 18. 01. do
kraja kolovoza 2010. Temeljem provedene analize prema Predinvesticijskoj studiji,
zakljuCeno je da je trenutna prosjecna godiSnja iskoriStenost postojecih kapaciteta
parkiraliSta na godi$njoj razini gotovo 40% (38 parkirnih mjesta). Maksimalna je u
kolovozu, preko 50% a najmanja u sijecnju i prosincu, oko 30%. Kod analize trzista nije se
uzimala u obzir ukupna potraznja za parkirnim kapacitetima cijeloga grada Sibenika jer cilj
izgradnje podzemne garaze na Poljani nije rjeSavanje ukupnih parkiraliSnih potreba
cijeloga grada nego samo njegova uzeg centra. Broj zaposlenih djelatnika i njihova
kvalifikacijska struktura trebaju biti odrednice tehnolosko-tehnic¢kih karakteristika javne
podzemne garaze u Sibeniku na lokaciji Poljana te o nadinu i organizaciji pruzanja usluga
parkiranja (radno vrijeme garaze od 0.00 - 24.00 h, te rad u tri smjene).

Parametri investicije su dobiveni temeljem predinvesticijske studije. Oni ¢e se sigurno
mijenjati ovisno o visini investicije i izvodacu (utjecaj na visinu investicije 1 iznos kredita,
te pocCetak 1 zavrSetak radova), kao i samoj Odluci relevantnih ¢imbenika odnosno
poslovodstva drustva i grada Sibenika kao veéinskog vlasnika (rok i dinamika otplate
kredita). Budu¢i da je u financiranju ulaganja u izgradnju ove javne podzemne garaze u
nacelu rije¢ o dugorocnom karakteru ulaganja, najées¢e govorimo o uzimanju dugoro¢nih

kredita kod financijskih institucija. Opca je karakteristika svih oblika financiranja iz tudih

% Studija izvedivosti projekta ,,Podzemna garaza Poljana, Sibenik*, Gradski parking d.o.o. Sibenik, Sibenik
2003.
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izvora da imaju za posljedicu obvezu povrata tih sredstava u odredenom roku kao i
plac¢anje naknade za koristenje tih sredstava. Cijena koriStenja sredstava iz pojedinih izvora
obuhvaca troSkove pribavljanja 1 troSkove koriStenja i to ne samo direktne nego 1
indirektne troskove.

Cijena kapitala iz tudih izvora je proratunata prema pretpostavljenim uvjetima:**

e kreditni rok 15 godina (nije ukljucen pocek),

e otplata pocinje nakon razdoblja poceka od 2 godine,

e redovna kamatna stopa od 6% godi$nje (EURIBOR + 1,485 p.p.godisnje)

e kamatne za vrijeme koriStenja kredita do prijenosa u otplatu obracunavaju se u

visini redovne kamatne stope i pripisuju dugu,

e otplata kredita se provodi u 30 jednakih polugodi$njih rata.

Tablica 3. Ekonomsko-financijski rezultati projekta po scenarijima

Scenarij Scenarij1 | Scenarij2 |  Scenarij3
Terminski plan 24 mjeseca
Broj parkirnih mjesta (PM) 130 180 270
_ Vrijednost ukupne 18,22 21,6 31,05
investicije (mil. kuna)
Vrijednost investicije
00 PM (kn) 140.000 120.000 115.000
Iskorlst?glgs; I\ljlz;pacueta 42.3% 30,6% 20,4%
Interna stopa rentabilnosti 7,23% 4,24% -1,06%
Neto sadasnja vrijednost u
milijunima kuna (uz 1,85 -3,00 -15,4
diskontnu stopu od 6%)
_Razdoblje povrata 10 14 >20
investicije u godinama
Indeks profitabilnosti 1,11 0,86 0,43
Nelikvidnost u Nelikvidnost od Nelikvidnost U
Likvidnost projekta 11.,12.i13. 4. godine ; .
o . : svim godinama
godini poslovanja poslovanja

Izvor: Predinvesticijska studija izgradnja podzemne garaze Poljana u Sibeniku

Pomocu ekonomsko-financijske analize projekta izgradnje podzemne garaze u Sibeniku na
lokaciji Poljana, moguce je izraziti sve ucinke u vrijednosnim jedinicama, te se tako
pripremi dokumentacijsko-informacijska osnova za ocjenu projekta. UspjeSno upravljanje

investiranjem kapitala u izgradnju javne podzemne garaze obuhvaca sastavljanje

% Predinvesticijska studija izgradnja podzemne garaze Poljana u Sibeniku, Zagreb 2010.
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investicijskog prijedloga, njegovu procjenu i vrednovanje tokova novca, kao i odabir
projekta temeljen na kriterijima prihvata. Za realizaciju ovog investicijskog projekta
predvida se vremensko razdoblje od dvije godine s dinamikom financiranja od 40% u prvoj
te 60% u drugoj godini.*®
Vazan korak u financijskoj analizi investicijskog projekta u pripremi izgradnje podzemne
garaze u Sibeniku na lokaciji Poljana, je odabir izvora financiranja investicijskog projekta.
Stoga se pri planiranju investicijskog projekta mora voditi raCuna o strukturi, dinamici i
uvjetima koristenja izvora financiranja.
Novc¢ani izdaci ukljucuju investicije, trosSkove pogona i odrzavanja te ostale izdatke koji se
odnose na pruzanje usluga parkiranja u javnoj podzemnoj garazi. Planiranje rashoda od
redovitog poslovanja uvjetovano je kapacitetom javne podzemne garaze, trziSnim
mogucénostima pruzanja usluga parkiranja, tehnicko-tehnoloskih rjeSenjima parkiranja te
stupnjem iskoriStenja kapaciteta javne podzemne garaze. Prema tome, rashode mozemo
podijeliti na troskove pogona i odrzavanja javne podzemne garaze, amortizaciju i
financijske rashode.
Osim troskova, potrebno je utvrditi koliki su nov€ani primici koje o¢ekujemo od pruzanja
usluga parkiranja, a koji povecavaju financijski 1 ekonomski potencijal projekta. Nov€ane
primitke projekt ostvaruje od pruzanja usluga parkiranja i ostatka vrijednosti projekta.
Projekcija prihoda od pruzanja usluga parkiranja temelji se na:%
e ocekivanom prosje€nom stupnju iskoriStenja kapaciteta garaze od 55 parkiraliSnih
mjesta (za sva tri scenarija izgradnje), u svim godinama vijeka projekta
e pretpostavljenom stupnju koristenja parkirnog prostora, izrazenom kroz broj sati
isklju€ivo dnevnog parkiranja u razli¢itim vremenskim intervalima,

e pretpostavljenom stupnju iskoriStenja fonda sati dnevnog parkiranja i to:

o 90% fonda sati za parkiranje u vremenskom intervalu od 07-22 h
o 5% fonda sati za parkiranje u vremenskom intervalu od 22-07 h
o 5% fonda sati za parkiranje nedjeljom od 07-22 h

e pretpostavljenim cijenama parkiranja sa uklju¢enim PDV-om su:

% pPrema: Predinvesticijska studija izgradnja podzemne garaZe Poljana u Sibeniku, Zagreb 2010.
% prema: Predinvesticijska studija izgradnja podzemne garaze Poljana u Sibeniku, Zagreb 2010.
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o od 01.10.-31.05.: od 07-22 h: 7,00 kn/sat, od 22-07 h: 2,00 kn/sat, a
nedjeljom od 07-22 h: 4,00 kn/sat
o 0d 01.06.-30.09.: od 07-22 h: 10,00 kn/sat, od 22-07 h: 3,00 kn/sat

e pretpostavljenoj prosjecnoj cijeni usluge parkiranja i to:

o 6,50 kn/h za dnevno parkiranje u vremenskom intervalu od 07-22 h. Ova prosjec¢na
cijena rezultat je valorizacije usluga parkiranja po cijeni od 5,69 kn/h za parkiranje
ul, 11V, V, X, X XITE mjesecu, odnosno po cijeni od 8,13 kn/h za parkiranje
u VI, VI, VI, i IX mjesecu,

o 1,90 kn/h za dnevno parkiranje u vremenskom intervalu od 22-07: Ova prosje¢na
cijena rezultat je valorizacije usluga parkiranja po cijeni od 1,63 kn/h za parkiranje
ul, 11V, V, X, X XITE mjesecu, odnosno po cijeni od 2,44 kn/h za parkiranje
u VI, VII, VI, i IX mjesecu,

o 3,79 kn/h za parkiranje nedjeljom u vremenskom intervalu od 07-22 h. Ova
prosjecna cijena rezultat je valorizacije usluga parkiranja po cijeni od 3,25 kn/h za
parkiranje nedjeljom u I, II, 111, IV, V, X, XI i XII mjesecu, odnosno po cijeni od

4,88 kn/h za parkiranje nedjeljom u VI, VII, VIII, i IX mjesecu.

8.3.2. Mjere zastite od negativnih uc¢inaka na okolinu

Kod projektiranja, izgradnje 1 koriStenja podzemne javne garaZze na Poljani u
Sibeniku obaveza je osigurati zastitne mjere koje ée osigurati zadtitu i unapredenje
covjekove okoline. One proizlaze iz zahtjeva vaZeCe zakonske regulative i1 zahtjeva
nadleZznih upravnih organa. Prvenstveno su tu istaknute tehnicke i1 tehnoloSke mjere ¢iji je
cilj osigurati koriStenje podzemne garaze u svim uvjetima na nacin koji je prihvatljiv za
okolinu. Prihvatljivim nacinom se smatra onaj kad se u okolinu odbacuju ograni¢ene
koli¢ine Stetnih tvari koje ekosustav moze apsorbirati bez opasnosti po svoju strukturu, a
koji ujedno ne ugrozava subjekte u domeni utjecaja izvora zagadivanja. Mjere se
osiguravaju instaliranjem odgovarajucih zastitnih elemenata na tehnoloskim sustavima §to
svojom aktivno$¢u otpustaju Stetne tvari i propisivanjem odgovarajuceg rezima rada.
Sagledavajuc¢i prostornu, tehnoloSku i ekoloSku problematiku pri izgradnji 1 koriStenju

podzemne garaze u urbanoj strukturi i kontaktu sa vrijednostima stare gradske jezgre

potrebno je voditi raCuna i o zastiti tla, zraka te zastiti od buke.
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Funkcioniranjem prostora parkiraliSta u podzemnoj garazi nastaju odredene koliCine
uljastih otpadnih materijala na kolnim i parkiralidnim povrinama. Cig¢enjem tih povrsina,
te prikupljanjem ovih materijala smatra se osnovnim mehanizmom zasStite 1 unapredenja
c¢ovjekove okoline. Zagadeni zrak kod kojeg su prisutne vece koncentracije plinovitih
polutanata, javlja se uslijed rada motora vozila koja ¢e koristiti parkiraliSne platoe
podzemne garaze. Moguénost javljanja vece razine buke od prihvatljive se pojavljuje
uslijed nerazumnog rada motora i sirena korisnika parkiraliSnog prostora. Mjere zastite se
svode na upoznavanje vozac¢a na kuéni red i rezim koriStenja parkiraliSta, te adekvatnu
kontrolu.

Polazec¢i od pretpostavke da planirani zahvat nije veliki izvor zagadivanja, ali ima interesa
da bude ekolosko primjeran objekt, ocjenjuje se da je potrebno poduzeti posebne interne
mjere zastite. Kod ovih mjera se racuna sa tim da je ljudski faktor glavni element
sigurnosti 1 zastite, te da se odgovornim angaziranjem zaposlenog osoblja na kontroli
parkinga postizu najbolji rezultati u domeni zastite okoline. Internim propisima treba
regulirati kuéni red na platou parkinga i predvidjeti sankcije za bilo kakvo namjerno
zagadivanje okolisa.

Budu¢i da se radi o kontaktnoj zoni sa starom gradskom urbanom jezgrom, te da je u
pitanju strogi centar grada Sibenika, potencijalni izvoda¢ radova je duzan izraditi tehnicko
— tehnoloski elaborat procesa izvrSenja planiranih radova, u kojem se trebaju predvidjeti
mjere zastite zone cjelovito, kao 1 vrjednijih objekata i lokaliteta. Takoder istim elaboratom
potrebno je predvidjeti sve elemente zastite ostalih objekata na zateGenom lokalitetu, te
osigurati nesmetani tijek Zivota, odnosno nesmetano komuniciranje ljudi u zoni zahvata.
Internim propisom treba predvidjeti odgovorno ponaSanje svih sudionika u gradenju.
Takoder ugovorom o gradenju sklopljenim sa izvoda¢em radova se mora naglasiti da se svi
elementi zagadenja okoli$a a koji su mogu¢i u tijeku izvodenja radova svedu na najmanju
mogucu mjeru, a da se svako eventualno zagadenje okoliSa mora sanirati 1 vratiti u

odgovarajuce stanje.
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8.3.3. Ocjena i dosadasnji tijek investicijskog projekta

Ucinkovitost investicijskog projekta ovisi o ucincima projekta izgradnje i

opremanja javne podzemne garaze koji se pojavljuju na trzistu, a koji utjecu na ekonomski

i financijski potencijal projekta. Ekonomska ocjena projekta ukljucuje ocjenu rentabilnosti

na razini projekta. lzvor informacija za ocjenu rentabilnosti projekta je ekonomski tok

projekta, tj. poslovni dogadaji Sto utjecu na kretanje ekonomskog potencijala projekta. Bit

ocjene rentabilnosti je u procjeni da li se materijalna osnova projekta smanjuje ili

povecava, uzimajuéi u obzir cijeli vijek projekta.

Rezultati ocjene investicijskog projekta izgradnje i opremanja javne podzemne garaze u

Sibeniku na lokaciji Poljana, temelje se na:®’

ukupnoj investiciji (ukljucene interkalarne kamate) od 19,2 milijuna kuna prema
scenariju 1 koji razmatra izgradnju jedne podzemne etaze (-1),

ukupnoj investiciji (ukljucene interkalarne kamate) od 22,8 milijuna kuna prema

scenariju 2 koji razmatra izgradnju dvije podzemne etaze (-2),

ukupnoj investiciji (ukljucene interkalarne kamate) od 32,7 milijuna kuna prema

scenariju 3 koji razmatra izgradnju tri podzemne etaze (-3),

prosje¢nom godiSnjem stupnju iskoriStenja kapaciteta garaze od 55 parkiraliSnih

mjesta odnosno broju sati isklju¢ivo dnevnog parkiranja u razliitim vremenskim
intervalima u svim godinama vijeka projekta (za sve scenarije),

pretpostavljenom stupnju iskoriStenja fonda sati dnevnog parkiranja,

prosjecnoj prodajnoj cijeni od 6,50 kn/h za dnevno parkiranje u vremenskom
intervalu od 07-22 h,

prosjecnoj prodajnoj cijeni od 1,90 kn/h za dnevno parkiranje u vremenskom
intervalu od 22-07 h,

prosjecnoj prodajnoj cijeni od 3,79 kn/h za parkiranje nedjeljom u vremenskom
intervalu od 07-22 h,

vijeku trajanja projekta od 20 godina (razdoblje u kojem investicijski projekt daje

ekonomski prihvatljive ucinke.

% predinvesticijska studija izgradnja podzemne garaze Poljana u Sibeniku, Zagreb 2010.
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Glavna pitanja za uspje$nost i efikasnost poslovanja javne podzemne garaze u Sibeniku na

lokaciji Poljana vezana su za razinu investiranja te trzi§ne uvjete poslovanja.

Trzisne uvjete poslovanja javne podzemne garaze u mnogome definiraju ¢imbenici kao $to

su:%®

stupanj koriStenja parkirnog prostora,

karakter parkiranja,

vremenski interval parkiranja,

stupanj iskoriStenja fonda sati parkiranja,

prosjecne cijene usluge parkiranja formirane po karakteru parkiranja i vremenskim

intervalima parkiranja.

S obzirom na definirane inpute u projektu izgradnje i opremanja javne podzemne garaze u

Sibeniku na lokaciji Poljana, buduéa situacija nudi slijedeéu prognozu:99

Scenarij 1 — izgradnja jedne podzemne etaze

prema eliminacijskim kriterijima projekt izgradnje javne podzemne garaze ima
pozitivne u¢inke na razvojne ciljeve djelatnosti pruzanja usluga parkiranja 1 stoga je
prihvatljiv za izvedbu (ocjena rentabilnosti projekta). Ekonomski doprinos ovog
projekta u takvim trziSnim uvjetima iskazuje prosjecnu godiSnju stopu
akumulativnosti od 7,23% (ISP) odnosno apsolutni iznos akumulativnosti od 1,85
milijuna kuna (sadasnja vrijednost novéanih primitaka je veca od sadasnje
vrijednosti nov¢anih izdataka — NSV),

ostvarivanje projekta uz stupanj iskoriStenja kapaciteta garaze od 42,3% odnosno
55 parkiraliSnih mjesta

prema funkcionalnim kriterijima (ocjena likvidnosti projekta) projekt je sposoban

da funkcionira u takvim trzi$nim uvjetima odnosno likvidan je i rentabilan.

Scenarij 2 — izgradnja dvije podzemne etaze

prema eliminacijskim kriterijima projekt izgradnje javne podzemne garaZe nema
pozitivne ucinke na razvojne ciljeve djelatnosti pruzanja usluga parkiranja i stoga
nije prihvatljiv za izvedbu (ocjena rentabilnosti projekta). Ekonomski doprinos
ovog projekta u takvim trziSnim uvjetima iskazuje prosje¢nu godiSnju stopu

akumulativnosti od 4,24% (ISP) odnosno apsolutni iznos akumulativnosti od -3

% Ibidem
% 1hidem
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milijuna kuna (sadasnja vrijednost nov€anih primitaka je manja od sadasnje
vrijednosti nov¢anih izdataka — NSV),

e ostvarivanje projekta uz stupanj iskoriStenja kapaciteta garaze od 38,6% odnosno
69 parkirali$nih mjesta

e prema funkcionalnim kriterijima (ocjena likvidnosti projekta) projekt nije sposoban

da funkcionira u takvim trziSnim uvjetima odnosno nelikvidan je.

Scenarij 3 — izgradnija tri podzemne etaZze

e prema eliminacijskim kriterijima projekt izgradnje javne podzemne garaze nema
pozitivne ucinke na razvojne ciljeve djelatnosti pruzanja usluga parkiranja i stoga
nije prihvatljiv za izvedbu (ocjena rentabilnosti projekta). Ekonomski doprinos
ovog projekta u takvim trziSnim uvjetima iskazuje negativnu prosje¢nu godisSnju
stopu akumulativnosti od -1,06% (ISP) odnosno apsolutni iznos akumulativnosti od
-15,4 milijuna kuna (sadaSnja vrijednost nov€anih primitaka je manja od sadasnje
vrijednosti nov¢anih izdataka — NSV),

e ostvarivanje projekta uz stupanj iskoristenja kapaciteta garaze od 36,4% odnosno
98 parkirali$nih mjesta

e prema funkcionalnim kriterijima (ocjena likvidnosti projekta) projekt nije sposoban

da funkcionira u takvim trzi§nim uvjetima odnosno nelikvidan je i nerentabilan.

Iz navedenih ¢injenica moZemo zakljuciti da samo Scenarij 1, uz pretpostavljene uvjete
izgradnje 1 koriStenja podzemne garaze, moze biti temelj za izradu idejnog projekta
izgradnje garaze. S obzirom da se radi o uzem sredi$tu Sibenika, cilj izgradnje podzemne
garaze Poljana nije rjeSavanje ukupnih problema parkiranja u gradu Sibeniku nego samo
rjeSavanje problema parkiranja uZeg centra grada i postizanje preduvjeta za razvijanje
trgovacko-usluznih sadrzaja u uZem sredistu.

Grad Sibenik je sredinom 2011. godine objavio javni poziv za prikupljanje pisama
namjere gradana Sibenika koji su voljni uéi s Gradom u partnerski odnos kod gradnje
podzemne garaze na Poljani 1 zakupiti u njoj garaZzu za svoj automobil. Raspisivanje
javnog poziva rezultat je ispitivanja misljenja javnosti koje je pokazalo da je vecina
gradana za gradnju najmanje dvije etaze podzemne garaze kod uredenja glavnog trga
Poljane. Prema provedenom istrazivanju, na uzorku od 180 gradana gotovo dvije tre¢ine
ispitanika (71,6%) smatra kako bi podzemna garaza ispod Poljane morala imati najmanje

dvije etaze unato¢ tome Sto je predinvesticijska studija utvrdila da je ispod Poljane
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isplativo graditi podzemnu garazu samo s jednom etazom koja bi imala 130 parkirnih
mjesta. Gradanima uredenje Poljane spada u prioritetne ili vrlo vazne gradske projekte za
§to se izjasnilo njih ¢ak oko 85 posto. Medu 180 gradana Sibenika koji su odgovarali na
pitanja ankete, 60% ih Zivi u srediStu grada, a 40% u rubnim naseljima. U vezi s uredenjem
Poljane, 73% gradana se izjasnilo da im je vaZzniji izgled i sadrzaji trga dok je 26,7%
odabralo podzemnu garazu i §to vie parkirnih mjesta.'®

Prvotno obecanje gradskih ¢elnika je bilo da ¢e Sibenik do ljeta 2013. Dobiti glavni
gradski trg, no to nije ostvareno. Dogovori oko uredenja Poljane zapeli su joS u travnju
2012., kada su se predstavnici gradske uprave posljednji put sastali s autorima na natjecaju
odabranog idejnog rjesenja. Tim arhitekata trebao je s Gradom Sibenikom potpisati
predugovor o realizaciji, s detaljno razradenim financiranjem. Nositelj projekta, tvrtka
Gradski parking, trebala je kreditom financirati 15 milijuna kuna izgradnju podzemne
garaze. No, problem je formalno-pravne prirode, jer se ta gradska tvrtka po zakonu ne
moze baviti uredenjem trga. Prostorno-planska dokumentacija, gradevinska i lokacijska
dozvola, natjeCaj za izvodaca radova, sve to je na Cekanju dok se ne rijeSi nacin
financiranja. Potrebno je spomenuti i da Gradski parking posljednjih godina sve manje
zaraduje. Prema posljednjim poslovnim izvje$¢ima, vrijednost imovine poduzeca smanjila
se za 3 milijuna kuna, a u periodu od 2009. do 2012. tvrtka je ostvarila Sest puta manju
dobit.* Tijekom 2013. godine Gradska vlast u Sibeniku dogla je do zakljugka da e ipak
nedostatak parkiraliSnih mjesta u povijesnoj jezgri rjeSavati gradnjom podzemne garaze
ispod Poljane, ali s maksimalnim brojem etaza i parkiraliSnih mjesta po ocjeni struke.
Novac za projekt uredenja Poljane 1 podzemne garaze bit ¢e osiguran u prorafunu za
sljede¢u godinu. Sredinom travnja tekuce godine poceli su radovi na trgu Poljana. Radove
je obavio Gradski parking, a dio Poljane je poravnan betonom. Ovlastene tvrtke moraju
provesti sondiranje Poljane, tj. napraviti buSotine na 16 mjesta, a zatim izvrSiti radarsko
snimanje podzemlja koje bi trebalo biti temelj za kompletnu geolosku studiju i1 dati
odgovor na pitanje §to se tocno nalazi u podzemlju Poljane. Time ¢e se dobiti konacan uvid
u ono $to se moze nalaziti i graditi na i1 ispod Poljane.102 Istovremeno, Grad je zavrSio
prometnu studiju koja je predvidjela na kojem ¢e se mjestu nalaziti ulaz i izlaz iz garaZe.

Tom studijom i ulaz i izlaz su locirani na istom mjestu i odmaknuti od zgrade kazalista.

199 prema: http://www.sibenik.hr/vijesti/grad-sibenik-inicira-javno----privatno-partnerstvo-s-gradanima-za-
gradnju-podzemne-garaze-na-poljani-, 31.07.2014.

101 prema: http://mok.hr/vijesti/item/13912-ispod-poljane-ce-se-ipak-graditi-podzemna-garaza, 31.07.2014.
192 prema: http://sibenskiportal.hr/2014/04/11/foto-poljana-se-vraca-setacima-pocinje-sondiranje-gradskog-
trga/, 30.07.2014.
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Studija odbacuje svaku volumnu nadogradnju, a Poljanu u svakoj varijanti predvida kao
centralni gradski trg. Nakon provedenih istraznih radova na Poljani, jasno je da je Sibenski
glavni trg itekako pogodan za kopanje i izgradnju podzemne garaze. S obzirom da su busili
1 do 15 metara dubine, a stjenovita masa je izuzetno povoljna za kopanje i buSenje, uvjeti 1
podzemlje na Poljani mogu se nazvati idealnim za izgradnju podzemne garaze.'®® Takoder,
nema problema ni s arheoloskim nalazima. Ono §to je bitno moglo poremetiti planove i
radove na podzemnoj garazi su podzemne vode. No, na sre¢u podzemnih voda nema, uvjeti
su idealni za izgradnju, a najavljuju se tri etaze. Izrada elaborata je zavrSena, predan je
Gradu Sibeniku, sada slijede izrade projekta, radovi na iskopu i ostalo $to ide uz takve

zahvate u samom centru grada.

8.3.4. SWOT analiza izgradnje podzemne garaze Poljana u Sibeniku

Izgradnja podzemne garaze u Sibeniku ima svojih prednosti, ali i nedostataka koje
je najbolje prikazati putem SWOT analize. SWOT analiza je instrument kojim se prikazuju
snage, slabosti te prilike i1 prijetnje odredenog problema koji se istrazuje. Sumirajuci sve
navedeno, u nastavku slijedi tablica sa SWOT analizom izgradnje podzemne garaze u

centru Sibenika.

103 http://sibenskiportal.hr/2014/07/06/na-poljani-se-mogu-graditi-i-cetiri-podzemne-etaze/, 30.07.2014.
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Tablica 4. SWOT analiza izrade podzemne garaZe Poljana u Sibeniku

S - Strenghts — snaga

W - Weaknesses — slabosti

-vedi broj parkirnih mjesta bez utjecaja na
nadzemne sadrzaje i okolis$

-maksimalno iskoristenje prostora
-atraktivna lokacija

-centralni polozaj u gradskoj uli¢noj mrezi
-profitabilna poslovna aktivnost
-kvalificirana radna snaga

-kvalitetno organizirana usluga parkiranja
-dobra prometna povezanost (autocesta,
luka, blizina aerodroma)

-Siguran i moderan nacin parkiranja

-povecana potrosnja za parkirnim mjestima
samo sezonski, neiskoriStenost kapaciteta
-novcani izdaci i rashodi

-zagadenje zraka i mogucénost javljanja vece
razine buke od uobicajenog

-slaba kvaliteta infrastrukture

-nedovoljno koristenje inovacija i novih
tehnologija

-neuskladenost ponude i potraznje parkirnih
mjesta

-ogranicena financijska sredstva

O - Opportunities — prilike

T - Threats — prijetnje

-uredenje gradskog trga Poljana i ukidanje
postojeceg parkiranja na trgu

-interes gradana o izgradnji garaze u
Sibeniku

-pogodno tlo za kopanje 1 izgradnju garaze,
nema podzemnih voda

-olakSanje svakodnevnog snalaZenja na
gradskim prometnicama

-zapoSljavanje veceg broja osoblja
-povecani intenzitet korisnika parkiraliSta
-povratak starih zadovoljnih gostiju
-projekti razvoja ljudskih resursa
-Clanstvo Hrvatske u EU

-strana ulaganja

-kvaliteta arhitektonsko-gradevinskih
radova

-otezano financiranje projekata, utjecaj na
visinu investicije i iznos kredita, kao i
pocetak i zavrSetak radova

-izgradnja vise od jednog kata podzemne
garaze moZze dovesti do nelikvidnosti
projekta

-prirodne nepogode

-recesija

-nemogucnost brze prilagodbe promjenjivim

turistickim potrebama

Izvor: izradila studentica
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9. ZAKLJUCAK

Suvremeni grad sa svojom veli¢inom, gusto¢om stanovnika, dinamikom razvoja i
raznolikos¢u ponude privlac¢i mnogobrojne turiste. Kao jedan od osnovnih preduvjeta
razvoja turizma je prometni sustav, njegova razvijenost i usluznost. Razvojem turizma,
gradovi se ostvaraju prema svijetu koji na taj nacin upoznaje obiCaje, kulturu naroda,
specifi¢nosti po kojima postaju prepoznatljivi te pridonosi gospodarskom razvitku. Buduéi
da je gradski turizam vecéinom orijentiran na sredista gradova te je od velike privlaénosti,
jasno je da se tu pojavljuju i najvec¢i problemi. Veliki broj turista, ali i domicilnog
stanovnistva, zeli do¢i osobnim vozilima $to blize gradskoj jezgri pa dolazi do problema
parkiranja u gradskim turistickim destinacijama. Upravo takva nekontrolirana upotreba
osobnih automobila u centru grada, nedostatak parkiraliSnih kapaciteta, kao 1 zaguSenje
prometa, umanjuju atraktivnost tih destinacija prvenstveno zbog velikih i stalnih guzvi,
buke i zagadenja zraka. Istovremeno, srediSte grada obiluje najve¢om koncentracijom
javnih sadrzaja, prodajnim objektima, kulturnim spomenicima te ostalim atraktivnim
objektima. Drugim rijeCima, mozemo reci da je srediSte grada ZariSte zbivanja te je veoma
privlac¢no. Stoga dolazi do gomilanja automobila, velikih guzvi i problema pri pronalaZenju
mjesta za parking. Problem parkiranja o€ituje se u neuskladenosti izmedu prijevozne i
parkirne ponude 1 potraZnje, zakrcenosti prometnica te zahtjevima za novim ulaganjima u
prometnu, a tako i parkirnu infrastrukturu.

S obzirom na intenzivan i ubrzan porast automobila, danas se sve viSe postavlja
pitanje gdje parkirati automobil. Parkiranje automobila, odnosno njegovo mirovanje,
smatra se svakim zaustavljanjem automobila na krace ili duze vrijeme koje zahtijeva
odreden prostor. Taj prostor naziva se parkirno mjesto koje treba odgovarati dimenzijama
mjerodavnog automobila i dodanom zaStitnom razmaku. Parkiranje vozila vazan je dio
uspjeSnog procesa povecavanja kvalitete zivota u gradovima, a svaki suvremeni grad
morao bi posjedovati dovoljan broj pristupacnih, uvijek dostupnih i kvalitetnih parkirnih
mjesta na razli¢itim dijelovima gradskog podruc¢ja. Oblikovanjem parkiranja u turistickim
destinacijama nastoje se uvaziti principi zaStite okoliSa, ekonomicnosti prostora i
atraktivnosti za turiste. Postoje razlicite vrste parkiralista, a najéeséa su otvorena (uli¢na)
parkiraliSta, zatvoreni tip parkiraliSta te garazno-parkirni objekti. Otvoreno parkiranje esto

se koristi u srediStima gradova zbog velikog broja automobila 1 nedostatka za parkiranje.
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Parkiranje uz rub jos vise pridonosi zagusSenju prometnica, ali i utje¢e na sigurnost vozaca i
pjesSaka. Nasuprot tome, sva izgradena i uredena mjesta na otvorenim povrSinama izvan
ulice nazivaju se zatvorenim parkiraliStem. Tu se podrazumijevaju sve parkirne lokacije
koje su opremljenec rampama i ogradene sa svih strana. Parkiranje izvan ulice znatno
rasterecuje ulicnu mrezu. Nedostatak parkiraliSnih mjesta u gradskim destinacijama dovodi
do izgradnje garazno-parkirnih objekata. Temeljna funkcija tih objekata je sadrzana u
kombiniranim funkcijama garaZiranja i parkiranja automobila. Garaze je potrebno graditi
na katove te one moraju omogucavati jednostavno parkiranje, minimalno vrijeme za ulaz i
izlaz, zaStitu od krade i oStecenja te dobro i korektno postupanje s automobilima.

Iako je upotreba automobila u gradskim srediStima uglavnom u porastu, raznim
strategijama planiranja prometnog uredenja gradova potrebno je ograni€iti pristup
automobilima njihovim srediStima. Gradska sredi$ta 1 trgovi moraju biti pristupacni kako
bi se osigurao odrzivi razvitak i ekonomska privlacnost. Stoga je potrebno pronaci
kvalitetna rjeSenja problema parkiranja, a neka od njih su pomocu suvremenih tehnologija i
koncepcija. Tu se osobito isti¢u inteligentni transportni sustavi, veca upotreba i kvaliteta
javnog gradskog putnickog prijevoza, ,,Park & Ride* sustav te dijeljenje 1 zajednicko
koriStenje automobila. Politika parkiranja predstavlja mo¢no sredstvo kojim se pridonosi 1
utjeCe na pristupacnost i mobilnost gradskih podrucja. Parkiranje bi trebalo biti dostupno
svugdje u gradovima i na razliitim mjestima, ali uz uvjet da su te lokacije konfigurirane i
smjeStene ucinkovito i1 u kapacitetima koji zadovoljavaju specificne zahtjeve 1 potrebe.

NerijeSen problem parkiranja automobila prisutan je u svim ve¢im gradovima
srednje razvijenih drzava gdje spada i1 Hrvatska. Problem parkiranja kod priobalnih
gradova jo$ je naglaSeniji zbog konfiguracije terena i izraZene longitudinalnosti. To su
uglavnom gradovi s gusto izgradenom povijesnom jezgrom u centrU, unutar koje je tesko
pronaci veée slobodne povriine. Tu spada i grad Sibenik &iji su dosada$nji parkirni
kapaciteti, ali i moguénost izgradnje novih, elaborirani u ovom radu. Podizanjem ponude
parkirali$nog prostora u Sibeniku, odnosno rjeavanjem problema parkiranja u centru
grada, povijesna gradska jezgra dobila bi novu Sansu za uzlet. Tim projektom bi se
omogucilo turistu da u neposrednu blizinu jezgre dode vlastitim automobilom i da ga
kvalitetno parkira. Svakako, jedan od znacajnijih projekata grada je izgradnja podzemne
garaze Poljana. To je popriliéno stara ideja te je poznata kako investitoru, Gradskom
parkingu d.o.o. Sibenik, tako i §iroj javnosti grada Sibenika. Izgradnjom podzemne garaze
dobiva se ve¢i broj parkirnih mjesta bez utjecaja na postoje¢e nadzemne sadrzaje okoliSa. S

obzirom da je Poljana dio uzeg gradskog sredista, spada u atraktivnu lokaciju i time se
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pridodaje dodatna vaznost ovom projektu. Takoder, jedan od bitnih ciljeva je i uredenje
gradskog Setalista Poljana $to doprinosi uredenju prostora u gradu Sibeniku i vra¢a Poljani
izgled dostojan reprezentativnog gradskog trga. Kao i za potrebe svakog projekta, izradena
je Predinvesticijska studija pomocu koje se dolazi do saznanja $to napraviti da bi
investicija bila isplativa. Prema provedenim istrazivanjima, veliki broj gradana Sibenika
smatra izgradnju podzemne garaze prioritetnim projektom. S obzirom na nedavno
provedene istrazne radove na Poljani, jasno je da ¢e izgradnja garaze biti ubrzo zapoceta.
Sibenski glavni trg itekako pogodan za kopanje i izgradnju podzemne garaze. Takoder,
nema problema ni s arheoloskim nalazima, kao ni s podzemnim vodama kojih nema.
Uvjeti su idealni za izgradnju, a najavljuju se tri etaze. Izrada elaborata je zavrSena te je
samo pitanje vremena kada ¢e Sibenik dobiti modernu podzemnu garazu te kvalitetnim
parkiraliSnim kapacitetima poboljsati turisti¢ku ponudu grada.

U ovom radu analiziran je medusobni utjecaj prometa i turizma u urbanim
sredinama s posebnim osvrtom na parkiraliSne kapacitete i mogucénost poboljsanja i
rjeSavanja problema parkiranja u turistickim destinacijama.

Nadam se da je, Sto se tice prvobitnog cilja 1 svrhe, ideja samog rada ostvarena.
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