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SAZETAK

Nauticki turizam je naziv za poseban oblik turizma u kojem dominiraju plovidba i boravak
turista u vlastitom ili tudem plovilu te razli¢ite nauticke aktivnosti u turisticke svrhe i radi
razonode, a osobito ga razvijaju zemlje s posebnim prirodnim resursima. Zahvaljujuci
razvijanju nauti¢kog turizma mnoge zemlje na Mediteranu i svijetu gospodarski su aktivirale
svoja priobalna i oto¢na podruéja, a medu njima je i Hrvatska. Cilj ovog rada je na temelju
prikupljenih podataka analizirati izravne i neizravne utjecaje luka nautickog turizma na
gospodarstvo Republike Hrvatske, , definirati i analizirati stanje gospodarskog razvoja
uvjetovanog nautickim turizmom u Republici Hrvatskoj te predociti 1 istaknuti vaznost 1
utjecaj nautickog turizma na poboljSanje razvojne stope kako u svjetskom, tako i u hrvatskom

gospodarstvu.

Kljucne rijeci: nauticki turizam, luke nautickog turizma, gospodarstvo, razvoj, hrvatski
nauticki turizam, politika i strategija razvoja

SUMMARY

Nautical tourism is a name for a special type of tourism in which dominates voyages and stays
of tourist on their own or rented boat and it also stands for various nautical acitivities for
tourism purposes and for entertainment so therefore it's especially developed in countries with
special natural resources. Thanks to the development of nautical tourism, many countries in
the Mediterranean and the world economically developed their coastal and island areas, also
including Croatia. The aim of this study is based on dana collected to analyze direct and
indirect impacts of nautical tourism on the Croatian economy, define and analyze the state of
economic develeopment based on nautical tourism in Croatia, and visualize the importance
and imapct of nautical tourism on improving development rates in the world and in the

Croatian economy.

Keywords: nautical tourism, nautical tourism ports, economy, development, Croatian nautical
tourism, politics and strategy of development
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1. UVOD

1.1. PROBLEM, PREDMET I OBJEKT ISTRAZIVANJA

Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je utjecaj nauti¢kog turizma, koji danas
predstavlja posebnu vrstu turizma koji se iznimno brzo $iri i raste s godinama, na razvoj i
funkcioniranje lokalnog i nacionalnog gospodarstva na podru¢ju Republike Hrvatske.
Nauticki turizam kao djelatnost obe¢ava mnogo za cjelokupno gospodarstvo, a postojeéi
organizacijski modeli i strategije razvoja omogucavaju kvalitativni i kvantitativni razvoj

koji ¢e potaknuti gospodarski rast.

1.2. RADNA HIPOTEZA

Radna hipoteza ovog diplomskog rada nalazi se u samom naslovu rada, a oslanja se na
definiranje, analiziranje, vrednovanje i ocjenjivanje izravnih i neizravnih utjecaja
nauti¢kog turizma i luka nauti¢kog turizma na gospodarstvo Republike Hrvatske uzimajuci

pri tome u obzir sve dosad prikupljene i obradene podatke informacije.



1.3. SVRHA | CILJEVI ISTRAZIVANJA

Cilj ovog rada je poblize i preciznije objasniti, definirati i analizirati stanje gospodarskog
razvoja uvjetovanog nautickim turizmom u Republici Hrvatskoj te predociti i istaknuti
vaznost i utjecaj nautickog turizma na poboljSanje razvojne stope kako u svjetskom, tako i
u hrvatskom gospodarstvu. Nauticki turizam kao djelatnost uistinu obe¢ava mnogo te kroz
analiziranje prednosti i nedostataka treba iskoristiti sav potencijal kako bi se Hrvatska

dovela u red vodecih turistickih zemalja.

1.4. ZNANSTVENE METODE

Pri istrazivanju spomenutog predmeta rada koristene su slijede¢e metode istrazivanja:

1. Metoda analize i sinteze- svi podaci i informacije iz stru¢ne literature su temeljito
prouceni 1 analizirani te su u skladu s time doneseni precizni i mjerodavni zakljucci
0 navedenom predmetu rada,

2. Metoda promatranja- svi su prikupljeni podaci o nautickom turizmu promatrani
kroz prosle, sadasnje i buduce prilike 1 poziciju nautickog turizma na podrucju
Republike Hrvatske,

3. Metoda kompilacije- svi navedeni podaci su ve¢ postojeci i djela pojedinih autora
1z njihovih objavljenih i poznatih istraZivanja,

4. Metoda generalizacije- temeljitom analizom i istraZzivanjem navedenog podrucja

predmeta rada odredena je precizna i tocna definicija pojma nautickog turizma.



1.5. STRUKTURA RADA

Ovaj diplomski rad se sastoji od Sest medusobno povezanih cjelina.

Prva cjelina je ,,Uvod“ i u njemu su definirani predmet i cilj istrazivanja, metode i izvori
prikupljanja podataka te jasno opisana struktura i sadrzaj rada.

Druga cjelina nosi naziv ,,Temeljne karakteristike i ¢imbenici nautickog turizma“, u kojem
je definiran pojam nautickog turizma, njegov razvoj kroz povijesti, vrste nautickog turizma

.....

s neprocjenjivom vazno$c¢u za razvitak gospodarstva.

Tre¢a cjelina ,,Osnovni pravci razvoja nautickog turizma u Republici Hrvatskoj*
pojasnjava koje je kriterije nuzno pratiti i poStovati za uspjesnu izgradnju i1 funkcioniranje
luka nautickog turizma te koji ¢imbenici utjeCu na odrzivi razvoj nautickog turizma i
postizanje komparativne prednosti i konkurentnost Hrvatske.

Cetvrta cjelina ,,Gospodarski utjecaj i misija nauti¢kog turizma Republike Hrvatske* &ini
kljuan dio ovog diplomskog rada i detaljno obraduje temu rada. U ovoj cjelini je
objasnjeno na temelju kojih pokazatelja se definira gospodarski u¢inak nautickog turizma,
kakav je njegov utjecaj na ostale usluzne djelatnosti te na koji nacin pridonosi opéem
razvoju gospodarstva zemlje.

Peta cjelina ,,Poslovna politika i strategija razvoja nautickog turizma vodeéih zemalja na
Mediteranu®, obraduje podatke vodec¢ih nautiCko-turistickih velesila smjeStenih na
Mediteranu, ukljucuju¢i 1 Hrvatsku te analizira rezultate i ucinke nautickog turizma na
razvoj gospodarstva, obraduju¢i pri tome neke bitne pojedinacne stavke poput BDP-a,
medunarodne razmjene dobara, javne prihode i dr.

Posljednja, Sesta cjelina ,Zakljucak”, predstavlja kona¢nu sintezu svih obradenih i
navedenih podataka i informacija i miSljenje o provedenim analizama u ovom predmetu
rada.



2. TEMELJNE KARAKTERISTIKE I CINITELJI NAUTICKOG
TURIZMA

Iako je pojam nautickog turizma dugo prisutan u stru¢noj i znanstvenoj literaturi, ne postoji
jedinstvena i Siroko prihvac¢ena definicija o tome Sto se pod tim pojmom podrazumijeva.
Nauticki turizam je dio ili oblik turizma na vodi ili uz vodu, a njegov naziv dolazi od grcke
rije¢i naus koja znaci brod ali i vjestina plovidbe. U Sirem smislu ta rije¢ znac¢i pomorstvo
u cjelini, plovidba, brodarenje, 1 slicno. Sam naziv ,,nauticki turizam‘ upucuje 1 podsjeca
na temeljni sadrzaj i nac¢in zadovoljavanja turistickih potreba sudionika ove vrste turizma,
pa ima odredenu prednost u odnosu na druge nazive. Pod pojmom ,nauticki
podrazumijeva se, ne samo plovidba i kretanje, ve¢ i1 stacionirano mirovanje i boravak u
nekoj marini, luci, ludici i sl. Sama ¢injenica da se turisticka potreba moze zadovoljiti
jedino pomocéu odgovarajuceg plovila, predstavlja specificnost koja ovaj vid turizma
izdvaja iz ,opeg turizma®“, kao njegovu posebnu vrstu. Pod nautickim turizmom
podrazumijeva se ukupnost aktivnosti i odnosa koji su uzrokovani boravkom turista-
nauti¢ara u lukama nautickog turizma i plovidbom na vlastitim, iznajmljenim i tudim

plovnim objektima, radi rekreacije, sporta i razonode.
Turisticke usluge u nauti¢kom turizmu su:

1. iznajmljivanje veza uz uredenu i djelomi¢nu ili potpuno zasti¢enu obalu za smjestaj

plovnih objekata i turista nautiara koji borave na njima
2. iznajmljivanje plovnih objekata za odmor i rekreaciju (charter, crusing i sl.)
3. usluge skipera

4. prihvat, cuvanje 1 odrZavanje plovnih objekata na vezu u moru, i suhom vezu na

kopnu

5. usluge snabdijevanja nauticara sa strujom, plinom, vodom, gorivom, namirnicama,

rezervnim dijelovima, opremom i sl.

6. uredenje i pripremanje plovnih objekata

! Lukovié¢ T.: Nauti¢ki turizam, definiranje i razvrstavanje, Ekonomski pregled, Vol. 58, No. 11, 2007.
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7. davanje razli¢itih informacije nauticarima kao Sto su vremenska prognoza, vozni
redovi, podaci o kulturno-povijesnim spomenicima i raznim priredbama i

manifestacijama i sl.
8. skole jedrenja, obuka za skipere i voditeljice brodica

9. ostale turisticke usluge za potrebe nautickog turizma (iznajmljivanje sportskih
terena, pribora i opreme za kupanje i skijanje na vodi, suncobrana i lezaljki,

zdravstvene usluge, organizacija sportskih, kulturnih priredbi i manifestacija i sl.)

1.6. POVIJESNI RAZVOJ NAUTICKOG TURIZMA

Ova vrsta turizma se u inozemnoj literaturi ¢esto poistovjecuje S marine turizmom, iako
nauti¢ki turizam obuhvaca i aktivnosti na rijekama i jezerima. Turizam brzo i nepovratno
mijenja ekonomsku i socijalnu sliku svijeta. Znacajan udio u cjelokupnom svjetskom
turizmu zauzima nautiCki turizam te kao takav predstavlja vazan ¢imbenik razvitka
svjetskog pomorskog i gospodarskog sustava. Temeljna znacajka nastanka i razvoja
nauti¢kog turizma je spontanost i odsustvo uplitanja drzavnih organa putem planskih
inicijativa i odgovarajucih ulaganja. Sadasnje stanje, kao plod spontanog razvoja, sve vise
dobiva organizacijske i planske okvire, ali su i dalje prisutni elementi neselektivnosti u
razvoju. Povijest nauti¢kog turizma moze se povezati s povijeS¢u pomorske plovidbe 1
navigacije, ali samo s onim brodskim putovanjima koja imaju turisticki karakter. To
proizlazi iz pretpostavke da su pomorska putovanja u proslosti poduzimana, ne samo radi
ratova, vec¢ 1 iz radoznalosti, avanturizma i zabave. Prvi poceci nautickog turizma vezani su
uz nauticke sportove, odnosno jedrenje i veslanje. Tako, ve¢ u 16.stoljeu Nizozemci
organiziraju yachting natjecanja, dok se poceci nautickog turizma u Engleskoj nalaze joS u
18. stoljecu kada je osnovan prvi yachting klub, a u Italiji u 19. stolje¢u. Razdoblje
klasi¢nog nautickog turizma, koji je bio ograni¢en na uski krug bogatih ljudi, trajalo je
relativno dugo. Radanje suvremenog nautickog turizma u svezi je s prvim kruZnim
putovanjima koja su organizirana polovicom 19. stolje¢a. Sve do kraja Drugog svjetskog
rata maritimna turisticka kretanja ne mogu se drzati posebnim vidom turizma, jer nemaju
masovni karakter. Sezdesetih godina proslog stolje¢a dinamika turistickih kretanja na
plovnim objektima radi rekreacije naglo se povecava. Grade se sve sve veci plovni objekti

1 neprestano mijenjaju sadrzaji, sudionici 1 oblici nauti€¢kog turizma. NautiCari sve duze



borave u lukama nautickog turizma i tamo koriste razlicite sadrzaje i usluge. Nauticki
turizam u danasnjem smislu ponajprije se pojavljuje u SAD-u i Kanadi. Koliko znacenje za
nacionalno gospodarstvo ima razvoj nautickog turizma, potvrduje i Cinjenica da se
Federalnim Zakonom o dokolici regulira nacin uredenja i koriStenja slobodnih morskih
povrs$ina i morskih obala u svrhu nautickog turizma. U Europi nauticki turizam ima

najduzu tradiciju na Mediteranu, ali i vrlo dinami¢an razvoj.

Postoje tri zone koje su u njegovoj funkciji:

e Podrucje Mediterana
e Podrucje obale Atlantskog oceana
e Podrucje unutrasnjih europskih voda

Razvoj kao rezultat povoljnih prirodnih, klimatskih, kulturoloSkih i ambijentalnih prilika
posebno je izrazen u nekim mediteranskim zemljama poput Italije, Francuske, Spanjolske,
Grcke i Turske. Zbog svojih komparativnih prednosti za razvoj te djelatnosti i Hrvatska

ulazi u krug navedenih zemalja.

Razvoj nautickog turizma u Hrvatskoj moguée je pratiti ve¢ od 1870. godine kada su
organizirani prvi izleti turista u hrvatskim primorskim mjestima. Broj posjetitelja
brodovima raste, a u 20. stoljecu se javljaju i prvi jahtasi. Nakon Drugog svjetskog rata
intenzivnije se razvija domaca flota namijenjena medunarodnom krstarenju, medutim,
nedovoljno za sudjelovanje u svjetskoj floti. Povijesna prisutnost nautickog turizma na
hrvatskoj obali potvrduje 1 velik broj luka 1 lu€ica. Mnoge turisticke organizacije razvijale
su vlastiti plovni park te se postupno obnavlja i domaca mala flota. Ipak, pravi razvoj
pocinje tek sredinom Sezdesetih godina 20. stolje¢a kada su na hrvatskoj jadranskoj obali

izgradene 4 marine sa 150 vezova i ostvaren promet s viSe od 1.500 inozemnih plovila.

Prvi prostorni planovi jadranskog podrucja, poznati kao Projekt Juzni Jadran (1965.) i
Projekt Gornji Jadran (1972.) predvidaju lokacije na obali namijenjene izgradnji luka
nautickog turizma. Do 1978. godine na hrvatskoj obali pusteno je u promet 5 novih
nautickih turisti¢kih luka (Punat, Mali LoSinj, Zadar, Split, Dubrovnik). Nauticki turizam u
Hrvatskoj se pojavio relativno kasno, pocetkom sedamdesetih godina proslog stoljeca,

kada je glavnina nauti¢kih marina na Mediteranu ve¢ bila izgradena. Kada su nauticari



masovnije i znacajnije poceli otkrivati ljepote isto¢ne obale Jadranskog mora, ispostavilo
se da nedostaje primjerena infrastruktura koja bi mogla takve goste primiti i zadovoljiti
njihove potrebe. Tada zapocinje intenzivna izgradnja nove i1 modernije infrastrukture i
suprastrukture koje ¢e moc¢i zadovoljiti potrebe i zahtjeve nautiCara i njihovih plovila. Do
1980. godine, Hrvatska je, ukljuujuéi i sjevernojadranske luke, imala neznatnu nauticku
ponudu, koja nije bila dovoljna ni u kvalitativnom ni u kvantitativnom pogledu, iako je to
bilo vrijeme kada je turizam iz godine u godinu biljezio izuzetno uspjeSne poslovne
rezultate. Hrvatska je tada raspolagala s oko 2.100 komercijalnih nauti¢kih vezova u moru
te 1.200 mjesta na kopnu u samo 12 marina. Posebni doprinos razvoju lucke infrastrukture
javlja se osnivanjem Adriatik Club-a Yugoslavia 1983. godine sa sjediStem na Brijunima
koji je 1993./1994. godine preimonovan u ACI-Adriatic Croatia International Club.
Zadatak ACl-a bio je da koordinira i financira izgradnju nauti¢kih objekata. To je
uvjetovalo uspostavljanje prve moderne, organizirane i funkcionalno povezane nauticko-
turisticke tvrtke na hrvatskoj obali. Ve¢ u prvoj godini poslovanja izgradeno je 16 marina
kapaciteta 1.730 vezova. Ubrzo, sklapanjem ugovora sa stranim ulagac¢ima, proSiruje se
ponuda u postojeim marinama i grade dvije nove na Korculi i u Opatiji. Nakon realizirane
prve razvojne faze stavljeno je u funkciju 3.890 komercijalnih nauti¢kih vezova u moru te
840 na kopnu. Ve¢ 2001. Godine ACI raspolaze sa 21 marinom kapaciteta 5610 vezova.

Od ukupnog broja marina bile su:

e 4 marine I. kategorije (5 zvjezdica) sa 1530 vezova
e 9 marina Il kategorije (4 zvjezdice) sa 2670 vezova
e 8 marina Ill. Kategorije (3 zvjezdice) sa 1410 vezova

Time je upotpunjen manjak vezova za plovila, te su tako u vrlo kratkom vremenu,
preusmjerene nauticke struje prema hrvatskim obalama i1 otocima. Radilo se o strateSkom 1
smisljenom razvoju zbog pomnog odabira lokacija i gradova poput Umaga, Rovinja, Pule,
I¢i¢a, Pomera te ostalih dijelova obalne Hrvatske. Luke nauti¢kog turizma se u Hrvatskoj
ne razvijaju ravnomjerno 1 sustavno pa tako podaci iz Istre kao najjace turisticke regije u
Hrvatskoj ukazuje na tendenciju smanjenja investicija u nauticke luke, dok se u Dalmaciji
biljezi tendencija porasta investicija. Osim komercijalnih marina, na Jadranu ima i veci

broj luka nautickog turizma koje su pretezno klupske, komunalne i hotelske, kao sidrista,



priveziSta i suhe marine. Osim vezova koje koriste njihovi ¢lanovi, luke raspolazu i

odredenim brojem komunalnih vezova.

Razvedenost hrvatske obale (indeks razvedenosti hrvatske obale iznosi 11) je uz veliki broj
otoka jedan od glavnih aduta za razvoj nautickog turizma. Uz razvedenost obale i
atraktivnost otocnoga prostora Hrvatska se istice obiljezjima reljefa. Nasa obala je visoka,
strma 1 stjenovita §to prostoru daje posebnu ¢ar. Odmah iza obale uzdizu se planinski lanci
Ucke, Velebita, Svilaje, Kozjaka, Mosora i Biokova. Osim fizionomskih prednosti
hrvatske obale zanimljivo je i vazno sagledati kako su kapaciteti za prihvat plovila
rasporedeni duz hrvatske obale? Od 363 luke, lucice, sidrista i marina, kvarnerski, zadarski
1 dubrovacki akvatorij ih sadrze 60%. Ipak, ponajvise zbog Nacionalnog Parka Kornati,
najatraktivniji je Sibenski akvatorij. Po posjecenosti slijedi istarsko 1 zadarsko podrucdje.
Hrvatska ima prednost u prirodnim ljepotama, pejzaznoj slikovitosti i ekoloskoj o¢uvanosti
Sto su vazna obiljezja za razvoj i buducnost nautickog turizma ali to nije dovoljno.
Kvaliteta ponude hrvatskih marina ne moze se usporediti s ponudom marina u ostalim
europskim zemaljama. Neki od pokazatelja kvalitete nautickih luka su postojanje fitness-
centara, saune, Skole ronjenja, jedrenja, jahanja i zabavnih sadrzaja. Potencijalni gosti to
traze, a hrvatske marine imaju eventualno jedno od navedenog. Neke hrvatske marine su
jos na stepenici zadovoljavanja osnovne infrastrukture poput zadovoljavajucih sanitarija ili

restorana?.

2 www.geografija.hr (20.6.2014.)
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1.7. VRSTE NAUTICKOG TURIZMA

Postoje brojni kriteriji na osnovu kojih se nauticki turizam moze podijeliti na podvrste kao

Sto su veli¢ina broda, vlasniStvo broda, motiv plovidbe itd. Suvremeni nauticki turizam je

heterogen, jer ga prate mnoge sastavnice drugih vrsta turizma kao Sto su ronilacki,

ribolovni, kupali$ni, zdravstveni, sportski, izletnicki turizam.

Prema navedenom razlikujemo?:

»Veliki“ ili brodski nauticki turizam (uglavnom se javlja u vidu kruznih putovanja i
izleta, te pruzanja ugostiteljskih usluga smjesStaja, prehrane, pi¢a na brodu

privezanom uz obalu na odredeno vrijeme i u odredenim okolnostima)

»Mali* nauticki turizam (danas je prevladavajuc¢i oblik nautickog turizma,a
karakteristi¢an je po razliitim vrstama manjih plovila kao §to su: jedrilice, gliseri,
jahte, ¢amci i1 druga plovila za zabavu, sport i rekreaciju te se realizira se u vidu

zabavne navigacije i sportsko-natjecateljskog nautickog turizma)

Nauticki turizam u unajmljenim plovilima (turist-nautiar, kao potencijalni
sudionik, turisticko nauti¢kih kretanja, mozZe se pojaviti u nekoliko oblika ili
odnosa i to u vlastitom plovilu i vlastitom navigacijom, vlastitom plovilu i
navigacijom koju prepusta stru¢no osposobljenoj posadi, unajmljenom plovilu i
vlastitom navigacijom, unajmljenom plovilu i navigacijom koju prepusta stru¢no

osposobljenoj posadi)

Prema vlasniStvu plovila razlikujemo:

Nauticki turizam u vlastitom ili klupskom plovilu

Nauticki turizam u unajmljenom plovilu na odredeni vremenski period (charter)

Prema motivu plovidbe razlikujemo:

Rekreacijski nauticki turizam

3 www.mppi.hr (zadnji dan posjete 3.7.2014.)
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e Sportski nauticki turizam

e Ribolovni nauti¢ki turizam
Prema organizaciji plovidbe razlikuje se:

e Individualni nauti¢ki turizam

e Nauticki turizam grupnog tipa (flotila cruise)

Takoder, kada govorimo o veli¢ini broda nauticki turizam razlikuje mali nauticki turizam
koji obuhvac¢a manja plovila poput jahti, jedrilica, glisera, ¢amaca, skutera, kajaka,
splavova itd. te veliki ili brodski nauti¢ki turizam koji obuhvaca putnicke brodove, trajekte,
putnic¢ko-teretne brodove, lebdjelice, hidrokrilne brodove... Danas ve¢inom prevladava
mali nauticki turizam koji se realizira kroz zabavnu navigaciju i sportsko-natjecateljski
nauti¢ki turizam. Ova vrsta turizma novi je tip pomorskog prometa, a obavlja se posebnim
oblicima nautiCkog turizma. Zabavna navigacija podrazumijeva zabavnu ili sportsko-
rekreacijsku plovidbu s raznim jahtama, jedrilicama, gliserima i ¢amcima. Vlasnici i
voditelji raznih plovila za zabavnu navigaciju se udruzuju u yacht klubove, kajak klubove i
sl. ili u odgovarajuce saveze. Osim jahti, jedrilica i1 glisera u zabavnoj navigaciji Cesto se
koristi splavi, pneumatski ¢amci, skuteri, kanui, kajaci, camci itd. Zabavna navigacija
konzumira se u obliku glisiranja, skijanja na vodi, jedrenja, ronjenja, veslanja, voznji,

splavarenja, raftinga, kajakinga na divljim ili mirnim vodama itd.

Za Hrvatsku najve¢i utjecaj imaju trendovi u razvoju mediteranskog nautickog turizma.
Makroregija Mediterana ima najduzu tradiciju 1 najbrzi razvoj nauti¢kog turizma.
Mediteran je podrucje vrlo znacajno za nauticki turizam svijeta. Egejsko more, te istocna
obala Jadranskog mora, mnogobrojni zaljevi kao Genovski, Solunski, Tarantski, Sidra,
Gobeski itd., brojne uvale i tisu¢e grékih i hrvatskih otoka predstavljaju idealan morski

prostor za nauticare®,

4Vidugié, V. , Pasali¢ Z., Muniti¢ A., Zelenika R., Simunié¢ S.: Pomorski turizam-prometne, razvojne i
ekoloske dileme, Split, 2007. godina
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Tablica 1. Elementi kategorizacije luke nautickog turizma

OPCI MINIMALNI
UREDENJE I OPREMA USLUGE
UVJETI
Lokacija i stupanj Lokacija Usluge
izgradenosti * pristup i prometna * prijem i Cuvarska sluzba
» zastita okoliSa povezanost * odrzavanje sanitarnih i

* sigurnost plovila i ljudi

* opskrba vodom

* odvod

* uklanjanje otpadnih tvari
* sanitarna opremljenost

* izgradeni vezovi

* protupozarna oprema

* rasvjeta

* lucka rasvjeta i oznake

* kopneni prostor

* usluge prehrane i pica
« trgovine

* servisi 1 oprema

* ostali objekti

* usluge smjestaja

* vodoopskrba

* elektroopskrba

* higijena i Cistoca

* pogodnosti za goste
* prostori za osoblje
* prostor na kopnu za
odlaganje

min. 50% plovila

* Yacht club

ostalih prostora

* zaStita gostiju

* servisne i ugostiteljske
usluge i

usluge trgovine

* znanje stranih jezika

* pogodnosti za goste

* izgled osoblja

* iznajmljivanje jahti

Izvor: Lukovi¢ T.,Bili¢ M., Luke nautickog turizma 1 strategija lokalnog razvoja, Nase

more, Vol. 54, No. 3-4, 2007.

Nauticki turizam je turisticki fenomen koji se u posljednjih dvadesetak godina vrtoglavo

razvija ostvarujuci fizi¢ke 1 financijske rezultate kakve u kontinuitetu ne ostvaruje nijedna

druga djelatnost. Ova tablica pokazuje kako se kategoriziraju luke nauti¢kog turizma na

cijelom Mediteranu pa i Sire te se navode op¢i minimalni uvjeti, uredenje i usluge kojima

svaka takva luka nauti¢kog turizma mora biti opremljena i ¢ime mora raspolagati ako im je

u interesu posti¢i konkurentan polozaj na turistickom nautickom trziStu jer svakom

turistu/nauticaru za dobar odmor i provod presudan je i boravak u luci nauti¢kog turizma.
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1.8.CINITELJI RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA

Osim cinitelja koji utjeCu na razvoj turizma, opcéenito na razvoju nautickog turizma imaju
jak utjecaj i posebni Cinitelji. Za nastavak 1 razvitak nautickog turizma imaju jak utjecaj i
posebni Cinitelji. Za nastanak i razvitak nautickog turizma u nekoj zemlji, uzem ili Sirem
podrucju ili regiji, moraju postojati odgovarajuci Cinitelji, 1 to, kako na strani potraznje,

tako isto na strani ponude.
Na razvoj nautickog turizma utjecu slijede¢i Cinitelji:
1. Cinitelji razvoja nauti¢kog turizma na strani potraznje

2. Cinitelji razvoja nauti¢kog turizma na strani ponude (utje¢u na ostvarivanje potreba

nautickog turizma)

3. Ponuda privatnih, rekreacijskih i drugih sadrzaja i1 usluga (omogucavaju boravak i

plovidbu nauticara izvan mjesta boravka)

Nauticki turizam, kao oblik turisticke potraznje, a i ponude, logi¢na je posljedica
sveukupnog gospodarskog razvoja u svijetu. Analizirajuéi gospodarski razvoj, kao Cinitelja
turistickog razvoja nautickog turizma, moze se zakljuciti da je njegov utjecaj viSestruk. S
jedne strane, gospodarski razvoj uvjetuje stvaranje slobodnih financijskih sredstava za
kupnju plovila i1 slobodnog vremena za plovidbu, §to je temeljna pretpostavka za nastanak
nauticko-turistiCke potraznje. S druge strane, povecanjem industrijalizacije, urbanizacije 1
zagadenja Zivotne sredine, S$to sve uvjetuje gospodarski razvitak, popraceno je, ne samo
ve¢im intenzitetom rada na radnom mjestu, nego ve¢im ili manjim stupnjem psiholoSkog
stresa 1 raznih drugih oboljenja. Tehnoloski razvoj, kao sastavni dio ukupnog
gospodarskog razvitka, posebno, utjece na razvoj nauti¢kog turizma kroz nove materijale,
tehnologije 1 metode gradenja plovila, ekoloske pokrete itd. Pojavom plasti¢énih masa i
novih metoda gradenja, plovila za sport i razonodu su postala jeftinija i pristupacna za sve
Sire slojeve drustva. Cinjenica je, nauticki turizam, bez obzira na konstantnu stopu rasta,
jos$ uvijek nema masovni karakter u svjetskim razmjerima. On je privilegij srednje i1 viSe
klase. Medutim, u posljednje vrijeme prisutna je tendencija njegova Sirenja i na nize
slojeve pucCanstva. Zato, treba usmjeriti istraZzivanja u smjeru buduce turisticke potraznje,

kako bi se mogla formirati adekvatna nauti¢ko-turisticka ponuda®.

> www.mppi.hr (3.7.2014.)
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Tablica 2.

Prednosti i nedostaci nauti¢kog turizma

PREDNOSTI

NEDOSTACI

Resursna osnova

Atraktivna, razvedena obala,
prirodne ljepote, bioloska
raznolikost 1 o¢uvanost,
neizgradenost obale, bogata
kulturno povijesna bastina,
pogodna klima, veliki broj
suncanih dana

Preizgradenost nekih prostora
obalne zone i dijela otoka,
bespravna gradnja, smanjenje
krajobrazne i bioraznolikosti,
neiskoriStenost obnovljivih
izvora energije

Nauticka infrastruktura

Postojeci nauticki kapaciteti,
moguénost prosirenja
kapaciteta, prostorna
moguénost za izgradnju novih
luka, relativno razvijen sustav
upravljanja pomorskim
dobrom

Mali broj kvalitetnih nautickih
vezova i nedovoljno razvijena
logistika s obzirom na rastucu
potraznju, neodgovarajuca
infrastruktura i nedostatak
vezova za prihvat vecih jahti,
nedostatak kapaciteta u
smjestajnim jedinicama i
razina tehnicke usluge u
marinama, neodgovarajuca
kategorizacija luka nautickog
turizma

Postojeca prateca turisticka
infrastruktura i
suprastruktura

Smjestajni objekti, turisticka
tradicija, kvalificirani kadrovi,
usluzne djelatnosti, bogata
tradicija i gostoljubljivost,
multikulturalnost i tolerancija,
postojanje i obuhvat prostorno
planske dokumentacije,
raznolika sektorska struktura,
broj obrazovanih institucija

Neodgovarajuci sadrzaj ponude
(nedovoljna ponuda izleta,
neodgovarajuca ponuda u
trgovinama, neautenti¢nost
suvenira), niska razina
kvalitete usluga
(neorganiziranost atrakcija za
prihvat gostiju s kruzera,
neodgovarajuce radno
vrijeme), razliCiti stupanj
interesa za razvoj,
neodgovarajuca suradnja medu
nautickim lukama i subjektima
unutar destinacija
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Konkurentnost

Konkurentnost luckih pristojbi
i naknada, cjenovna
konkurentnost opéenito

Nepostojanje koncepcije
razvoja destinacije i sukobi s
drugim vrstama turizma,
neodgovarajuca i
neorganizirana promidzba i
nepostojanje odgovarajucih
promidzbenih materijala,
nedostatak zajednicke razvojne
inicijative, tj. nedostatno
implementiranje novih
strateskih usmjerenja, izraZzena
sezonalnost potraznje,
neodgovarajuce zbrinjavanje
otpada kao i neadekvatna
odvodnja i proc¢is¢avanje
otpadnih voda, lokacije
industrijskih postrojenja blizu
nautickih odredista, nedovoljna
povezanost izmedu
gospodarstva i institucija
visokog obrazovanja,
neuravnotezene ponude i
potraznje

Izvor: Dogan , K., Mr$i¢, T., Ocuvanje prirodnih resursa nautickog turizma u Republici
Hrvatskoj, Pomorski zbornik, Vol 47-48, No. 1, travanj 2014.
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2. OSNOVNI PRAVCI RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA U
REPUBLICI HRVATSKOJ

Nauticki turizam u smislu koristenja prostora, razvijat ¢e se u dva osnovna pravca. Prioritet
je zastita iznimno vaznih i vrijednih podruc¢ja (nenaseljenih, neurbaniziranih obala, otoka,
otoCica, zaljeva i uvala...), koja su motiv dolaska domacih i stranih nauticara, te planiranje
izgradnje novih luka nautickog turizma najviSih standarda zastite okoliSa na manje
vrijednim podruc¢jima. Prilikom planiranja izgradnje luka nautickog turizma potrebno je
primijeniti i valorizirat viSe kriterija, a jedan od najvaznijih je kriterij odabira lokacije.
Podruc¢ja planiranja izgradnje luka nautickog turizma trebaju biti devastirana podrucja i to
posebno ona koja imaju program sanacije (kamenolomi, napustene vojne luke i industrijska

postrojenja...)

Nadalje, kriteriji planiranja izgradnje luka nauti¢kog turizma su®:

e geografske i demografske karakteristike lokacije

e povezanost na prometnu mrezu (blizina cestovnih ¢vorista i zra¢nih luka)
e gustoca pomorskog prometa

e dostupnost infrastrukture

e izbjegavanje gradnje u prirodnim zaSti¢enim uvalama

e dimenzioniranje luka u odnosu na neposredno zalede

Primjenom kriterija, kojima se usmjerava izgradnja, moze se znacajno doprinijeti
racionalnom i kontroliranom koriStenju prirodnog prostora. Isto tako, potrebno je voditi
raCuna o razvoju postojecih luka nautickog turizma uvazavajui kapacitet prostora i
ogranienja zbog naruSavanja ekoloSke ravnoteZe 1 negativnog utjecaja na biolosku
raznolikost. Ograniavajudi kriterij za planiranje izgradnje ili proSirenje luka nautickog
turizma su zaSti¢ena podrucja i podrucja ekoloske mreze na obali, otocima, moru kojih
sveukupno ima 623. Navedena podrucja ne iskljucuju moguénost izgradnje ili dogradnje

prihvatih kapaciteta, ali uz posebne i strogo kontrolirane uvjete i mjere zastite.

& www.mppi.hr (3.7.2014.)
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Slika 1.Prikaz ACI marine u Splitu

Izvor: www. yacht-charter-croatia.eu

Slika 2. Marina ,,FRAPA*“ u Rogoznici

Izvor: www.croatiasailingexperience.com
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2.1.DOSEGNUTI STUPANJ RAZVIJENOSTI NAUTICKE PONUDE

Valorizacija komparativnih prednosti moguca je samo u otvorenom gospodarstvu.
Komparativne prednosti Hrvatske na podrucju prirodnih uvjeta samo se deklarativno
potenciraju, S§to ne znaCi istovremeno 1 konkurentnu prednost nautickog turizma.
Proizvodnja nautickih usluga na jadranskom prostoru ima pogodne prirodne uvjete. Ti
uvjeti ne mogu dati konkurentnu prednost proizvodnji nautickih usluga ako se ona dogada
u relativno zatvorenoj gospodarskoj okolini. U sustavu u kojem strukturu kapitala tvrtke
nije oblikovala trziSna raspodjela resursa, poslovne i menadzment funkcije ne mogu
maksimizirati dobit. Dobra iskoriStenost kapaciteta, s gospodarskog stajaliSta, je osnovni
preduvjet za uspjeSno poslovanje luka nautickog turizma. Nedovoljno iskoristenje
kapaciteta marina, uvazavajuci izrazito sezonsko poslovanje na sjevernojadranskim
otocima, ali 1 ostalim otocima u Hrvatskoj, negativno se odrazava na cijenu koStanja
nauti¢ko-turistickih usluga, a time i na poslovne rezultate i konkurentnu sposobnost marina
na trziStu. Nauticke luke kod kojih poslovodstva zanemaruju tu ¢injenicu zaostaju u svom
razvitku. Prosje¢na popunjenost kapaciteta je izmedu 53,4 % i 78 %. Razlozi tomu su u
siromas$noj i nekvalitetnoj ponudi, slaboj reklami i promociji, slabom servisu plovila, 1080j
opskrbi 1 relativno visokim cijenama usluga. Nauticke usluge su usluge koje se pruzaju
sudionicima u nautickom turizmu, te samim plovnim jedinicama. Vez u 21. stoljecu vise
nije dovoljan zbog Cega je vazno istrazivati stavove nauti¢ara kako bi se utvrdile njihove
potrebe 1 zahtjeve. Pri tome potrebno je uspostaviti organizaciju nauticke luke tako da
omoguéi pruzanje osnovnih i komplementarnih usluga. Nautickom turizmu dugo nije
pridavano odgovarajué¢e znacenje u oblikovanju turisticke ponude, a glavna odrednica
turistickog razvoja bila je izgradnja konvencionalnih smjeStajnih kapaciteta 1 orijentacija
na masovni turizam. Karakteristika turistiCke potraznje danas jest orijentacija na
individualizam, upoznavanje ambijentalnih vrednota i avanturizam. Da bi se udovoljilo tim
zahtjevima trZiSta, potrebno je razvijati nauticki turizam kao najperspektivniji, s obzirom
na idealne prirodno-zemljopisne i maritimne uvjete. Ostvareni rezultati u nautickom

turizmu bili bi ve¢i da njegov razvoj nisu pratile i odredene slabosti kao $to su:

e siroma$na ponuda i nekonkurentne cijene nauticko-turistickih usluga u odnosu na
druge mediteranske zemlje
e nedostatak suvremene tehnologije pri izradi plovila i opreme namijenjene

nauti¢kom turizmu
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e komplicirani administrativni postupak oko prijave i odjave boravka nauticara

e zapostavljenost nautickog turizma u unutra$njim vodama

Na danasnjem stupnju razvoja nautickog turizma ponuda usluga veza i najosnovnijih
usluga boravka nautiCara samo su pretpostavke za pruzanje niza drugih usluga poput
prodaje suvenira, novina i publikacija, mjenjacke usluge, usluge telefona i1 telefaksa,
prodaja robe u samoposlugama i bescarinskim prodavaonicama, iznajmljivanje plovila,
obuka u jedrenju, ronjenju, sportskom ribolovu i drugim aktivnostima na moru i kopnu,
servisiranje 1 popravak plovila, sportske opreme, meteoroloske i druge obavijesti koje se
odnose na vrijeme i opc¢u sigurnost plovidbe, zdravstvene usluge, organiziranje drustveno-
kulturnih dogadanja i sl. Vazno je naglasiti da navedene usluge u marinama Koriste turisti
¢ije su platezne moguénosti uglavnom vece od drugih turista, pa ponuda treba biti bogatija
1 kvalitetnija. Prema istraZzivanjima u svijetu, udio tzv. dopunskih ili komplementarnih
usluga u prihodima marina prelazi 60 %, §to je znatno iznad ostvarenih prihoda istih usluga
u hrvatskim marinama. Naime, u hrvatskim marinama os ukupne prosjecne potroSnje po
osobi koja iznosi 35,36 dolara na osnovne usluge otpada ¢ak 32,36 dolara ili 91,5 %. U
cilju ostvarenja Sto veceg prihoda u marinama i deviznog priliva od nautickog turizma
potrebno je osigurati bogatiju i kvalitetniju ponudu. Zbog nerazvijenosti tzv. sekundarne
ponude ostvaruje se vrlo niska potro$nja koja se nastoji kompenzirati visokim cijenama
usluga. Prema istrazivanju, nauticari koji su prethodno boravili u konkurentskim zemljama,
isti€u kao bolje u Hrvatskoj prirodu, ¢istocu i ljepote mora, a kao izrazito loSije visoke
cijene usluga. Do 1990. godine Hrvatska se prezentirala kao jedna od najjeftinijih zemalja
na Mediteranu, zbog Cega je potrebito stvoriti pretpostavke za uskladivanje cijena hrvatske

ponude s cijenama ponude u konkurentskim zemljama.

Velike moguénosti za razvoj nautickog turizma postoje na hrvatskim rijekama 1 jezerima, a
koje se do sada nisu ostvarile. Razlog tome je nedostatak objekata za smjestaj plovila i
drugih usluga neophodnih za razvitak nauti¢kog turizma na unutra$njim vodama. Prema
podacima za 2002. godinu veoma je mali broj nauti¢ara, njih oko 3 % koji se zadrzava u
lukama 1 ostvaruje nocenja, pri ¢emu ni u narednim godinama nije doSlo do bitnijeg
povecanja. Gotovo tri Cetvrtine (74 %) nautiara ima zavrSenu viSu ili visoku Skolu. U
usporedbi s gostima u smjeStajnim objektima, kod kojih oko 60 % ima zavrSenu visu ili
visoku Skolu, nautiari su u prosjeku obrazovaniji. UoCena je promjena socio-

demografskog profila gostiju-nautic¢ara, koja slijedi i promjene zamije¢ene i u gostiju u
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smjeStajnim objektima, pa tako se sve viSe biljezi porast maldih i obrazovanijih gostiju-

nauticara.

Konkurentska analiza u odnosu na pojedine zemlje pokazuje da je hrvatska nauticka
ponuda izrazito konkurentna u odnosu na Sloveniju i Tursku, a nesto manje u odnosu na
Grcku 1 Italiju. Nauticari su izrazito zadovoljni ljepotama prirode, a nezadovoljni mnogim
elementima ponude marine i mjesta. Prosjecni troskovi putovanja, koji ukljucuju dolazak
od polazne luke i natrag, troSkove plovidbe i ostale troSkove boravka nauticara, iznosili su
u prosjeku 1.281 euro. ProsjeCna dnevna potroSnja nautiCara iznosila je oko 72 eura,
nauticari na individualnom putovanju trosili su prosjecno dnevno oko 55 eura, a nauticari u
charteru oko 139 eura. U pripremio ponude i prihvata nauti¢kih turista integrirano trebaju
sudjelovati raznoliki Cinitelji. To predstavlja jedan novi marketinski pristup u smislu
ponude, raznolikosti, discipline u radu, kako marina, tako i trgovina. Upravo taj
marketinSki pristup predstavlja osnovicu za daljnji razvoj nautickog turizma i gospodarstva
Hrvatske. Takvim pristupom moguce je znatno povecati udio nautiCkog turizma u
ukupnom turistickom prometu pa i u ukupnom gospodarstvu, a posredni ucinci takve
politike ogledali bi se u rastu poduzetniStva u primorskim mjestima smjestenim uz luke

nauti¢kog turizma’.

2.2 KOMPARATIVNE PREDNOSTI HRVATSKE ZA RAZVOJ NAUTICKOG
TURIZMA

Jadransko more zauzima vazno mjesto u razvitku nautickog turizma, pri ¢emu se isti¢u
dvije osnovne skupine komparativnih prednosti istoéne jadranske obale. U prvu skupinu
spada pogodna lokacija na Sredozemlju, koje postaju sve snaznije europsko i svjetsko
turisticko srediSte, kao 1 posebne pogodnosti ovog obalnog podru¢ja. Druga grupa
komparativnih razvojnih c¢initelja odnosi se na iznimnu pogodnost obalnog podrucja
istocnog dijela Jadrana s obzirom na klimatske, geomorfoloSke i druge karakteristike. Sve
osnovne karakteristike tog segmenta prirodnog faktora potrebno je posebno obraditi, a

osobito treba istaknuti sljedeée®:

7 Favro, S.,Kovati¢, M. : Nauticko gospodarstvo temelj sustavnog razvoja nauti¢kog turizma, Pomorstvo:
Scientific Journal of Maritime Research, Vol. 22, No, 1, lipanj 2008.

8 Favro, S., Sagani¢, I.: Prirodna obiljeZja hrvatskog litoralnog podruéja kao komparativna prednost za razvoj
nauti¢kog turizma, Geoadria, Vol. 12, No. 1, lipanj 2007.
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e jedinstvena obiljezja akvatorija, posebno vazna za aktivnosti u nauticCkom turizmu

e razvedenost obale, povoljna klima, povoljni vjetrovi srednje jacine, velik broj
zaStic¢enih uvala

e raznolikost prirodnog, pomorskog i1 podmorskog pejsaza koje omogucavaju
krstarenje i malim plovnim jedinicama

e pogodan geografski polozaj prema turisticki emitivnim europskim zemljama

Analizom geografskih, oceanografskih i meteoroloskih parametara karakteristicnih za
isto¢nu obalu Jadrana moze se zakljuciti da ona ima iznimne preduvjete za razvoj
nautickog turizma. Njezina duga i razvedena obala s veliki brojem otoka omogucuje
sidrenje 1 pristajanje, a ujedno je vazan element prirodne atrakcijske osnove turizma. Tome
pridonose i1 povoljni klimatski uvjeti, kao §to su povoljne temperature zraka i mora, a i
vjetrovi ¢ija jaina omogucava nesmetanu plovidbu u vecem dijelu godine. Zahvaljujuéi
takvoj situaciji u toplom dijelu godine, od ozujka do listopada prevladavaju vrlo povoljni

uvjeti za plovidbu®.

2.3. KONKURENTNOST RH U NAUTICKOM TURIZMU

Dvije grupe ¢imbenika u najve¢oj mjeri odreduju konkurentnost nautickog turizma, a to su
op¢i ¢imbenici u koje ubrajamo klimatske uvjete, ljepote, Cisto¢u mora, ljepote krajolika
koja podrazumijeva razvedenost 1 raznovrsnost obale 1 otoka ukljuc¢ujuci naselja te posebni
¢imbenici koji ukljucuju prometnu dostupnost polazne luke nauti¢ckog turizma u odnosu na
glavna trzista, osobnu sigurnost i sigurnost plovidbe, broj, prostorni raspored i
opremljenost luke nautickog turizma, odnosno mogucénost veza plovnih objekata u lukama
nautickog turizma ili javnim lukama, ljubaznost 1 educiranost osoblja, atraktivnost sadrzaja

na kopnu, kulturna ponuda...

Razmatranje konkurentnosti Hrvatske u nautickom turizmu je vezano uz susjedne i druge
zemlje u Sredozemlju , prije svega Italiju, Francusku, Spanjolsku, Gréku, Tursku, Crnu
Goru i Sloveniju. Turisti¢ki razvijenije sredozemne zemlje Italija, Francuska i Spanjolska

imaju i razvijeniju ponudu nautickog turizma. One, medutim nemaju tako privlaénu obalu s

9 Ibid, str. 14
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otocnim skupinama kao Hrvatska, Grcka i Turska. Dakle, moZe se re¢i da su Hrvatskoj u
pogledu razvijenosti ponude najve¢i konkurenti Italika, Francuska i Spanjolska, a u
pogledu atraktivnosti obale Grcka i Turska. Slovenija i Crna Gora nisu stvarni konkurenti
zbog skromnih kapaciteta 1 razmjerno kratke obale. Isto tako, Hrvatska teSko moze
ozbiljnije konkurirati Francuskoj, Spanjolskoj i Italiji ne samo zbog njihove nauti¢ke
infrastrukture, nego i1 zbog kvalitete te raznovrsnosti ukupne ostale turisticke ponude. S
obzirom na stanje nautickog turizma te sli¢nosti obale, Hrvatskoj najsli¢nije zemlje iz
navedenog sredozemnog okruzenja su Grcka i Turska. To, dakako, ne znaci da u pojedinim
segmentima nauticke ponude Hrvatska nije konkurentna i drugim sredozemnim zemljama.
Hrvatska ostvaruje suverenitet od 12,2 % obalne crte i na oko 33 % obalne crte otoka u
Sredozemlju, $to upuéuje na prirodni potencijal za razvoj nautickog turizma. Udio
Hrvatske u ukupnoj duljini obale (ukljucujuéi otoke) svih promatranih zemalja na
Sredozemlju iznosi oko 16 %. U ponudi vezova za nauticke plovne objekte u Hrvatskoj u
odnosu na sredozemne zemlje Hrvatske iznosi oko 6,9 %, Francuske 47,3 %, Italije 10,4
%, Grcke 6,4 %, Turske 4,9 % itd. S obzirom na duljinu obalne crte, Hrvatska ima oko 2,6
nauti¢ke veze po kilometru, Francuska 6, 4, Italija 3,1, Spanjolska 20,2, Gr¢ka 1,1, Turska
2,2 itd. Kad se ovi pokazatelji stave u relativan odnos, moze se uociti da Hrvatska ima udio
duljine obale dva puta ve¢i od udjela u broju vezova. Prema navedenom, Hrvatska ima jo$
neiskorisStenih komparativnih prednosti i potencijala za povecanje konkurentnosti na trzistu
nautickih usluga. Jedan od pokazatelja konkurentnosti odredene turisticke ponude je 1
dojam konkurentnosti u javnosti odnosno medu samim nauti¢arima, §to ne mora uvijek
odrazavati stvarnost, ali u velikoj mjeri utjeCe na uspjesnost prodaje. Analizom ocjena svih
elemenata nauticke ponude Hrvatske dobivenih anketom provedenom u okviru istraZivanja

TOMAS-Nautika, moze se zakljuciti sljedece:

e Najveca prednost Hrvatske je u tzv. opéim i socijalnim ¢imbenicima nauticke
ponude (Cisto¢a mora, ljepota krajolika, ekoloska oCuvanost obale te osjecaj
sigurnosti u zemlji)

e Najveci nedostatak ukupne hrvatske nauticke ponude su posebni elementi ponude

(ugostiteljska ponuda, kapacitet, opremljenost luka)
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Glavna prednost Italije u odnosu na Hrvatsku je njena ugostiteljska ponuda te
kapacitet i opremljenost luka nautickog turizma

Glavna prednost Francuske i Spanjolske u odnosu na Hrvatsku su gostoljubljivost,
ugostiteljska ponuda te ponuda luka nautickog turizma

Glavna prednost Grcke u odnosu na Hrvatsku je ugostiteljska ponuda te ,,vrijednost
za novac® ukupne nauticke ponude

Turska predstavlja konkurenta hrvatskoj nautickoj ponudi u ugostiteljskoj ponudi ,
opremljenosti luka nautickog turizma, ,vrijednosti za novac“ ukupne nauticke
ponude i dijelom u kapacitetu luka nautickog turizma

Slovenija ne predstavlja ozbiljnog konkurenta hrvatskoj nauti¢koj ponudi, $to je i

razumljivo uzimajuéi u obzir duljinu obale

Prema svim bitnim pokazateljima hrvatska nauticka ponuda je konkurentna ostalim

zemljama Sredozemlja, osim sa cijenama dnevnog veza. NajvaZznija Cinjenica je da

Hrvatska, prema postojeCem broju nautickih vezova, duljinom obale i otoka, njihovom

izuzetnom privla¢noséu 1 jo§ uvijek dobroj ocCuvanosti, te kona¢no dosegnutoj kvaliteti

ukupne nauticke ponude, nedvojbeno ima sve pretpostavke za daljnji kvalitetan i

konkurentan razvoj nauti¢kog turizma pod uvjetom da u buducnosti ne ugrozi osnovnu

prirodnu razvojnu osnovu. Analiza ocjene konkurentnosti hrvatskog nautickog turizma

ukazuju na nuZnost repozicioniranja 1 restrukturiranja hrvatskih marina u skladu s

trendovima na trzi$tu nautickih usluga®®.

10 Gragan, D., StrateSko promisljanje razvoja nauti¢kog turizma u Hrvatskoj, Vol. 12, No. 11, 2006.
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Tablica 3. Ucestalost dolazaka nauti¢ara u Hrvatsku u razdoblju od 2001.-2012. Godine

Ucdestalost
dolaska u 2001. 2004. 2007. 2012.
Hrvatsku
Prvi posjet 9,6 10,8 9,0 10,9
Drugi posjet 14,0 15,4 11,3 12,9
Tri d_o pet 26,2
posjeta
Triivise 76,4 73.8 79,7
posjeta
Sest i vise 50,0
posjeta
Ukupno 100,0 100,0 100,0 100,0

Izvor: www.iztg.hr

Kao turisti, nautiari pokazuju visoki stupanj lojalnosti. Svaki drugi je u Hrvatskoj plovio
Sest ili viSe puta, a svaki Cetvrti tri do pet puta. Oko 11% nauticara plovilo je, na Jadranu
2012. Godine, prvi put. Rezultati provedenih istraZzivanja pokazuju da se strukturni udjeli s

obzirom na ucestalost dolazaka veoma malo mijenjajul.

2.4.CIMBENICI ODRZIVOG RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA U RH

Nauticki turizam proizlazi iz stupnja razvoja gospodarstva opcenito u svijetu. Gospodarski
razvoj omogucava stvaranje viSka financijskih sredstava i viska slobodnog vremena za
plovidbu. Tako nastaje nauticko-turisticka potraznja. Postoje faktori odrzivog razvoja
turizma na strani potraznje i na strani ponude. Cimbenici odrzivog razvoja nautickog
turizma na strani potraznje su oni koji utje¢u na odrzivi razvoj turizma opcenito, te posebni

¢imbenici. Posebne ¢imbenike moze se podijeliti na one koji su proizvod**:

11 Vidugié, V. , Pagali¢ Z., Munitié¢ A., Zelenika R., Simuni¢ S.: Pomorski turizam-prometne, razvojne i
ekoloske dileme, Split, 2007. godina
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http://www.iztg.hr/

1. stupnja razvoja gospodarstva
2. drustva u Sirem smislu

3. stupnja razvoja turizma

Cimbenici odrzivog razvoja nautickog turizma na strani turistiCke ponude su ¢imbenici
koji omogucuju realizaciju Cinitelja na strani potraznje. U Ccinitelje odrzivog razvoja
12

nautickog turizma na strani turisticke ponude ubrajaju se

1. prirodni uvjeti

2. ponuda prihvatnih, rekreacijskih i drugih sadrzaja i usluga

Prirodni uvjeti su neophodni kako bi se razvio nauticki turizam. Hrvatska mediteranska
obala sa svojom blagom klimom, razvedenom obalom punom otoka, zaljeva, rtova, te
blizina emitivnim trzistima idealna je za njegov razvoj. Taj razvoj je do sada uglavnom
postivao zahtjev odrzivosti, a to je da budué¢im generacijama ne smijemo ostaviti ugrozen

ili uniSten okolis.

Prirodnim uvjetima koji doprinose razvoju nauti¢kog turizma pripadaju’®:

dovoljne dubine i prostranost akvatorija pogodne za nauticki turizam
umjerena snaga vjetrova u turistickoj sezoni

toplo i bistro more

blage plime i oseke

umjerene morske struje i veli¢ina valova u turistickoj sezoni
bogatstvo morske flore i faune

prirodne karakteristike obalnih rijeka, jezera i nacionalnih parkova

bogatstvo kulturno-povijesnih spomenika

© © N o g bk~ w0 DR

mogucnost sudjelovanja u regatama

2 1pid, str. 15
13 1bid, str. 15
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Nauticko-turisticka ponuda obuhvaéa mnoge gospodarske djelatnosti 1 razne

negospodarske aktivnosti, kao §to sul#:

modernizacija, prosirivanje, izgradnja novih luka nautickog turizma
gradnja nauticke flote
organizacija jahting klubova

izgradnja brodogradiliSta za nauticku flotu

o B~ W D

izgradnja terena za sport, rekreaciju, parkiraliSta, izgradnja stanica za opskrbu
gorivom, trgovackih, hotelskih i ugostiteljskih objekata itd.

6. izgradnja hangara za suhi vez. Te radionica za servis motora i odrzavanje plovila

Kako bi nautic¢ari mogli ploviti izvan luka neophodan je razvoj ponude prihvatnih sadrzaja
1 usluga. Na odrzivi razvoj nautickog turizma bitno utjece stupanj kulture lokalnog
stanovniStva, pomorska tradicija i1 intenzitet nauticke propagande. Nauticki turizam
konzumira visi i srednji sloj druStva. Nauticki turizam s osnovnom svrhom plovidbe,
rekreacije i odmorom u istinskom prirodnom okruzenju, bitno pomaze u stabiliziranju

pojedinca, ali i drustva u cjelini opcenito.

Odrzivi razvoj nautickog turizma na hrvatskom primorju treba unaprijediti poslovne
rezultate, konkurentnost na trziStu, pobijediti slabosti poslovanja, iskoristiti prilike i
prednosti, te efikasno prezentirati vlastite potencijale. Odrzivi razvoj nautickog turizma

trebao bi se temeljiti na do sada izlozenom i'°:

1. gospodarski napredak treba iskoristiti moguénost investiranja u velike marine tamo
gdje je to studijama isplativosti uz odrzivi razvoj moguce

2. potrebno je izraditi liste prioriteta ulaganja

3. trzite treba strategijski obradivati kada je propaganda u pitanju

4. poticati integracije u nautickim i1 srodnim djelatnostima

BViduci¢, V. , Pagali¢ Z., Muniti¢ A., Zelenika R., Simunié¢ S.: Pomorski turizam-prometne, razvojne i
ekoloske dileme, Split, 2007. Godina
15 1bid, str. 16
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5. poboljsavati carinske, pomorske i druge propise

6. organizacijom nautickog turizma nacionalno iskoristavati obalni prostor

7. nauticki turizam razvijati naroCito na depopulacijom ugrozenim otocima i
podrucjima obale

8. podizati ekolosku svijest svih ¢lanova drustva

Razvitak obalnoga prostora mora biti dugorocno odrziv, jer je oCuvani prostor najvazniji
resurs. Odrzivi razvitak ukljucuje ispunjenje nasih potreba, bez smanjivanja mogucnosti da
se ispune potrebe buduéih narastaja. Odrzivost, kada se radi o nautickom turizmu,
podrazumijeva ravnotezu izmedu ograni¢avanja moguénosti gospodarskog razvitka i
dopustenog smanjivanja kvalitete obalnog ekosustaval®. Vazan instrument u promociji
odrzivog razvoja nautickog turizma je plava zastava. Plavom zastavom se ocjenjuje
nauti¢ke turisticke luke 1 plaze koje zadovoljavaju kriterije ekoloske kvalitete. Kriteriji

plave zastave obuhvacaju slijedeée aspekte!’:

neprekidna briga za okoli$ od strane vlasnika koncesije
organizacija obrazovanja osoblja u cilju zastite okoliSa

obavjestavanje javnosti o stanju okoli$a, sigurnosti i uslugama na plazama

A wnp e

gospodarenje okoliSem u skladu s osnovnim ekoloskim nacelima

U cilju odrZivog razvoja nauti¢kog turizma, osim navedenog, treba osuvremeniti i proSiriti,
gdje to uvjeti dopustaju, postojece marine te popuniti prostore na srednjem 1 juznom dijelu
hrvatskog primorja novim marinama. Nove marine su potrebne kako bi mreza marina bila
popunjena u cilju $to lakSeg smjeStaja brojnih plovila tijekom turisticke sezone. Treba
izgraditi ve¢i broj jeftinih sezonskih marina na pontonima koje se mogu zimi i demontirati.
Prednosti tih marina, u odnosu na veliki broj do sada izgradenih marina, je u minimalnim
zahvatima u okoliSu, te u vrlo brzom 1 jeftinom povratku na izvorni okoli§. Maritimne 1

ostale aktivnosti nauti¢ki turizam treba pribliziti dozvoljenom optimumu, u skladu s

16 Zelenika, R., Vidugi¢, V.: Model razvitka nauti¢kog turizma u Republici Hrvatskoj do godine 2015.,
Ekonomski pregled, Vol. 58, No. 9-10, listopad 2007.
7 Ibid, str.17
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osnovnim aspektima odrzivosti, a na korist lokalnog stanovniStva (zapoSljavanje) cijele

Hrvatske $to pridonosi pozitivnom gospodarskom efektu.

3.4.1. Odrzivi razvoj kapaciteta nautickog turizma

Za nauticki turizam potrebno je znacajno ocuvanje prirodnih resursa poradi oblikovanja
izvornih odrzivih konkurentskih prednosti nekog podrucja, destinacije. Stoga je prijeko
potrebno postizanje harmonizacije stavova na profesionalnoj i etickoj razini razvoja
nautickog turizma, u koji bi bili ukljuceni 1 umrezeni svi sudionici oblikovanja nauticke
usluge. Do sada se nauticki turizam u Hrvatskoj razvijao uglavnom neplanski bez
sveobuhvatne analize lokacije za luke nautickog turizma i bez zajedni¢ke brige o tome
kako ¢e ta vrsta turizma utjecati na okoliS. Obalna podrucja, kao jedini prostori na kojima
se moze odvijati nauticki turizam, nemaju prostornu alternativu. To su vrlo osjetljiva
podrucja, zbog ¢ega podlijezu mnogobrojnim ograni¢enjima u koristenju prirodnih resursa
u funkciji razvoj nauti¢kog turizma. Sredozemne zemlje, pa tako i Hrvatska susrecu se s
problemom prezasic¢enosti pojedinih lokacija obale i otoka zbog turizma, pa nastoje
uskladiti ekoloSke i ekonomske interese daljnjeg razvoja turizma. Buduéi da je nauticki
turizam najveci korisnik akvatorija i obale, on mora postati i najveéim promotorom zastite
okolisa. Na sre¢u, dosadasnji razvoj turizma u Hrvatskoj, iako neplanski i stihijski, nije
znatnije ugrozio temelj na kojem se razvija, obalu, otoke i more. To je vidljivo iz podataka
prikupljenih u okviru istrazivanja Stavovi i potrosnja nauticara u Hrvatskoj, TOMAS,
Nautika 2004., gdje su nauti¢ari u Hrvatskoj ocjenjivali izmedu ostalog, 1 prostorne i
ekoloske elemente. Elemente kao S§to su ljepota krajolika, ekoloska ocuvanost obale,
Cistoa mora 1 Cistoa mjesta nauti¢ari su ocijenili medu najboljima na Sredozemlju.
Odrednice razvoja nauti¢kog turizma usmjeravaju ga prema kvaliteti, individualizmu ili
humanom turizmu, §to nautickom turizmu daje novu dimenziju kao korisniku i aktivnom
zaStitniku prirodnih 1 kulturnih vrijednosti na moru 1 priobalju, a napose na otocima.
Pritom politika razvoja ne smije dopustiti da turizam postane multiplikator ekoloSke
degradacije prirodne okoline litoralnog prostora. Ona treba biti usmjerena prema optimalno
izabranim vrstama turizma u ekoloSki dopustivim granicama, uz prihvacanje nacela 1
strogih mjera zastite prirodne 1 kulturne baStine. Planski razvoj nautiC¢kog turizma na

otocima, ali i na obali, trebao bi biti u skladu s nacelima odrzivog razvoja. Samo ¢e tako
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potaknuti gospodarski razvoj i zadovoljiti potrebe nauticara te u isto vrijeme dati u¢inkovit

doprinos zastiti okoli$a i odrzivom razvoju obale i otoka®,

3.4.2. StrateSki koncepti razvoja nauti¢kog turizma u RH

Nauticki turizam je u proteklih trideset godina zabiljezio jednu od najvisih razvojnih stopa
u svjetskom pa tako i u hrvatskom gospodarstvu. U Hrvatskoj predstavlja izvozni proizvod
koja jos$ uvijek ne ostvaruje odgovarajuc¢u materijalnu dobit koliku bi mogla s obzirom na
potencijale pa se njegov pravi razvoj tek oc¢ekuje. Nauticki turizam kao djelatnost obecava
mnogo za cjelokupno gospodarstvo, a postojeci organizacijski modeli kao i Strategija
razvoja nautickog turizma omogucava kvalitativni 1 kvantitativni razvoj koji ¢e potaknuti
gospodarski rast. To je sloZeni sustav koji uvjetuje stvaranje regulatornog okvira buduceg
turistickog razvoja. Hrvatska od turizma dobiva mnogo, a jos vise ocekuje u buduénosti pa
obalni prostor treba maksimalno ocuvati, jer prostor nije obnovljivi resurs. Nije potrebna
brza zarada, industrija i masovnost jer je Hrvatska dovoljno atraktivna, izvorna i
prepoznatljiva. Danasnji turizam traZi, toplo, ljudsko, osobno, tj. Sve ono §to se u velikim
svjetskim destinacijama izgubilo, gdje su nautiCari samo broj. Odrzivi razvoj treba
sagledati ne samo kroz izgradnju novih marina, poveéanju kapaciteta, ve¢ i kroz povecanje
kvalitete u simbiozi s postoje¢im resursima i infrastrukturom. Kroz analiziranje prednosti i
nedostataka treba iskoristiti sav potencijal kako bi se Hrvatska dovela u red vodecih

turistickih zemalja.

Kvalitetan, ufinkovit, dugoroan i odrZiv razvoj nekog podrucja nije mogué¢ bez
osmisljenog pristupa 1 strateSkog planiranja kojim se utvrduju ukupni razvojni potencijali,
postojeci problemi, nedostaci 1 smetnje, vizija buduceg razvoja te prioriteti i ciljevi. S tom
namjerom izradena je Strategija razvoja nautickog turizma Republike Hrvatske koja je,
dakle, strateSki dokument koji predstavlja polaziSte svih aktivnosti dugorocnog upravljanja
odrzivim razvojem nautickog turizma u svim elementima odrzivosti 1 na svim razinama

donosenja razvojnih odluka.

Kako bi se omogucila ucinkovita i jednoobrazna provedba Strategije neophodna je

zajedni¢ka koordinacija aktivnosti svih subjekata i sudionika razvoja nautickog turizma.

18 Favro, S., Sagani¢, I.: Prirodna obiljeZja hrvatskog litoralnog prostora kao komparativna prednost za razvoj
nautickog turizma, Geoadria, Vol. 12 No.1, lipanj 2007.

29



Usvajanjem ovog Akcijskog plana provedbe Strategije, odnosno razradom mjera,

aktivnosti, nositelja i rokova utvrdit ¢e se provedba predlozenih strateskih ciljeva.

Budu¢i razvitak nautickog turizma u Hrvatskoj treba promatrati kroz stvaranje okvira za
ravnotezu ekonomskog napretka i1 odrzivosti razvoja, ali i1 valorizaciju dugoro¢no
planiranih sustavnih mjera ¢ime bi se stvorili uvjeti za poboljSanje gospodarske slike
hrvatskog jadranskog prostora. Kako bi nauticki turizam u Hrvatskoj ostao autentican i
do negativnih posljedica 1 zasicenosti turistickog prostora. Politika nautickog turizma i
zaStita trebaju usporedne, a ne oprecne ciljeve. Da je jadranski prostor prepoznatljiv i
autentiCan ili jednostavno drugaciji, tradicionalno orijentiran, govori i analiza ucestalosti
dolazaka inozemnih nautiCara koje je proveo Institut za turizam. Jadranom je 50 %
nauticara plovilo Sest ili viSe puta, a 26 % viSe od tri puta. Hrvatska je zemlja ¢iji su
prirodni resursi glavni motiviraju¢i faktor za dolazak i boravak turista te odrzivo
iskoriStavanje 1 razvoj prirodnih dobara postaju uvjet razvoja gdje ekoloska komponenta

treba biti uravnoteZena s ekonomskom?®.

Grafikon 1. Prikaz dobi nauti¢ara na podruc¢ju RH 2012. Godine

E Do 29
W 30do49

W 50 vise godina

Izvor: Institut za turizam, Stavovi i potro$nja nauti¢ara u Hrvatskoj, TOMAS Nautika,
Jahting 2012. Zagreb, 2012

¥ Dogan , K., Mr3i¢, T., O¢uvanje prirodnih resursa nautickog turizma u Republici Hrvatskoj, Pomorski
zbornik, Vol 47-48, No. 1, travanj 2014.
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Grafikon 2. Prikaz nauti¢ara prema stupnju obrazovanja u RH 2012. godine
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Izvor: Institut za turizam, Stavovi 1 potrosnja nauti¢ara u Hrvatskoj, TOMAS Nautika,
Jahting 2012. Zagreb, 2012.

Prema grafovima vidljiv je stupanj obrazovanja i dobna starost nautiCara/turista koji su
posjecivali Republiku Hrvatsku tijekom 2012. godine. Mozemo =zakljuciti kako je
prosjecna dob nautiCara iznosila 45 godina, ¢ak 56%, dok za njima slijede nautiari u
dobnoj starosti od 50 i vise godine (33%), dok je mlade populacije, onih do 29 godina i

dalje vrlo malo (samo 11%).

Takoder, kako je vidljivo iz grafikona pod brojem 2, vecina nautiara koja je Hrvatsku
posjetila tijekom ljeta 2012. Godine ima zavrSenu viSu ili visoku Skolu (¢ak 43%).
Posjetitelja sa zavrsenom srednjom Skolom bilo je oko 22%, dok je vrlo neznatan postotak

onih posjetitelja sa zavrsenom samo osnovnom $kolom (0,8%).

3.5. POLITIKA RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA RH

Hrvatska je najmlada drzava Mediterana, drzava koja je po svemu izrazito mediteranska. S
1.777 kilometara obale i jo§ 4.058 kilometara obale na oko 800 otoka, Hrvatska ostvaruje

tek oko 10.700 americ¢kih dolara po glavi stanovnika. Kao mlada drzava, jo§ uvijek je u
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procesu sredivanja svog gospodarstva i profiliranja gospodarske razvojne politike, te su
mnogi pokazatelji razvoja tek indikativni, a ne egzaktni. Politika razvoja nautickog turizma
Hrvatske odvijala se u dva dijela, odnosno dva osnovna razdoblja. Bolje re¢eno, radi se o

dvije politike dvaju politickih 1 gospodarskih sustava.

Hrvatska posjeduje idealne preduvjete za razvitak nautickog turizma i1 ima niz
komparativnih prednosti u odnosu na veéinu drugih sredozemnih zemalja. One se ogledaju
u velikoj razvedenosti obale i otoke, ve¢em broju dobro rasporedenih i zasti¢enih luka,
pogodnijem geografskom polozaju u odnosu na emitivno turisticko-nauticko trziste, zatim
u bolje o¢uvanoj prirodi i posebno ¢istom moru. Danas je, medutim, Hrvatska morem jos
uvijek na odredeni nacin odvojena od svijeta, odnosno pomorska orijentacija Hrvatske jos
je uvijek ,,mrtvo slovo na papiru“. Imajuéi u vidu sve prednosti pomorskog prometa i
njegovo znacenje u svijetu danas, sve moguce nedostatke treba ukloniti. Turizam, posebno
nauticki, lako izlazi iz lokalnih okvira i uz prirodne resurse, ali 1 ljudski radni doprinos daje
gotovo nesluéene moguénosti. Zato je primjena koncepcije suvremenog marketinga i
politike razvoja potrebna pretpostavka razvoja i ukljucivanja hrvatskog nautickog turizma

u globalne nauti¢ko-turisticke tijekove?

Tablica 4. Osnovni pokazatelji razvijenosti zemalja nauti¢kog turizma

Ukupno BND po Duljina K Br(_)j_ . . Broj Kilometar
: tan. u stanovnik | obales ategorizirani Bm.]. | VEZOVa | 4 obale na
Zemlje s.an u : hmarinaza | komercijalni | nal .
milijuni- u otocima nauticki h vezova Kkm jednu
ma (ueurima) | (ukm) turi marinu
urizam obale
Spanjolska 40 22.000 | 5.200 245 80.061 15,4 21,2
Francuska 60 27.500 550 99 64.710 117,7 5,6
Italija 60 26.800 | 8.500 478 167.875 19,8 17,8
Grcka 11 19.900 | 13.676 63 12.797 0,9 217,1
Hrvatska 45 10.700 5.835 83 15.407 2,6 70,3

Izvor: Lukovi¢, T., Samanovi¢, J. : Menadzment i ekonomika nautickog turizma, Hrvatski
hidrografski institut, Split, 2007., str. 209.

20 S, Favro, I. Sagani¢, Prirodna obiljezja hrvatskog litoralnog prostora kao komparativna prednost za razvoj
nautickog turizma, Geoadria, Vol.12, No. 1, lipanj 2007.
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Zasi¢enost obale na Mediteranu nije ravnomjerno rasporedena. Grcka je sa 13.676 km
obale ostala najnerazvijenija u nauti¢kom turizmu, a Spanjolska i Italija dosegle su stupanj
zasi¢enosti svojih obala marinama na granici odrzivog razvoja. Hrvatska s prosjekom od
70,3 km izmedu dvije marine ima velike moguénosti daljnjeg razvoja pa je potrebno
poboljsati poslovne rezultate, konkurentnost, nadvladati slabosti i efikasno prezentirati sve
vlastite potencijale uz stalno pracenje svjetske potraznje i prilagodavanja. Posljednjih
desetak godina razvoj nautickog turizma je stihijski, sagradeno je novih marina s oko 1.000
vezova, a 2012. godine luke nautickog turizma su ostvarile ukupan prihod od 660 milijuna

kuna.

Ova tablica raspolaze podacima iz 2006.-2007. godine i svake godine brojke vezova i
marina raste i ¢esto je neophodna nadogradnja tj. sustav marina koji ¢e s modernom
infrastrukturom i bogatom ponudom moci zadovoljiti sve raznovrsnije i vece potrebe

nauticara (turista) poStujuci nacela odrzivog razvoja.

3.5.1. Povijesni razvoja sustava nautickog turizma u RH

Prvi sustav razvoja nautickog turizma, razvijan je u bivsoj Jugoslaviji i to kao respektirani
podsustav nacionalne politike razvoja gospodarstva. Politika razvoja nautickog turizma
imala je svoj oblik, ali i realizaciju kroz jedno drzavno poduzece ACY (Adriatic Club
Yugoslavia). U tom razdoblju izgraden je sustav marina od Pule do Dubrovnika. Izvor
financiranja bili su drZavni, te je kontrola razvoja bila u rukama drZave. Bez obzira na sve
politi¢ke kritike, nauti¢ki je turizam u tom razdoblju zabiljeZio ubrzani razvojni trend.
Tada se javljaju 1 prvi poceci privatnog nautickog turizma, uglavnom kroz Sportske lucice,
odnosno kroz privatne tvrtke, koje su iznajmljivale svoje 1 tude brodove, odnosni crni
charter. Poslovanje i rad privatnih marina bilo je imanentno politickom sustavu, te osim
ACY-a, komercijalnih privatnih luka nautickog turizma nije bilo. U tom razdoblju
skromno se javlja cruising, kao poseban oblik nauti€¢kog turizma na Jadranskoj obali.
Istodobno, i ACY razvija svoju djelatnost, te uz dobru suradnju s inostranim investitorima i
tvrtkama za iznajmljivanje plovila (Grcka, Italija, Austrija i sl.), profilira svoju osnovnu
djelatnost. Nakon neuspjelog pokusaja formiranja svoje flote brodova, ACY se odreduje
kao cisto nauticko poduzece koje posluje u svojim marinama duz cCitave isto¢ne obale
Jadrana. Dakle, prvo razdoblje (od 1980. do 1990. godine) mozemo oznaciti kao razdoblje
uspjesnog pocetnog razvoja nautickog turizma u Hrvatskoj.
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Drugo razvojno razdoblje, jer o sustavu se ne moze govoriti, mozemo promatrati nakon
Domovinskog rata, odnosno krajem drugog tisucljeca. U tom drugom razdoblju, Hrvatska

ima dva podrazdoblja koja se tiCu razvoja nautickog turizma.

Prvo poratno razdoblje trajalo je do pocetka drugog tisuc¢lje¢a, odnosno do kraja 1999.
godine kada je donesen ,,Pravilnik o kategorizaciji luka nautickog turizma“, ¢ime ujedno
zapocCinje druga razvojna faza. U toj prvoj poratnoj fazi razvoja nautickog turizma,
promatrano s drzavno-administrativnog razvojnog aspekta, briga za nauticki turizam
potpuno je izostala. Drzava se bavila drugim problemima te je izostala briga, ne samo za
nauticki turizam, ve¢ i za cjelokupno nacionalno gospodarstvo koje nije imalo jasno
definiranu strategiju razvoja. Sve §to je S ACY-em napravljeno u tom razdoblju je
promjena imena u ACI ,,Adriatic Club International®, koji je ostao kao sustav marina. Sve
drzavne vlade koje su se mijenjale u Hrvatskoj bile su gotovo preplaSene njegovom
veli¢inom 1 biv§im proklamiranim statusom. U tom razdoblju drZava nije bila u stanju
participirati u razvoju nautickog turizma. I dok se drzava bavila drugim, uglavnom
politickim i stranackim problemima, domaci i poneki inozemni investitori, zapoceli su s
razvojem nauti¢kog turizma u Hrvatskoj 2 . U potpunoj neizvjesnosti i razvojnoj
nesigurnosti razvijale su se gotovo spontano marine na hrvatskoj obali. Njihovo uspjesno
poslovanje, uz postupno saniranje poratne Stete u marinama, odvijalo se uz velike godisSnje
oscilacije. Nakon tog razdoblja velikih godisnjih oscilacija, razvoj nautickog turizma
odvijao se uspjesno, a rezultat 2005. godine dotakli su predratni nivo. To je potaklo veci

angazman drZave, ¢ime se razvoj nautickog turizma poceo kontrolirano odvijati.

Druga faza razvoja nauti¢kog turizma zapocinje krajem 1999. godine, odnosno pocetkom
2000. Godine. Od tada hrvatska drzava nalazi sve viSe interesa za participiranje u razvoju
nautickog turizma u Hrvatskoj. Formiraju se udruzenja marina, cruisera, chartera 1 skippera
na drzavnoj razini, pri Gospodarskoj komori Hrvatske, a drzavna administracija ubrzano
donosi niz zakona, pravilnika, uredbi i drugih dokumenata sa zakonskom shagom. U pet
godina Hrvatska je donijela sustav relevantnih zakona na temelju kojih se moze odvijati
razvoj nautickog turizma. U svemu tome ostao je za doradu Zakon o koncesijama, kao
jedan od klju¢nih nedoradenih zakona u nautickom turizmu. Regionalni koncept razvoja,
postupno poprima prihvatljivi oblik razvoja u nautickom turizmu, a temelji se na

zupanijskim prostornim planovima. Kao klju¢ni dio tog razdoblja, u kojem je razvoj

21 Lukovi¢, T., Samanovié J.: Menadzment i ekonomika nauti¢kog turizma, Split, 2007.
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nautickog turizma iz inicijative spretnih poduzetnika i ulagaca prerastao u kontrolirani
razvoj, uslo se u zavr$nu fazu izrade vrlo vaznog drzavnog dokumenta, Strategije razvoja
nautickog turizma Hrvatske. Dakle, cjelokupan proces razvoja nautickog turizma uspio je i
pored Cinjenica da Hrvatska joS uvijek nema definiranu politiku 1 strategiju razvoja
gospodarstva. Sve je to dokaz visokog stupnja razvojnog i gospodarskog znacaja nautickog
turizma u Hrvatskoj koji postupno postaje dio realnog zivota. Znafajan broj marina se
privatizirao, a izgradene su i nove marine od kojih se kao primjer moze navesti razvojni
put marine ,,Frapa“ u Rogoznici, koja je u nesto viSe od deset godina svoje izgradnje,
dosegla nivo kvalitete vode¢ih marina na Mediteranu. U geostrateSkom smislu razvoja

nautickog turizma, vrijedno je istaknuti da su investitori odabrali nekoliko strategija i to:

¢ izgradnju nauti¢kih centara u ve¢im gradskim sredistima uzduz hrvatske obale

e izgradnju nautickih centara jednostavnijeg tipa na pazljivo odabranim lokacijama
na otocima

e izgradnja elitnih nautickih centara u geografski prikladnim sredinama uz

visokovrijedno kompletiranje ponude
U osnovnom izvedbenom konceptu izgradnje primjecuju se dva strateSka modela:

e koriStenje prirodnih prednosti obale (ljepota obale, razvedenost, Cistoa mora,
veliki broj otoka i prirodnih odmorista,...)
e koriStenje vecih gradskih srediSta, koja upotpunjuju kvalitetu ponude, posebno u

kulturnom, usluznom i1 zabavnom smislu

Svaki od ova dva modela ima logi¢ne i opravdane razloge. I dok je, s jedne strane politika
drzave, u smislu potpore i1 definiranja razvoja, u pocetku sasvim izostala, s druge strane je
interes privatnih investitora bio pokreta¢ postojeCeg razvoja nautickog turizma. Potreba
boljeg organiziranja luka nauti¢kog turizma uz pomo¢ drzavne administracije, realizirana
je u zadnjih pet godina. Jakim angazmanom drZave stvoreni su temelji za brzi razvoj
nautickog turizma Hrvatske i vazno je istaknuti da je nauticki turizam u Hrvatskoj, u
smislu stupnja iskoriStenosti prirodnih potencijala, na vrlo visokom stupnju, dok su
postoje¢e marine relativno dobro organizirane. Obala hrvatskog Jadrana izuzetno je
interesantna za buduce investitore u nautiCkom turizmu. Zakljucno treba istaknuti da se
razvoj nauti¢kog turizma polako vraca u sustav kontroliranog i usmjeravanog razvoja, a na
principima odrzivog razvoja. DrZzavna administracija u domeni svoje nadleZnosti, postupno
osigurava potrebne uvjete razvoja, od kvalitetnih cesta do adekvatnih zakona. Potraznja za
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kapacitetima luka nauti€¢kog turizma u sezoni, procjenjuje se na dvostruku veli¢inu od
postojec¢ih kapaciteta, kako u drugim drzavama Mediterana, tako i u Hrvatskoj. Oc¢igledno
je da se gospodarski razvoj u priobalnom podru¢ju Hrvatske moze bazirati na razvoju

nauti¢kog turizma i to na dva veé spomenuta modela?:

¢ na podrucju na koje investitor dolazi i gdje, osim prirodnih, nema gotovo nikakvih
drugih uvjeta za razvoj (primjer marine ,,Frapa‘)
e na podrucju gdje postoji izgradena infrastruktura i blizina vecih privla¢nih gradskih

centara (primjer marine ,,Kastela®)

3.5.2. Prostorno-planske osnove razvoja nautickih luka

Prostornim planovima Zupanija predvideno je proSirenje postoje¢ih i izgradnja novih
prihvatnih kapaciteta na oko 300 potencijalnih lokacija, §to je vise nego jedan i pol puta od
postojec¢ih. Za potrebe prosirenja 1 izgradnje navedenih lokacija nuzno je provesti analizu
istih 1 temeljem nje utvrditi u postupku izmjene i kroz ili dopune ili izrade novih prostornih
planova zupanija najprihvatljivije potencijalne lokacije za desetogodisnje razdoblje. Novim
prostornim planovima (u planskom razdoblju do 2015. godine) planirana je izgradnja
novog ukupnog kapaciteta od 33.655 mjesta i to u moru 25.755 vezova i na kopnu 7.900
mjesta. U buducénosti, prema prostornim planovima zupanija, izgradnjom novoplaniranih
kapaciteta uz pribrojene postojece, ukupan kapacitet za nauticki turizam bio bi 54.675
mjesta 1 to u moru 41.589 1 na kopnu 13.086. Najveci planirani rast ukupnih kapaciteta
imaju zupanije ovim redoslijedom: Istarska, Splitsko-dalmatinska, Primorsko-goranska,
Sibensko-kninska i Zadarska. Istarska Zupanija ima scenarij najintenzivnijeg razvoja. S
obzirom na postoje¢i trend potraznje za vezovima, prostorni planovi Zupanija imaju
scenarij intenzivne izgradnje. Ne Zele¢i zaustaviti razvoj nautickog turizma u Hrvatskoj,
prilikom planiranja izgradnje novih kapaciteta svakako je neophodno kao polaznu osnovu

uvazavati utvrdivanje nosivog kapaciteta prostora.

Tablica 5. Kapacitet vezova luka nautickog turizma i mjesta na kopnu prema prostornim
planovima Zupanija

5 POSTOJECI NOVOPLANIRANI
ZUPANIJE KAPACITETI KAPACITETI SVEUKUPNO

22 |bid, str. 22
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Na Na
U moru kopnu Ukupno | U moru kopnu Ukupno
Istarska | 3.800 | 772 | 4.662 | 7.330 | 7.100 | 14.430 19.092
Primorsko-
qoranska | 3228 | 1938 | 5166 | 3.100 0 3.100 8.266
Licko- 0 0 0 850 800 | 1.650 1.650
senjska
Zadarska | 3.676 | 1.030 | 4.706 | 1.800 0 1.800 6.506
Sibensko- |5 295 | 900 | 3.695 | 2.140 0 2.140 5.835
kninska
splitsko- |4 og9 | 390 | 1.971 | 3.185 0 3.185 5.156
dalmatinska
Dubrovacko- | 50/ 156 820 | 7.350 0 7.350 8.170
neretvanska
UKUPNO | 15.834 | 5186 | 21.020 | 25.755 | 7.900 | 33.655 54.675

Izvor: www.mppi.hr

Tablica 6. Udio zupanija u ukupnom kapacitetu vezova luka nautickog turizma prema
prostornim planovima

Udio Ukupno
ZUPANIJE | postojeé Pos&ota novoplaniran Posliota Sveu(t(upn POSiEOta
i i
Istarska 4662 | 22.18% 14.430 42,88% 19.092 34,92%
Primorska- | o166 | 94 5704 3.100 9.21% 8.266 15,12%
goranska
Licko- 0 0,00% 1.650 4.90% 1.650 3.02%
senjska
Zadarska 4706 | 22,39% 1.800 5,35% 6.506 11,90%
Sibensko- 3.695 | 17,58% 2.140 6,36% 5.835 10,67%
kninska
Splitsko- 1 g79 | g 3804 3.185 9,46% 5.156 9,43%
dalmatinska
Dubrovacke | o,y | 595 7.350 2184% | 8170 | 14,94%
-neretvanska
UKUPNO | 21.020 | 100,00% 33.655 100,00% | 54.675 | 100,00%

Izvor. www.mppi.hr

Tablica 7. Bududi kapaciteti vezova i mjesta na kopnu po Zupanijama prema prostornim

planovima.
“ SVEUKUPNO INDEKS RASTA 2015./2007.
ZUPANLIE U moru | Nakopnu | Ukupno U moru Na kopnu | Ukupno
Istarska 11.220 7.872 19.092 188,43% | 919,69% | 309,52%
FHIOEKO NG 228 1.938 8266 | 9603% | 000% | 60,01%
goranska
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Licko-

sonjska 850 800 1.650 850,00% | 800,00% | 1.550,00%
Zadarska 5.476 1.030 6.506 48.97% 0,00% 38.25%
Sibensko- |/ 5op 900 5.835 7657% | 000% | 57.92%

kninska
Splitsko- 4.766 390 5.156 201,45% 0,00% 161,59%
dalmatinska

Dubrovacko- | g 5, , 156 8.170 | 1.106,93% | 0,00% 896,34%

neretvanska

UKUPNO 41.589 13.086 54.675 162,66% | 152,33% | 160,11%
Izvor: www.mppi.hr

3.5.3. Razvojni scenarij i utvrdivanje primjerenog regionalnog razvoja

Na osnovi svih poznatih i prikupljenih spoznaja, postojeCeg stanja i principa odrzivog
razvoja, na podru¢ju Republike Hrvatske sagledavaju se dva razvojna scenarija razvoja

nautickog turizma.

Prvi, intenzivni razvojni scenarij (scenarij A) temelji se na prostornim planovima Zupanija
koje predvidaju izgradnju novih prihvatnih kapaciteta s ukupno 33. 655 vezova, od cega je
njih 25.755 planirano u moru i 7.900 na kopnu) $to je povecanje vise od jedan i pol puta
(158%) u odnosu na postoje¢a mjesta. S obzirom da u Sredozemlju postoji veca potraznja
od ponude za novim stalnim vezovima i da postoji veliko zanimanje investitora za
izgradnjom luke nautickog turizma moze se lako zakljuciti da bi se svi planirani novi
kapaciteti mogli izgraditi u roku od deset godina. U tom slucaju prosje¢na godi$nja stopa

rasta kapaciteta bila bi visokih 10%.

Drugi, umjereni razvojni scenarij (scenarij B) temelji se na istraZivanjima provedenim za
potrebe Studije razvoja prijedlogu da se u slijede¢em razdoblju od 10 godina povecéa
prihvatni kapacitet vezova za smjestaj dodatnih 15.000 plovnih objekata na nacin da 1/3
vezova bude u lukama nautickog turizma, 1/3 u postoje¢im lukama otvorenim za javni
promet, te 1/3 na povrsinama na kopnu. Dakle, 2/3 vezova u moru i 1/3 na kopnu. Studija
je do navedenog broja od 15.000 vezova doSla temeljem hidrografskih istraZivanja
planiranih lokacija za luke, uvazavanjem preporuke iz oceanografskih istrazivanja bio-
raznolikosti Jadranskog mora i analize ugroZenosti pojedinih lokacija s naslova sigurne

plovidbe. Predlaze se takoder, pozeljan raspored novih kapaciteta po Zupanijama, s
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namjerom da se izgradnjom, novih kapaciteta ublaze postoje¢e razlike u prihvatnim
moguénostima pojedinih zupanija, uvazavajuéi njihova obiljezja, te uzimajuci u obzir i

maksimalne kapacitete predvidene prostornim planovima pojedinih Zupanija.

Sukladno navedenim istrazivanjima i1 analizama, te zaklju¢cima Studije za razvoj
nautickog turizma Republike Hrvatske, za Hrvatsku je prikladan umjereni razvojni scenarij
ili scenarij B utemeljen na utvrdenom nosivom kapacitetu prostora, umjerenoj godi$njoj
stopi rasta i nacelu uravnotezenog regionalnog razvoja (s mogucnostima odstupanja zbog
uvazavanja obiljezja pojedinih zupanija), koje je uskladeno s razvojem prate¢e komunalne
1 druge infrastrukture i potrebama osiguranja pune zaposlenosti stanovnisStva. U svrhu
realizacije potrebno je smanjiti planirane kapacitete prihvata plovnih objekata predvidenim

zupanijskim prostornim planovima, te izraditi strateske procjene utjecaja na okolis.
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4. GOSPODARSKI UTJECAJ | MISIJA NAUTICKOG TURIZMA
REPUBLIKE HRVATSKE

Nauticki turizam ubraja se medu najpropulzivnije vrste turizma, koje imaju obiljezje
rekreacije. On predstavlja jednu novu socioekonomsku pojavu u drustvu, Ccija
buduénost tek dolazi. Svojim viSestrukim ucincima pridonosi bogatijoj 1 svestranijoj
kvaliteti zivljenja, urbanizaciji i uredenju povrsina, te ostvaruje niz drugih ucinaka, koji
su posredno ili neposredno vezani za cjelovitu turisticku humanizaciju prostora?.
Gospodarski u€inci nautickog turizma definiraju se na osnovu procijenjenog prihoda od
ukupnog turizma. Nauticki turizam u ukupnom prihodu od turizma, prema procjenama,

sudjeluje sa 10%. Procjenu prihoda nauti¢kog turizma ¢ine:

e Prihodi od plovnih objekata na stalnom godiSnjem vezu u lukama nautickog
turizma

e Prihodi od tranzitnih vezova

e Prihodi od sezonskih vezova

e Prihodi od nautickih vezova u dijelu luka otvorenih za javni promet

e Prihodi odrzavanja i popravaka brodica i motora u lukama nautickog turizma i
drugim servisima

e Prihodi ostvareni iznajmljivanjem plovnih objekata

e Prihodi brodova za kruZna putovanja

e Prihodi od raznih naknada (registracija plovnih objekata/naknada za upis,
izdavanje vinjeta za strane jahte i brodice, boravi$ne naknade...)

e Prihodi od koncesija na pomorskom dobru

e Prihodi od prodaje pogonskog goriva

Svakako treba uzeti u obzir i gospodarske ucinke koje nauticki turizam ima na
ugostiteljstvo i ostale usluzne djelatnosti. Ukupno procijenjeni prihodi od oko 700 milijuna
eura koji se u okviru nautickog turizma ostvaruju nedvosmisleno pokazuju, s jedne strane

da je nauticki turizam u okviru cjelovitog sagledavanja hrvatskog turizma i njegovih

B Favro S., Kovadi¢ , M.: Nauti¢ki turizam i luke nauti¢kog turizma, Split, 2010.
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ucinaka u velikoj mjeri podcijenjen, a s druge strane ukazuju na slozenost njegova

obuhvata u svim njegovim pojavnim oblicima i u¢incima.

Grafikon 3. Prikaz aktivnosti nauticara u Hrvatskoj tijekom 2012. Godine

120,00%
100,00%
80,00% -
60,00% -
40,00% -
20,00% -
0,00% -
N e @ 2 N 2 X @ 2 o > N}
) N < N S <& N < > o < \O
R K 2 S Q & P > R o
S N\ S 3 N N 30 < OG0
R ed RN SN &\‘Q ® &b @ N @ &
PNCUSIR SR G2 & & @ S
& B & & X \<"\<° & o & &
S & LT NGRS L& § S
S B . (\'b O Q’b © Q/’b ,S{.
N \?;0 Q’/\’\ & ,b’\:b oF N
A N & N A &N @
NG QL RS 3 > Y
o G & @ &
A& IS e N
2 & 2 @
® & X S
S & o
<
& & &
& S R

Izvor: Institut za turizam, Stavovi i potrosnja nauti¢ara u Hrvatskoj, TOMAS Nautika,
Jahting 2012. Zagreb, 2012.

Prema podacima iz grafikona moZemo zakljuciti kako najveci broj nauticara/turista tijekom
svog boravka u lukama nautickog turizma i odmoru odlazi u kupnju ( 97%), restorane
(96%), slasticarnice i kafice (95%). Takoder, vrlo ¢esto se organiziraju izleti na obali i
otocima (80%), razgledavanja znamenitosti,sati ronjenja, Setnje u prirodi itd. U manjoj
mjeri se bave sportsko-rekreacijskim aktivnostima na kopnu i moru (42%), kao i

ribolovom.
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4.1. MEDPUZAVISNOST NAUTICKOG TURIZMA I GOSPODARSTVA

Unato¢ nezadovoljstvu pojedinim elementima ponude, nautic¢ari konkurentnost Hrvatske u
usporedbi s drugim mediteranskim zemljama u kojima su plovili ocjenjuju izrazito
visokom, S§to se ocituje u njihovim sve c¢eS¢im dolascima i u rastu potros$nje. Tako je
dnevna potrosnja nauti¢ara u 2004. godini za oko 62 % veéa od one ostvarene u 2001.
Godini, uzimajuéi u obzir razlicite teCajne odnose USD i kune iz 2001. 1 2004., ali ne
uzimajuci pri tome u obzir visinu inflacije prema pojedinim trzistima. Kroz potroSnju
nauticara, posebice inozemnih, ostvaruju se brojni neposredni i posredni u¢inci za pojedine
gospodarske subjekte i za gospodarstvo zemlje u cjelini. Tako, primjerice, marine, kao
kompleksni objekti u kojima se nudi Citav niz usluga, Cesto ostvaruju veéu stopu
profitabilnosti kapitala ulozenog u njihovu izgradnju od onog uloZenog u druge vrste
turizma. Nadalje, tu su gradevinari, brodograditelji 1 svi ostali koji imaju posredne ucinke

od prodaje svojih proizvoda putem ugostiteljskih i trgovackih usluga nauti¢arima.
Nauti¢ki turizam pridonosi opéem razvoju gospodarstva zemlje i to na dva na¢ina®*:

1. Razvojem nauti¢kog turizma iznad stope opéeg gospodarskog rasta relativno se
utjece na korekciju stope opéeg gospodarskog rasta zemlje. U tom slucaju nauticki

turizam povlaci gospodarski razvoj, odnosno potice njegov brzi rast.

2. Razvoj nautickog turizma utjeCe na brzi razvoj postojecih djelatnosti zemlje ili
nekog kraja 1 poti¢e razvoj novih djelatnosti koje su s njim horizontalno ( izletnicki
turizam, podvodni foto-safari, servisne sluzbe i sl.) ili vertikalno (mala privreda,
brodogradnja i sl.) povezane. Tako se zaposljava velik broj stanovnika $to rade u
razli¢itim djelatnostima kojima je posredna ili neposredna svrha zadovoljenje
nauticara. Vrlo Cesto broj tako zaposlenih viSestruko je vec¢i od broja zaposlenih u
neposrednoj turisticko-nautickoj privredi. Posebno je za otocnu privredu takav

oblik razvoja osnova opstanka Zivota na otocima.

Nauticki turizam, promatran s drustvenog stajalista, daje svoj doprinos mijesanjem naroda,
prijenosa informacija, znanja, kulture 1 na¢ina Zivota. Utjecaj nautickog turizma na op¢i

razvoj nekog kraja ili zemlje u drustvenom smislu odraZzava se posebno u interesu, a zatim

% Favro S., Kovadi¢ , M.: Nauti¢ki turizam i luke nauti¢kog turizma, Split, 2010.
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i naobrazbi mladih ljudi. Taj ¢initelj drustvenog, a time i gospodarskog razvoja nemjerljiv
je 1 velik. Promatran sa stajaliSta receptivne zemlje nauti¢ki turizam predstavlja vazan
izvor deviznog priliva, koji se smatra specificnim oblikom izvoza (tzv. nevidljivi izvoz).
Devizni priliv od turizma vrlo je vazan za zemlje u razvoju, gdje spada i Hrvatska s
obzirom da je nauticki turizam oblik turisticke djelatnosti u kojoj Hrvatska moze
ravnopravno konkurirati na medunarodnom trziStu. Utjecaj nautiCkog turizma na
zaposlenost posebno dolazi do izrazaja danas, kada se uvodenjem moderne tehnologije sve
viSe smanjuje potreba za radnom snagom u industriji 1 poljoprivredi. Takoder, ne smije se
zanemariti multiplikativni uc¢inak turizma koji proizlazi iz ¢injenice da se sredstva nauticke
potro$nje ne zadrzavaju u mjestima potros$nje, ve¢ nastavljaju svoje kretanje i dalje utjecu
na gospodarska zbivanja. Financijska sredstva kruze kroz gospodarstvo prelijevajuéi se iz
jednog poduzeca u drugo, iz grane u granu pri ¢emu su ekonomski ucinci veci. Prema
istrazivanjima u SAD-u jedan dolar ulozen u u turizam okrene se u funkciji multiplikatora
4,2 puta. U Hrvatskoj to iznos 3,2, §to znaci da su prihodi od stranih turista oko 3,2 puta
dodatno utjecali na gospodarstvo. Ovaj koeficjent je razli¢it po pojedinim zemljama 1

mijenja se s promjenama uvjeta (ekonomskih i politickih) u pojedinoj zemlji.

4.2. PROCJENA RASTA POTRAZNJE NAUTICKOG TURIZMA

Nauticki turizam dio je ukupne turisticke ponude i nije ga moguce potpuno odvojeno
promatrati od ostalog turizma. Zato je za procjenu rasta potraznje u toj vrsti turizma vazno
sagledati Sto se ocekuje na globalnom turistickom trziStu u idu¢im godinama. Prosjec¢na
godiSnja stopa rasta medunarodnih turistickih dolazaka u Europi do 2020. godine
procjenjuje se na oko 3 %. Europa ¢e i1 tada biti najznacajnija turisticka destinacija na
svijetu, ali ¢e se njezin udio na ukupnom svjetskom trzistu smanjiti (s oko 70 % u 1990-im,
na oko 50 % u 2020.). Pocetak 21. stoljeca donio je nove ugrozenosti medunarodnom
turizmu, kao $to su terorizam, nove zarazne bolesti, pad ekonomskog rasta u mnogim
zemljama itd. Kao posljedica tih pojava dogadaju se promjene u dosadasnjim
organiziranim putovanjima uz pomo¢ Interneta i jeftinog avioprijevoza, smanjuje se
koristenje zrakoplova, a povecava udio cestovnih vozila u medunarodnim putovanjima,

raste potraznja za smjeStajem izvan hotela i povecava atraktivnost destinacija.
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Turizam ima poseban znacaj za gospodarstvo Hrvatske i pored problema njegove
vremenske koncentracije, odnosno pojava velikog pritiska u vrlo kratkom razdoblju. U
novije vrijeme, u ukupnoj turistickoj ponudi nauti¢ki turizam postaje sve atraktivniji 1
prisutniji oblik aktivnosti. Hrvatska je mediteranska zemlja, pa je konkurentski krug
nautickog turizma vezan prvenstveno uz susjedne zemlje i neke druge zemlje na
Mediteranu. To su gpanjolska, Francuska, Italija, Slovenija, Crna Gora, Turska i Gr¢ka.
Status svake od tih zemalja kao konkurenata hrvatskom nautickom turizmu je razlicit.
Treba istaknuti da je hrvatska obala po razvedenosti treca u svijetu. Takoder, u pojedinim
segmentima nauticke ponude, Hrvatska je konkurentna i drugim mediteranskim zemljama,
jer primjerice velik broj talijanskih nauti¢ara dolazi u Hrvatsku, a njemacki i austrijski
nauticari, ba$ kao 1 nauti¢ari iz mnogih drugih zemalja Europe ne odlaze samo u francuske,

talijanske i $panjolske marine®.

Grafikon 1. Razvedenost obale u konkurentskim zemljama Mediterana
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Izvor: S. Favro, M. Kovaci¢, Nauticki turizam 1 luke nauti¢kog turizma

Sve navedene mediteranske zemlje iz gratikona, osim Grc¢ke ¢ija razvedenost obale iznosi

13,17, imaju mnogo manji broj otoka, pa tako razvedenost obale u Hrvatskoj iznosi 11,5 i

% Favro S., Kovacié¢ , M.: Nautic¢ki turizam i luke nauti¢kog turizma, Split, 2010.
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zauzima tree mjesto u svijetu po razvedenosti,a za spomenutim zemljama slijede
Francuska ¢ija razvedenost iznosi 4,54, Italija 3,48, Turska 3,12, te Spanjolska 2, 62.
Zemlje poput Slovenije i Crne Gore posjeduju zanemariv dio obale u odnosu na navedene
zemlje te pogotovo Hrvatskoj ne predstavljaju ozbiljnu konkurenciju brojem luka
nautickog turizma. Hrvatska ima prirodne moguénosti za daljnji razvoj nauti¢kog turizma

bez znacajnijeg ugrozavanja 0snovnog resursa.

Tablica 8. Prikaz broja ukupnih noéenja u 2013. Godini

Udio u Stopa Prosjec¢na

Nocenja ukupnim ) .

(u 000) nocenjima (u promjene duljina

%) (2013./2012.) boravka
Njemacka 143 11,3 48,7 3,9
Austrija 109 8,6 32,5 3,0
Italija 80 6,3 4,3 2,0
Slovenija 66 5,2 3,1 2,3
BiH 50 3,9 10,4 2,8
Velika 26 2,0 -4,6 3,0

Britanija
SAD 22 1,7 28,1 2,2
Srbija 20 1,6 9,6 2,2
Francuska 17 1,3 -2,6 2,5
Madarska 15 1,2 15,4 2,8
Ostali 217 17,1 20,9 2,3
Izvor:iztg.hr

U prvom tromjese¢ju 2013. Godine zabiljezeno je oko 1,3 milijuna nocenja, viSe nego u
istom razdoblju 2012. Godine. Noc¢enja inozemnih gostiju porasla su za 20% ili za 129
tisuca. U ukupnim nocenjima njihov udio u prvom tromjesecju 2013. Godine iznosio je
60%. U nocenjima hrvatskih drzavljana registriran je pad od 2,5 %. Prosje¢na duljina
boravka iznosi 2,5 dana kao i u prvom tromjese¢ju 2012. Godine. Deset zemalja s
najveéim ostvarenim brojem noc¢enja ima udio od 43% u ukupnim no¢enjima. Medu njima
su najviSe nocenja imali Nijemci (11%), a najmanje drzavljani Madarske 1,2%). Najveca

stopa rasta zabiljeZena je u gostovanju i nocenju gostiju iz Njemacke (49%), Austrije
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(33%), SAD-a (28%). Gosti iz Velike Britanije i Francuske jedini su gosti koji su imali

manje noc¢enja nego u prvom tromjesecju 2012. godine.

Slika 3. Struktura no¢enja prema turistickim regijama u prvom tromjesecju 2013. godine

Legenda

| Istra/ Istria
' Kvarner i gorje/ Kvarner and Gorski kotar

[ zadarsko podrucje/ Region of Zadar

" Sibensko podru¢je/ Region of Sibenik %

- Splitsko-makarsko podrucje/ Region of Split-Makarska

- Dubrovacko podrucje/ Region of Dubrovnik

[l Grad zagreb/ City of Zagreb

I Kontinentalna Hrvatska/ Central Croatia

Izvor: www.iztg.hr

U prvom tromjesecju 2013. godine, od ukupno 1,3 milijuna noéenja, 72 % je ostvareno u
hotelima. Udio nocenja u privatnom smjestaju iznosi oko 10 %, a ostalih turistickih
kapaciteta (turisticka naselja, apartmani, kampovi) tek oko 2 %. Preostalih 16 % nocenja
oko 10 % viSe noc¢enja nego u istom razdoblju prosle godine. Tako visoka stopa rasta za
prvo tromjeseCje rezultat je poslovnih rezultata u ozujku, u kojem je, zbog pocetka

uskrsnjih blagdana, broj no¢enja bio veci za jednu petinu (20 %= u odnosu na ozujak 2012.
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godine. Analiza podataka turistickog prometa u turistickim podruc¢jima pokazuje da je u
svakom zabiljezen porast u odnosu na prvo tromjesecje 2012. godine. Najveca stopa rasta
zabiljezena je u Dubrovackom podrucju (23 %), a osim ovog podrucja veliku stopu rasta
imali su jos Istra (14 %), Sibensko podruéje (12 %), te Splitsko-dalmatinsko podrucje (11
%). Stope rasta na Kvarneru te na Zadarskom podru¢ju su nize od prosjecne stope
izraCunate za cijelu Hrvatsku. Istra te Kvarner su podrucja koja imaju najvece pojedinacne
udjele u ukupnim nocenjima prvog tromjesecja. Zajedno, udjeli tih dviju regija ¢ine 42 %

ukupno registriranih no¢enja $to je vidljivo na Slici 3.

4.3. UCINCI SUSTAVA NAUTICKOG TURIZMA NA GOSPODARSTVO RH

Misija sustava nautickog turizma RH je osigurati kvalitetnu uslugu svakom nauticaru radi
zadovoljenja svih njegovih potreba razvojem elemenata nautickog gospodarstva. Buduci
razvoj mora se temeljiti na politici o¢uvanja prostorno-krajobrazne vrijednosti obale, a u
funkciji socijalno-ekonomskog prosperiteta lokacija i prostora u kojima se djelatnost
obavlja. Posebno vazan segment odrzivog razvoja je stvaranje gospodarsko-socijalnih
preduvjeta Zivota lokalnog stanovniStva zaposlenog u usluznim djelatnostima nauti¢kog
turizma. Radi postizanja visoke efikasnosti te kontinuiranog i ravnomjernog razvoja, sustav
nautickog turizma ima karakteristiku snage velike organizacije, centralno donoSenje
strategije, te brzinu i fleksibilnost male jedinice. Parcijalno upravljanje subjektima i
objektima nauti¢kog turizma treba biti uskladeno sa specifi€nostima i zahtjevima lokalne
zajednice u funkciji globalno donesene strategije. Znacajna karakteristika sustava je
definiranje i razvoj novih proizvoda u obliku prosirenja ukupne ponude i komplementarnih
usluga temeljenth na Zeljama 1 zahtjevima kupaca (nautiCara), a radi stvaranja
konkurentnog poloZaja u odnosu na okruZenje i1 konkurenciju, te ostvarenja povecanja
ukupnih socijalno-ekonomskih pokazatelja na podru¢jima djelovanja i organiziranja,
ukljucujuéi posredne i neposredne Cinitelje. Perspektive razvoja nautickog gospodarstva s
izravno 1 neizravno komplementarnim djelatnostima i njihovim ucincima mogu se

promatrati u sljede¢emu?®:

1. Ugostiteljski kapaciteti

%6 8. Favro, 1. Sagani¢, Prirodna obiljezja hrvatskog litoralnog prostora kao komparativna prednost za razvoj
nautickog turizma, Geoadria, Vol.12, No. 1, lipanj 2007.
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Ugostiteljstvo je kao djelatnost razvojem nautickog turizma dobilo Sansu znacajnog
prosirenja i specijalizacije. Da nije bilo razvoja nautickog turizma, vjerojatno se
nikada na otocima ne bi razvili ,,mali restorani“ s poznatim ,delicijama®“ u
najatraktivnijim nautickim destinacijama. Mnogi su pojedinci prosirili postojece
ugostiteljske kapacitete, ali i investirali u otvaranje sasvim novih. Mala, gotovo
zapuStena otocna naselja ozivjela su, renovirana i rekonstruirana upravo zbog
posjeta nauticara kao 1 drugih turista. Broj stanovnika koji obnavljaju zapusteno
nasljede svakim se danom povecava upravo kao posljedica povecanih posjeta

nauticara i drugih turista, osobito na otocima

2. Smjestajni kapaciteti
Nauticki je turizam neizravno utjecao i na povecanje smjeStajnih kapaciteta u
obalnom pojasu i na otocima. Dio nauti¢ara, pretezito onih bolje platezne moéi, ne
no¢i uvijek u svojim plovilima, ve¢ zeli smjestajem u luksuznim ambijentalnim
hotelima na zivopisnim lokacijama dublje dozivjeti svu ljepotu hrvatskog 1
jadranskog arhipelaga. Stoga bi se moglo re¢i da je nauticki turizam utjecao i na

povecanje smjestajnih kapaciteta u mjestima uz obalu i na otocima

3. Servisne djelatnosti
Vec je i ranije navedeno, da je nautic¢ki turizam svojim utjecajem potaknuo razvoj
mnogobrojnih servisnih djelatnosti koje su izravno ili neizravno vezane uz potrebu
da se nauti¢arima pruzaju povremene 1 raznolike usluge. Pri tome se posebno misli
na marikulturu 1 Sportsko ribarstvo (big game fishing) €iji je razvoj neizravno
potaknut povec¢anom potraznjom nautiara za 0Sobnim ulovom (ali i kupnjom ribe)
i za ugostiteljskom konzumacijom plodova mora u restoranima, servisnim

nauti¢kim uslugama 1 sl.

4. ZapoSljavanje
Lokalna radna snaga svakako je razvojem nautickog turizma dobila mnogo vece
Sanse za zapoSljavanje (povremenim, honorarnim, sezonskim ili pak stalnim), $to je
pak utjecalo na op¢i porast standarda u obalnim i1 otocnim mjestima, na opce
povecanje blagostanja u obiteljima, te na stvaranje mogucnosti razvitka i

revitalizacije razli¢itih djelatnosti koje su specificne za pojedini kraj.
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Utjecaj nautickog turizma na gospodarske djelatnosti mogu biti izravni i neizravni. Izravni
utjecaju nautickog turizma ponajprije su vezani uz zapoSljavanje lokalne radne snage,
poticanje razvoja razliCitih servisnih djelatnosti vezanih uz potrebu pruzanja usluga
nauticarima (servisi plovila i motora, oprema, ugostiteljstvo, nabava i druge usluge).
Neizravni su mnogobrojni, a posebno treba istaknuti interes nauticara za posjecivanjem
kulturnih priredbi u obalnim i oto¢nim mjestima, kao i za razgledavanje lokalnih kulturnih

i povijesnih spomenika.

4.3.1. Sociolo$ki utjecaji nautickog turizma

Moglo bi se takoder utvrditi da je razvoj nautickog turizma kratkoro¢no ostavio posljedice
na specifiénim gospodarskim i socijalnim prilikama lokalne i Sire sredine. Na prvom
mjestu, potaknuo je razvoj brojnih pratecih djelatnosti ubrzo nakon pocetka razvitka
nauti¢kog turizma (prvi servisi, pocetno zaposljavanje lokalne radne snage, proSirivanje i
otvaranje novih ugostiteljskih objekata i sl.). Uz te kratkoro¢ne utjecaje, najznacajniji

dugorocni utjecaji i posljedice razvoja nautickog turizma su sljedeci:

e reorganizacija 1 novo promisljanje razvojnih opcija u pojedinoj Zupaniji, op¢ini,
naselju, pa 1 na razini zemlje — od nekih tradicionalnih aspekata (industrija,
preradivacka industrija, brodogradnja) ka razvoju temeljenom na nautickom
turizmu

e razvoj gospodarskih aktivnosti, izravno i1 neizravno vezanih uz nauticki turizam,

kao osnovni razvojni potencijal

U navedenom se smislu ukupna turisti¢ka industrija pocela u Hrvatskoj dozivljavati kao
osnovni gospodarski potencijal, u ¢emu veliku ulogu ima upravo nauticki turizam. Dakle i
nauticki se turizam sve vise po€inje dozZivljavati kao jedan od najpropulzivnijih razvojnih
potencijala i strateski najznadajnijih pravaca razvoja u zemlji. Sirenjem kapaciteta
nautickog turizma moguce je ocCekivati nastavak pozitivnog procesa daljnjeg zaposljavanja

lokalnog stanovnistva s predvidivim i socijalnim posljedicama?’:

273, Favro, |. Sagani¢, Prirodna obiljezja hrvatskog litoralnog prostora kao komparativna prednost za razvoj
nautickog turizma, Geoadria, Vol.12, No. 1, lipanj 2007.
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e porast broja osoba koje ¢e se direktno zapoSljavati u ovoj djelatnosti (marine,
privezista, lucice)

e porast broja osoba koje ¢e neizravno, potaknute razvitkom nautickog turizma,
takoder biti u moguénosti na¢i zaposlenja u nekim aktivnostima i djelatnostima
koje su izravno ili neizravno vezano uz nauticki turizam

e poticanje motivacijskih aspekata za zaposljavanje, stalnog ili privremenog, i na
druge ¢lanove obitelji koje ¢e naci viSe motivacije i razloga da se i sami zaposle u
razli¢itim djelatnostima koje su neizravno ili izravno vezane uz nauticki turizam

e porast zapoSljavanja lokalnog stanovniStva mogao bi pozitivno utjecati na
smanjivanje intenzivnog odseljavanja s otoka pa bi mnogi otofani imali viSe
razloga za ostanak

e porast opce razine komfora Zivota u priobalju i posebno na otocima

e povecanje stupnja opée obrazovanosti stanovniStva u priobalju i na otocima

e povecanje opée razine opremljenosti komunalnih i drugih instalacija u priobalju 1

na otocima

Odrzivi razvoj nauti¢kog turizma u Hrvatskoj sigurno ¢e potaknuti i razvoj nekih drugih
djelatnosti koje su tipi€ne za obalni 1 oto¢ni pojas. S obzirom na to sasvim je jasno da se
utjecaj daljnjeg razvoja nautickog turizma u Hrvatskoj moze promatrati kao kontinuirani
proces gospodarskog 1 socijalnog jatanja u do sada Cesto izoliranim 1 periferiziranim

destinacijama. Medu najvaznije gospodarske djelatnosti koje ¢e vjerojatno dozivjeti
28

specificnu revitalizaciju 1 jacanje ubrajaju se

e Dbrodogradnja

e remontna brodogradiliSta

e servisi plovila i motora, jedara, opreme i pribora

e ozivljavanje zamrlih zanata 1 vjeStina (tkanje, izrada odjee, maslinarstvo,
medarstvo, susenje ribe, voca,...), $to moze biti ne samo izvor dodatne zarade
prodajom turistima nauti¢arima nego moze biti kao ,,povratna sprega“ i korisno za
ozivljavanje gospodarskih djelatnosti koje bi se za sobom mogle ,,povuc¢i® 1 mnoge

druge djelatnosti i aktivnosti

28 |bid, str. 34
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e djelatnosti koje nisu tipicne za postoje¢i razvoj turizma kod nas, a koje bi mogle
biti potaknute daljnjim razvojem nautickog turizma (avanturisticki turizam,
specificni oblici gospodarstva, izrada i prodaja specifi¢nih suvenira tipi¢nih za

pojedini kraj...)

Ocito, razvoj nautickog turizma se ne moze sagledati samo kao proces socijalne promjene
uvjeta zivota u nautickim destinacijama nego i kao poticajni proces koji moze utjecati na

izmjenu socijalne i gospodarske strukture djelatnosti i aktivnosti na otocima i priobalju.

4.3.2. StrateSKki ciljevi daljnjeg razvoja

Jedan od najvaznijih strateskih ciljeva sustavnog razvoja nautickog turizma u Republici
Hrvatskoj na nacelima odrzivog razvoja treba biti oCuvanje i unapredenje stanja svih

prirodno atraktivnih lokaliteta kao bi ta njihova vrijednost ostala i nadalje privlacna.

29.

Odabrani strateski cilj ima ove sastavnice

e pojacana zasStita i odrzavanje prirodno vrijednih lokaliteta

e rast kvalitete zivota lokalne zajednice

e svrhovito koriStenje svih datosti u prostoru, i u prirodnih i onih koje je stvorio
covjek

e organizirani sustav hrvatskih luka nauti¢kog turizma

e produZenje vremena koriStenja kapaciteta i njihov ve¢i gospodarski u€inak

Pod strateske ciljeve takoder se ubraja®:

e odrzivo koristenje resursima
e prostor i okolis ( kapacitet, zasti¢ena podrucja-prirodna, kulturna)
e nauticka infrastruktura (luke nautickog turizma, brodogradilista, luke otvorene za

javni promet)

2 S, Favro, I. Sagani¢, Prirodna obiljeZja hrvatskog litoralnog prostora kao komparativna prednost za razvoj
nauti¢kog turizma, Geoadria, Vol.12, No. 1, lipanj 2007.
30 www.mppi.hr (3.7.2014.)
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Usluge u nautickom turizmu

Revidiranje prostorno-planskih dokumenata za realizaciju scenarija umjerene
izgradnje novih prihvatnih kapaciteta

Povecanje prihvatnih kapaciteta sanacijom, rekonstrukcijom i revitalizacijom
postojecih luka (povijesne luke u urbanim sredinama, napustene vojne luke,
prosirenje luka nautickog turizma radi prihvata velikih jahti)

Uspostava sustava nadzora i upravljanja pomorskom plovidbom

Opremanje 1 nadzor plovnih objekata i luka nautickog turizma (informatizacija s
bazom podataka i registrom pomorskog dobra)

pojednostavljivanje administrativnih procedura i uskladivanja zakonodavstva
povecanje proizvodnje plovnih objekata za nauticki turizam u hrvatskim
brodogradiliStima- razvoj klastera nautickog turizma

poticanje razvitka postojecih i izgradnja novih remontnih i servisnih centara
primjena novih tehnologija i ekoloskih standarda

uspostava kontinuiranog obrazovanja sudionika u nautickom turizmu

Ostvarivanje odabranog osnovnog strateskog cilja usmjerava ova polazista®’:

osposobljavanje vrijednih prirodnih ambijenata za posje¢ivanje plovilima, a ne za
trajni privez plovila

koriStenje prirodno manje vrijednih prostora za gradnju luka nautickog turizma
utvrdivanje optimalnog kapaciteta postojec¢ih luka

obogacivanje opreme 1 ponude postoje¢ih luka nautiCkog turizma te ostalih luka i
lu¢ica viSom kvalitetom ponude i proSirenjem ponude

znacajnije ukljucivanje kopnene povrsine za smjestaj manjih plovila, a prepustanje
morske povrSine za vez vecih plovila

uskladivanje s europskim normama i s posebnostima nase obale

31 |bid, str. 41

52



4.4. DOSADASNJA POSTIGNUCA LUKA NAUTICKOG TURIZMA NA
PODRUCJU RH

2008. godine Hrvatskih je 98 nautickih luka ostvarilo 543,3 milijuna kuna prihoda (bez
PDV-a), Sto je 11% viSe nego prethodne godine. 2009. godine najveca dobit od 74% ili
405,6 milijuna kuna ostvarena je od iznajmljivanja vezova, §to je u odnosu na 2008.
godinu porast od 11,5%. Pritom je od stalnog veza ostvareno 322 milijuna kuna ili 14,2 %
viSe, dok je iznajmljivanje vezova doprinijelo prihodu od 83,6 milijuna kuna ili 2,3 % vise.
Na stalnom vezu krajem 2009. godine u lukama nautickog turizma bilo je 0,9% vise
plovila nego krajem 2008. ili ukupno 14.801 plovila. Od toga se vezom u moru Kkoristi 87%
plovila ili 12.878, a mjestom na kopnu preostalih 13% ili 1.923 plovila. Prema vrsti plovila
na stalnom vezu u moru, 46,3 posto su bile motorne jahte, 47,9 posto jahte na jedra, a 5,8
posto ostala plovila.
S obzirom na zastavu plovila najviSe ih je na stalnom vezu, 36,6 posto, bilo iz Hrvatske, a
slijedi 18,1 posto plovila pod zastavom Austrije, Njemacke 14,6 posto, SAD-a 6,3 posto,
Slovenije 5,8 posto i Italije 5 posto. To ukupno ¢ini 86,4 posto od ukupnog broja plovila na
stalnom vezu. U tranzitu je pak 2009. godine hrvatske luke nauti¢kog turizma proslo 5,9

posto manje plovila nego 2008., odnosno njih 204.137.32

Hrvatskih je 106 luka nautickog turizma proSle godine ostvarilo 687,7 milijuna kuna
ukupnog prihoda ili 4 posto viSe nego godinu prije. Vecinu tog prihoda, 73,5 % ili 504,7
milijuna kuna ostvareno je iznajmljivanjem vezova, §to je takoder porast od 3,5 posto kako
je objavio Drzavni zavod za statistiku. Od spomenutih 106 luka nautickog turizma na
morskoj obali Hrvatske 67 marina (od toga 14 suhih marina) i 39 ostalih luka nautickog
turizma, a u svim je lukama proSle godine bilo ukupno 16.940 vezova. Medu Sest
jadranskih Zupanija, s najve¢im prihodom prosle godine u lukama nautickog turizma od
191,8 milijuna kuna moze se pohvaliti Sibensko-kninska Zupanija koja je zabiljezila i

najveci porast tog prihoda u odnosu na 2012. godinu od 17,2 %?3.

32 www.mint.hr
33 www.poslovni.hr
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5. POLSOVNA POLITIKA | STRATEGIJA RAZVOJA NAUTICKOG
TURIZMA VODECIH ZEMALJA NA MEDITERANU

Svaka zemlja ima ili bi trebala imati, viziju odnosno politiku svog razvoja, znati put kojim
ide 1 odrediSte na koje bi trebala do¢i. Nauticki turizam vazan je dio te politike. Sve
mediteranske zemlje dio svoje gospodarske aktivnosti koncentriraju i razvijaju u obalnom
pojasu. Turizam, kao dio gospodarstva, posebno je vazan, ne samo kao grana koja
znacajno sudjeluje u strukturi BDP-a zemlje, ve¢ prije svega kao pokretac mnogih
komplementarnih djelatnosti (trgovina, ugostiteljstvo, proizvodnja i sl.), a koje znace Zivot
u priobalnom pojasu. Nauticki turizam vrlo je Cesto pokreta¢ lokalnog gospodarstva na
Sirem regionalnom pojasu, posebno u priobalnom i oto¢nom dijelu. Takva uloga nautickog
turizma na Mediteranu posredno doprinosi razvoju nacionalnog gospodarstva. Stoga
politiku razvoja nautickog turizma, kao i doprinos tog razvoja nacionalnom gospodarstvu,

treba promatrati u tom specificnom kontekstu.

5.1. POSLOVNA POLITIKA RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA SPANJOLSKE

Nauti¢ki turizam Spanjolske razvija se u uvjetima razvijenog gospodarstva s bruto
nacionalnim dohotkom od oko 22.000 ameri¢kih dolara po stanovniku i stalno je u porastu.
Spanjolska se proteze na 7.880 metara obale koja zbog svoje razvedenosti uvelike utje¢e na
razvoj nautickog turizma. Kao 1 kod drugih mediteranskih zemalja, kapaciteti su daleko
ispod potraznje, te se gotovo svakodnevno grade nove marine, nadograduju postojece ili
podiZe nivo usluga u marinama. Vece marine su uglavnom blize velikim gradovima, a u
posljednjih nekoliko godina popularno je 1 povezivanje veceg broja marina u jednu, ¢ime
se smanjuje ukupan broj marina na tom prostoru. Razlog takvom pothvatu su mega jahte
koje dolaze s podrucja Atlantika u znatno vecem broju nego u ostale zemlje. To je razlog
zasto Spanjolska biljezi marine s najveéim rasponom u broju vezova na Mediteranu.
Upravo se u Spanjolskoj nalazi i najveéa marina na Mediteranu i Europi, a to je marina
,Empuriabrava“ koja raspolaze s oko 5.000 vezova od ¢ega je 700 vezova za mega jahte
iznad 26 metara duzine. Spanjolska ima najkvalitetniji regionalni sustav praéenja stanja i

razvoja nautickog turizma Europe. Potraznja za kapacitetima marina, posebno u sezoni,
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procjenjuje se na veliCine koje znatno prelaze postoje¢e kapacitete, a Sto je temel]

ubrzanom razvoju i rastu34,

Prema podacima iz 2013. godine, Spanjolska je godinu okonéala s rekordno visokom
razinom potro$nje stranih turista. Prema izvje$¢ima iz Madrida, ova mediteranska zemlje je
ostvarila rekordnih 59 milijardi eura prihoda od posjeta turista, te je ukupna potro$nja
gostiju povecana za 9,6 posto, $to predstavlja znacajan poticaj za Spanjolsko gospodarstvo,
s obzirom da na turizam otpada desetina ukupnih gospodarskih aktivnosti. Britanski turisti,
¢iji je udio medu stranim turistima najveci, potrosili su ukupno 12 milijardi eura ili petinu
ukupnih Spanjolskih prihoda od turizma. Slijede Nijemci s potroSenih 9,7 milijardi, te
Francuzi s 5,9 milijardi eura. NajviSe su povecali potro$nju gosti iz Rusije, za 29 posto, na
2,35 milijardi eura. Njihov je udio u ukupnoj potrodnji oko 4 posto. Spanjolska se tako
takoder prema objavama i recenzijama iz 2013. godine naSla na tre¢em mjestu ljestvice
najprivla¢nijih odrediSta za turiste, istisnuvsi Kinu temeljem rekordnih 60,6 milijuna
posjetitelja §to iznosi oko 5,6 posto vise nego u 2012. godini. Spanjolska se sada nalazi iza
Francuske koja ima 83 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka i SAD-a sa 67 milijuna
stranih dolazaka. Takoder, Spanjolskoj su na ruku i$la i politicka previranja u Egiptu koja

su se zbila 2013. godine te su tako otjerala strane turiste®.

Usporedbe radi, Spanjolska je 2013. Godine ostvarila 8,5 puta veée prihode od turizma

nego Hrvatska, koja je zaradila oko 7,2 milijardi eura.

5.2. POSLOVNA POLITIKA RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA FRANCUSKE

Francuska danas predstavlja drugu svjetsku turisti¢ku velesilu. S otprilike 60 milijuna
stanovnika 1 oko 27.500 americkih dolara po stanovniku, ova zemlja predstavlja europski i
svjetski gospodarski vrh. Svoju nauticku flotu razvija na dvije obale, Mediteranskoj i
Atlantskoj, a nauticki centri su izgradeni duz cijele francuske mediteranske obale. U
vrijeme Citave godine svi su kapaciteti u nautickim centrima popunjeni, a posebno je tesko
naci slobodno mjesto tijekom ljeta. Francuski nauticki turizam je izuzetno razvijen, cemu

svjedoCi podatak da je na samo dvije stotine kilometara francuske obale izgradeno 29

3 Lukovi¢,T., Samanovi¢ J., MenadZment i ekonomika nauti¢kog turizma
35 www.novilist.hr (2.9.2014.)
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marina koje posjeduju 22.000 vezova®®. Snaga turizma Francuske odreduje nautickom
turizmu poseban status, koji je uglavnom uklopljen u ukupnu turisticku ponudu. Razvoj
turizma Francuska sagledava kroz razvoj sadrzaja turisticke ponude na Mediteranu, kao
jedinstvenom europskom receptivnom turistiCkom trziStu. Francuska se namece kao centar
koji pokrece razvoj turizma na Mediteranu kroz njegovo objedinjavanje, istrazivanje i

zastitu, a zadnjih godina transformira se u emitivnu nauti¢ku turisti¢ku zemlju®’.

Prema podacima Svjetske turisticke organizacije iz 2013. godine, Francuska je zauzela
tre¢e mjesto na ljestvici prema ukupnim prihodima koji su iznosili 53,7 milijardi dolara®.
Turizam u bruto nacionalnom dohotku ove zemlje sudjeluje s oko 7% ¢emu je pridonijela
brojka od oko 83 milijuna stranih posjetitelja tijekom prosle godine. Nijemci ¢ine najveéi
broj stranih turista u Francuskoj, a za njima slijede posjetitelji iz VVelike Britanije i Kine te
oni turisti koji su zbog krizom pogodenih zemalja poput Grcke i1 Portugala izabrali

Francusku kao destinaciju za odmor®°.

5.3. POSLOVNA POLITIKA RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA ITALIJE

Italija se sa svojih 8.500 km obale, ukljucujuéi i otoke svrstava u mediteransku zemlju
najveceg obalnog potencijala iako po kapacitetima marina nije najveca europska nauticka
turisticka sila. S oko 60 milijuna stanovnika i BDP-u od otprilike 26.800 americkih dolara
po stanovniku predstavlja jaki potroSacki potencijal. Italija je Sesta gospodarska sila
svijeta, s razvijenom poljopriviedom, a kao tre¢a svjetska turisticka velesila razvija
nauticki turizam po visokim godi$njim stopama rasta. Procjena sadas$nje potraznje u njenim

marinama je dvostruka, u odnosu na postojece instalirane kapacitete®.

Usporeduju¢i najnovije podatke iz 2013. godine u odnosu na one iz 2008. godine i 2011.
godine kada je zbog globalne gospodarske krize nauticki turizam bio u opadanju,
zabiljezen je pozitivan rast te tako utjeCe na razvoj gospodarstva, ponajprije zaposljavanje
veceg broja ljudi na podrucjima novoizgradenih marina. Otprilike 48 milijuna stranih

drzavljana posjetilo je Italiju 2012. godine pri ¢emu je turizam zabiljezio porast od 2,5%, a

% Gragan D., Radni¢ R., Vizjak A. : Razvoj nauti¢kog turizma na Mediteranu
37 Lukovi¢ T., Samanovié J.

38 www.glasistre.hr (3.9.2014.)

39 www.diplomatie.gouv.fr (3.9.2014.)

0 Lukovié T., Samanovi¢ J. : MenadZment i ekonomika nauti¢kog turizma
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u 2013. godini u razdoblju od veljace do rujna porast od 3,3 %, dok je ukupna potrosnja
turista iznosila oko 44 milijarde dolara. Udio nauti¢kog turizma u BDP-u ove zemlje iznosi

10,3 % i predvida se daljnji rast tokom slijede¢ih godina*!.

5.4. POSLOVNA POLITIKA RAZVOJA NAUTICKOG TURIZMA GRCKE

Grcka, kao zemlja s 11 milijuna stanovnika, svoju turisticku ponudu i politiku razvoja
bazira na bogatim kulturnim znamenitostima. Gradske marine izgradene su na
jednostavnim potonima, marine izvan gradova vise sliCe na priveziSta, a njihova
opremljenost je na relativno niskoj razini u usporedbi s onima u drugim mediteranskim

zemljama te opskrba vodom u sezoni predstavlja veliki problem.

Nakon 2008. godine kada je sezona bila na vrhuncu te je oko 17 milijuna turista posjetilo
grcku obalu, Grcka zbog gospodarske krize 1 gradanskih nemira dozivljava brzi pad
posjetitelja. Ni, od pocetka 2013. Godine, broj medunarodnih dolazaka je porastao za 10,9
%, te je u razdoblju od sijecnja do listopada zabiljezen dolazak 12,3 milijuna turista, dok je
2012. godine broj ukupnih dolazaka bio nesto ve¢i od 11 milijuna. Za 2014. godinu se
prema ostvarenim rezervacijama prognozira porast posjetitelja za oko 10%, Sto znaci da je

Gréka dobro pozicionirana u usporedbi s konkurentima®?

5.5. OSTVARENI REZULTATI NAUTICKOG TURIZMA U RH

Turizam je jedna od najvaznijih gospodarskih grana Republike Hrvatske te se uspje$no
razvijao sve do danasnjih dana, pa je tako Hrvatska postala jedno od najvaznijih turistickih
odredista na Mediteranu. Iako se po broju turistickih dolazaka ne moze mjeriti s turistickim
velesilama poput Francuske, Spanjolske, Italije, Turske ili Gréke, Hrvatska je 2012. godine
zabiljezila dolazak 11,8 milijuna turista,a sa svojih 106 luka nautickog turizma prosle
godine ostvarila 686,7 milijuna kuna ukupnog prihoda. S najve¢im prihodom prosle godine
mozZe se pohvaliti Sibensko-kninska Zupanija koja je zabiljeZila i najveéi porast prihoda u

odnosu na 2012. ,od 17,2 %. U prilog ovakvim brojkama govore ¢injenice poput otkrivanja

41 www.globaltimes.cn (3.9.2014.)
42 ywww.dailymail.co.uk (5.9.2014.)
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Hrvatske u mnogobrojnim ¢lancima vodecih svjetskih casopisa i u drugim medijima, koji
naveliko hvale njezine prirodne i kulturne atrakcije te o€it porast broja turistickih dolazaka
iz rastu¢eg broja emitivnih zemalja, porast broja zasticenih materijalnih i nematerijalnih
kulturnih dobara, povecanje ulaganja u turisticku i pratecu infrastrukturu, sve raznovrsnija

turisticka ponuda i dr. Turizam u ukupnom BDP-u zemlje sudjeluje s 14%.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske, 31. prosinca 2013.
godine na stalnom vezu bilo je 13 735 plovila, Sto je za 4,6 % manje nego u isto vrijeme
2012. godine. Istrazivanjem je obuhvaéeno 106 luka nautickog turizma na morskoj obali
Hrvatske i to 67 marina (od toga 14 suhih marina) i 36 ostalih luka nauti¢ckog turizma. U
odnosu na 2012. godinu, ukupni ostvareni prihod ve¢i je 4,0 %, dok je prihod od
iznajmljivanja vezova veéi za 3,5 %. Prema zastavi plovila, najviSe plovila na stalnom
vezu bilo je iz Hrvatske (38,4 %), Austrije (17,6 %), Njemacke (16,0 %), Italije (6,0 %),
Slovenije (5,5 %) i SAD-a (3,0 %), $§to ¢ini 86,5 % od ukupnog broja plovila na stalnom
vezu. Broj plovila u tranzitu u lukama nauti¢kog turizma u 2013. godini iznosio je 182 971

Sto je za 0,7 % vise nego u prethodnoj godini

Tablica 9. Luke nauti¢kog turizma na podru¢ju RH
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5.6. ANALIZA UCINAKA NAUTICKOG TURIZMA NA GOSPODARSTVO

Najsnazniji utjecaj turizam ima na turisticki receptivha gospodarstva u koja spada i
Hrvatska. Razvoj turizma na takvim trziStima ima snazan utjecaj, donosi stabilnosti 1
pozitivne ekonomske ucinke. Bez obzira da li se govori o emitivnom, tranzitnom ili
receptivnhom podrucju, svojom potro$njom turisti utjeCu na razvoj gospodarstva, bilo na
izravan ili neizravan nacin. Turisti koriste razne proizvode i1 usluge ve¢ kod priprema za
putovanje sve do njegove realizacije. Za vrijeme putovanja turist koristi vrlo Siroku
Llepezu® proizvoda i1 usluga iz Cega se moze zakljuciti koliko je jako integracijsko
djelovanje turizma u gospodarstvu. Turisticka potrosnja je jedan od najneovisnijih oblika
potrosnje jer ne ovisi o vremenskom, zivotnom, poslovnom, organizacijskom ili prostorno
geografskom smislu. Prosjecna dnevna potrosnja turista odnosi se na troSkove u mjestu
turistickog boravka. Dijeli se na izdatke za osnovne usluge i izdatke za ostale usluge
(dodatna potroS$nja). U sklopu osnovnih usluga su izdaci za smjeStaj, hranu 1 pi¢e u
ugostiteljskim objektima, kupnju namirnica i pi¢a u trgovini i na trznicama. Zbog niza
ekonomskih koristi koje proizlaze iz njegova razvoja, turizam s pravom ima status
iznimno vazne komponente nacionalnih gospodarstava mnogih zemalja. Tu se razlikuju
razvijene 1 nerazvijene zemlje. Razvijene zemlje ulazu u razvoj turizma radi dodatnog
poticanja opéeg gospodarskog rasta i razvoja zemlje. S druge strane nerazvijene zemlje u
turizmu vide rjeSenje svojih gospodarskih i socijalnih problema. Neke od gospodarskih
koristi koje turizam donosi svakom nacionalnom gospodarstvu su rast dohotka,
zapoSljavanje, investicije, poticanje regionalnog rasta i razvoja itd. Turizam koliko god ima
pozitivne ucinke, ima 1 svoje negativne posljedice. Negativne posljedice poput Stetnih
ekoloskih posljedica turizma najviSe osjeti lokalna zajednica. Lokalna zajednica koja samo
djelomi¢no osjeti ekonomske koristi od turizma, snosi veéinu troSkova oko sanacije
negativnih ucinaka. Vecina ekonomskih koristi odlazi izvan lokalne zajednice npr.
vlasnicima nekretnina, stranim ulagacima, nerezidentalnoj radnoj snazi i druge. Da bi se
uopce kvantificirale ekonomske koristi od turizma potrebno je definirati mjesto ili obuhvat
turizma u strukturi nacionalnog gospodarstva. Bitno je utvrditi koje sve gospodarske
djelatnosti 1 u kojoj mjeri ¢ine gospodarsku strukturu turizma. Svaka destinacija nastoji
ponuditi $to vecu i cjelovitiju turisticku ponudu. Postoje resursi koji nikad ne bi ostvarivali
ekonomski u¢inak da nisu izravno ili neizravno povezani s turizmom. Hrvatska ima mnogo

takvih resursa i zasigurno kada se postigne odredeni stupanj turistickog razvoja, u jednom
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trenutku ¢e se ekonomski aktivirati 1 postati dio ekonomske ponude. Atraktivna svojstva
pojedinih prirodnih resursa mogu se vrlo lako ekonomski valorizirati upravo u turizmu,
dok za pojedine gospodarske grane i djelatnosti ti isti resursi i njihova svojstva ne
predstavljaju dovoljno dobru materijalnu osnovu za pokretanje poslovanja i za ostvarivanje
ekonomskih ucinaka. U Hrvatskoj ima dosta primorskih podrucja koja su neizgradena i
nenaseljena, ali uz izgradnju infrastrukture, turistickih kapaciteta i promociju mogu postati

dio turisticke ponude.

5.6.1. Funkcija zaposljavanja

Funkcija zaposljavanja mozda je i najvaznija funkcija turizma posebno u zemljama gdje je
nezaposlenost vodeéi problem. U ovoj poziciji nalazi se i Hrvatska. U turizmu se treba
razlikovati izravno 1 neizravno zapoSljavanje. Izravno zapoSljavanje se odnosi na
zaposljavanje u temeljnim turistickim djelatnostima koje Cine turisticki sustav
(ugostiteljstvo, turistiCke agencije, promet i trgovina na malo). Neizravno zaposljavanje se
odnosi na zapoSljavanje u svim ostalim povezanim gospodarskim djelatnostima cije su
aktivnosti usmjerene u manjoj ili ve¢oj mjeri na razvoj turizma i dohodak koji se po toj
osnovi ostvaruje. To su radna mjesta vezana uz preradivacku industriju, gradevinarstvo,
obrazovanje, javnu upravu. Na funkciju zapoSljavanja moze se primijeniti koncept
multiplikatora. Multiplikator zapoSljavanja se odnosi na povecanje broja novih radnih
mjesta zbog povecanja zapoSljavanja u turizmu. Ako u nekoj turistickoj destinaciji postoji
povecani priljev turista i turisticke potroS$nje povecavat ¢e se i broj izravno ili neizravno

zaposlenih u turizmu.

5.6.2. Funkcija poticanja medunarodne razmjene dobara

Funkcija medunarodne razmjene dobara je iznimno vazna ekonomska funkcija turizma.
Kada je u pitanju medunarodna razmjena svaka transakcija koja se pritom realizira
registrira se u platnoj bilanci zemlje i to prije svega u raunu tekucih, kapitalnih i
financijskih transakcija. U ovom procesu postoji pozitivan i negativan utjecaj turizma na

platnu bilancu. Kada stvarni posjetitelji troSe u Hrvatskoj, sva njihova roba i usluge koje
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placaju dobivaju izvozni karakter. Pri tome je bitno da se plasira $to viSe dobara hrvatskog
podrijetla. Ako stranci kupuju u Hrvatskoj robu stranog podrijetla radi se o reeksportu
sredstava i tada govorimo o posredni¢kom karakteru takve prodaje, a ne proizvodnom
karakteru. Kada kupuju domac¢a dobra, njihovim izvozom se ¢uvaju ili povecavaju radna
mjesta i pozitivan utjecaj na kretanje javnih prihoda. S druge strane dobro je da se dio
dobara uvozi jer turist Zeli i na putovanju imati proizvode koje inace koristi. Treba
spomenuti 1 negativan utjecaj turizma na platnu bilancu. Kada hrvatsko stanovnisStvo trosi
na turistickim putovanjima u inozemstvu, roba i usluge koje kupuju dobivaju uvozni
karakter. Medunarodna turisticka kretanja poticu razmjenu dobara i usluga na
medunarodnom planu i na neizravan nacin. Kako se niti u jednoj zemlji ne proizvode svi
proizvodi i ne pruzaju iste usluge, potreban je uvoz dobara radi zadovoljenja potraznje.
Turizam je za Hrvatsku iznimno vaZan izvor deviza, a i1 jedan od najvecih izvoznika koji
svoje inozemne prihode ostvaruju tzv. ,,nevidljivim izvozom®. Turizam je integralni sustav
¢ija je ekonomska aktivnost uvjetovana sudjelovanjem velikog broja proizvodnih i
usluznih djelatnosti. Sva dobra 1 usluge iz tih djelatnosti se koriste za formiranje turisti¢ke
ponude pojedine regije. Dobra i usluge se mogu nabavljati iz drugih regija receptivne

zemlje ili se uvesti iz inozemstva. Na taj nacin turizam gospodarski povezuje regije.

5.6.3. Utjecaj na BDP

Kako turizam djeluje na gospodarstvo poput ,,nevidljive ruke* tj. utjeCe na ravnomjernu
distribuciju blagostanja, te se ne moze izbje¢i Cinjenica da je turizam jaka karika u
svjetskom gospodarstvu. Kod turisticki emitivnih zemalja tj. razvijenijth zemalja,
ekonomski ucinci turizma su vazni jer predstavljaju vaZzan ¢imbenik ekonomskog razvoja.
To se odnosi na uspostavu ravnoteZe vanjskotrgovinskih odnosa, dugoroc¢nu stabilnost
realnog tecaja i cijena, te doprinosi visini BDP-a. Jedan od temeljnih pristupa procjeni
ukupnih ekonomskih u¢inaka turisticke potrosnje je utvrdivanje udjela kojeg turizam ¢ini u
BDP-u. Sto je turizam u nekoj zemlji vi$e prisutan, to ¢e biti i veé¢i udio u BDP-u. U
razvijenim zemljama taj je udio manji, a u slabije razvijenim zemljama taj se udio znatno
povecava. To znaci da slabije razvijene zemlje 1 zemlje u tranziciji vise ovise o prihodima
koji se ostvaruju u turizmu, posebno od inozemnih turista. Smatra se da turizam u BDP-u

zauzima od 5 do 20 %, a ove prilike ovise o prilikama u kojima se procjene iznose i 0
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onome tko procjenu iznosi. Svaki od ovih postotaka je na neki nacin tocan, ali je mozda
dobiven razli¢itim konceptima. Turisticki prihodi se Cesto krivo tumace kao konacan
ekonomski ucinak turistickih kretanja Sto nije tocno, jer je upitno koliko turistickih prihoda
ostaje u okviru nacionalnog gospodarstva. Ne smije se zanemariti uvoz roba i usluga zbog
turizma, uvoz radne snage i uvoz kapitala. Ministarstvo turizma Republike Hrvatske na
svojim sluzbenim stranicama objavljuje podatke gdje se udio turizma u BDP-u racuna kao
udio prihoda od inozemnog turizma u ostvarenom BDP-u. Tako npr. prihod od turizma u
prvih 9 mjeseci 2012. godine je iznosio 6,27 milijardi eura Sto je 3,9 % viSe nego u 2011.
godini. Udio prihoda od turizma u ukupnom BDP-u u istom je razdoblju iznosio 18,9 %,
odnosno 1& vise nego u prethodnoj godini. Prema podacima drzavnog zavoda za statistiku
moze se zakljuciti da je osobna potroSnja u prosjeku 69 %, dok su bruto investicije 27,8 %,

a drzavna potroSnja 19,2 %.

5.6.4. Utjecaj na rast javnih prihoda

Turisticka potrosnja uvelike utjece 1 na javne prihode preko poreza i raznih naknada, a isto
tako porezi u nekoj drzavi utjeCu i na turisticku potro$nju. Placanje poreza prati sve
financijske aktivnosti, a kada je rije¢ o turistickom trziStu vecina poreznih oblika neke
drzave je prisutno u turizmu bilo u vec¢oj ili manjoj mjeri. Vecina drzava ima porez na
dodanu vrijednost, porez na dobit, porez na dohodak, troSarine, porez na imovinu i carinu.
Kod pla¢anja poreza se ne podrazumijeva dobivanje izravne i trenutne protuusluge za
izdvojena sredstva, Sto je prilino izravno kod turistiCke potroSnje koja je u vecini
slucajeva kratkotrajna. Turisti ¢esto nisu u prilici u cijelosti koristiti usluge koje se kriju iza
iznosa poreza. Kod turisticke potro$nje uvodenje odredenih turisti¢kih optere¢enja moze
dovesti do velikih oscilacija u ostvarivanju turisticke potroSnje, ali ima i zna¢ajan utjecaj
na ravnotezu javnih financija. U turizmu je slu¢aj da drzava moZe na tri nacina organizirati
porez, a oporezivanje u turizmu bi svakako trebalo obuhvatiti one subjekte na turistiCkom
trziStu koji intenzivno koriste javna dobra, a sve u svrhu maksimiziranja blagostanja na
turisticki receptivhom podrucju. Treba naglasiti kako inozemni turisti, iako placaju
odredene poreze kada posjecuju neku destinaciju, nemaju nikakav utjecaj na formiranje

poreznih opterecenja.
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6. ZAKLJUCAK

Nauticki turizam vrlo je mlada gospodarska djelatnost s obiljezjima klasi¢nog turizma i
pomorstva, §to je uz mnoge druge karakteristike ¢ini posebnom. Vrlo je bitna karakteristika
pripadnost elitnom turizmu, Sto je s kapitalnog aspekta i aspekta zastite okolisa vrlo bitno.
Ovoj pomorskoj djelatnosti u prilog govore i izuzetni ekonomski ucinci 1 visoka
profitabilnost te brojni drugi multiplikativni efekti. Prirodna i kulturno-povijesna obiljezja
hrvatskog litoralnog prostora, veliki kontrasti i raznolikost u krajobrazu, bistro i ugodno
toplo more, pogodna mediteranska klima te izvorno oCuvana razvedena obala s brojnim
zaljevima golem su potencijal za razvoj nautickog turizma koji do sada nije bio pravilo niti
dovoljno valoriziran. Za daljnje uspjesno funkcioniranje 1 izgradnju nauti¢kih kapaciteta
potrebno je planirati daljnji razvitak u skladu sa zahtjevima zastite okoliSa u prostoru
sukladno politici odrzivog razvoja i zahtjevima za ukupnu sigurnost sustava i svakog
pojedinca unutar sustava. Takoder, od iznimne je vaznosti da Hrvatska o¢uva sve prirodne
ljepote koje su motivi dolaska nauti¢ara uz uspostavu kvalitete usluga prihvata plovnih
objekata, prije svega u lukama nautickog turizma. Misija sustava nautickog turizma RH je
osigurati kvalitetnu uslugu svakom nauti¢aru radi zadovoljenja svih njegovih potreba
razvojem elemenata nautickog gospodarstva. Jedan od najvaznijih strateskih ciljeva
sustavnog razvoja nautickog turizma u Republici Hrvatskoj na nac¢elima odrzivog razvoja
treba biti oCuvanje 1 unapredenje stanja svih prirodno atraktivnih lokaliteta kao bi ta
njihova vrijednost ostala 1 nadalje privlatna. Razvoj koncipiran na strateSkom planiranju
omogucio bi da hrvatsko podru¢je Jadrana postane vrhunski prostor nautickog turizma
buducénosti i jedan od najjacih aduta za turisti¢ki plasman cijele hrvatske jadranske obale.
Gospodarski ucinci nautickog turizma definiraju se na osnovu procijenjenog prihoda od
ukupnog turizma. Utjecaj nautickog turizma na gospodarske djelatnosti mogu biti izravni i
neizravni. Izravni utjecaju nautickog turizma ponajprije su vezani uz zaposljavanje lokalne
radne snage, poticanje razvoja razli€itih servisnih djelatnosti vezanih uz potrebu pruZanja
usluga nautiCarima (servisi plovila 1 motora, oprema, ugostiteljstvo, nabava 1 druge
usluge). Neizravni su mnogobrojni, a posebno treba istaknuti interes nautiCara za
posje¢ivanjem kulturnih priredbi u obalnim i oto¢nim mjestima, kao i za razgledavanje
lokalnih kulturnih i1 povijesnih spomenika. Nauticki turizam je u proteklih trideset godina
zabiljezio jednu od najviSih razvojnih stopa u svjetskom pa tako 1 u hrvatskom
gospodarstvu te u ukupnom prihodu sudjeluje prema procjenama sa oko 10%. U hrvatskoj

.....
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za razvitak gospodarstva koja jo$ uvijek ne ostvaruje odgovarajuéu materijalnu dobit
koliku bi mogla s obzirom na potencijale pa se njegov pravi razvoj tek oéekuje. Sto se tice
utjecaja nautickog turizma na hrvatsko gospodarstvo, moze se re¢i kako ova vrsta turizma
uvelike utjeCe na ugostiteljske 1 trgovacke usluge i1 pridonosi opéem razvoju gospodarstva
zemlje potiCu¢i ubrzani razvoj postojecih ili novih djelatnosti nekog kraja. Nauticki
turizam, promatran s drustvenog stajalista, daje svoj doprinos mijeSanjem naroda, prijenosa
informacija, znanja, kulture 1 nacina Zzivota. Utjecaj nautickog turizma na op¢i razvoj
nekog kraja ili zemlje u druStvenom smislu odrazava se posebno u interesu, a zatim i
naobrazbi mladih ljudi. Taj ¢initelj drustvenog, a time i gospodarskog razvoja nemjerljiv je
1 velik. Promatran sa stajaliSta receptivne zemlje nauticki turizam predstavlja vazan izvor
deviznog priliva, koji se smatra specifiécnim oblikom izvoza. Prema odredenim
pretpostavkama planira se da ¢e ukupan BDP do 2018. Godine biti oko 500 milijardi kuna,
a ukupan prihod od nauti¢kog turizma oko 15 milijardi kuna. Hrvatskih je 106 luka
nautickog turizma prosle godine ostvarilo 687,7 milijuna kuna ukupnog prihoda ili 4 posto
viSe nego godinu prije. Veéinu tog prihoda, 73,5 % ili 504,7 milijuna kuna ostvareno je
iznajmljivanjem vezova, §to je takoder porast od 3,5 posto kako je objavio Drzavni zavod
za statistiku. Od spomenutih 106 luka nautickog turizma na morskoj obali Hrvatske 67
marina (od toga 14 suhih marina) i 39 ostalih luka nautickog turizma, a u svim je lukama
prosle godine bilo ukupno 16.940 vezova. Medu Sest jadranskih Zupanija, s najve¢im
prihodom prosle godine u lukama nautickog turizma od 191,8 milijuna kuna mozZe se
pohvaliti Sibensko-kninska Zupanija koja je zabiljezila i najveé¢i porast tog prihoda u
odnosu na 2012. godinu od 17,2 %. Najnovija zbivanja na svjetskom turistickom trzistu
upucuju na zakljuak da se Hrvatska turisticki brzo stabilizira 1 postaje sve pozZeljnija
turisticka destinacija. Njen daljnji turisti¢ki razvitak do¢i ¢e do punog izraZaja ako se

nametne na turistiCkom trziStu kao nova i nadasve prepoznatljiva turisticka marka.
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